НОВОСТИ ТРЕЙД-ШОУ 
TRANOI

ПЛАНЫ НА НЬЮ-ЙОРК 
В феврале 2015 года Tranoï будет проведен в Нью-Йорке. Первый американский выпуск Парижского трейд-шоу будет сконцентрирован на 80-100 экспонентах женской одежды из Европы, Азии и Америки. С точки зрения местоположения организаторы планируют забронировать Terminal Stores, находящийся на 11ой Авенью (11th Avenue) междй 27ой и 28ой Улицей в Челсеа (Chelsea).

BREAD & BUTTER

ВОЗВРАЩЕНИЕ В БАРСЕЛОНУ
Трейд-шоу Bread & Butter возвращается в Барселону с 8 по 10 января 2015 и будет проведен на территории примечательного выставочного комплекса Fira De Barcelona. К летнему выпуску, однако, B&B вернется в бывший аэропорт Темпельхоф (Tempelhof) в Берлине. 2015 год также будет отмечен пионерским событием B&B Сеул, Южная Корея, который пройдет с 3 по 5 сентября 2015. “Мы выбрали три самых значительных города в мире с точки зрения молодежной культуры, а также уличного и урбанистического стиля одежды. Нам не хватает еще одного города для того, чтобы завершить ‘Большой Круг‘, ” говорит основатель Карл-Хейнс Мюллер (Karl-Heinz Müller), намекая, что возможно четвертый B&B шоу пройдет на американском континенте.    
CHIC

+

EUROSHOP

В Китае продолжает наблюдаться стабильно растущее количество торговых центров, а также мультибрендовых магазинов. Привлекательные решения в торговых точках и широкий ассортимент идей для вдохновения покупателей подчеркивают важность шопинга, ориентированного на впечатления. Отталкиваясь от этой идеи, две специализированных торговых выставки EuroShop и Chic совместили усилия с тем, чтобы предоставить ряд решений и трендов для дизайна новых магазинов. Начиная с 2015 года, EuroShop, проходящий раз в три года в выставочном центре в Дюссельдорфе, будет организовывать событие под названием C-Star в Шангхае. Перед официальным открытием, EuroShop сделает презентацию новой торговой выставки C-Star в вдохновляющей лаундж обстановке отеля Chic в Шангхае приблизительно 18-20 марта. 
LIBERTY

НАБИРАЯ ОБОРОТЫ
Летний выпуск Liberty Las Vegas снова оказался хитом. Несмотря – а возможно по причине – ограниченного пространства выставки по сравнению с такими огромными шоу, как Magic, международные закупщики вместе с участниками выставки получили удовольствие от события. Особую популярность получил новый сегмент под названием Quest, где была представлена коллекция известных европейских и американских брендов, заложивших стандарты отрасли и предлагающих гардероб для современной личности. Среди новичков Quest присутствовал хорошо известный M5 showroom (Aspesi, Duvetica, Herno, Mauro Grifoni, Save Khaki, Stone Island, т.д.). Основатель Liberty Сэм Бен-Аврахам (Sam Ben-Avraham) видит в Quest еще одну веху на пути Liberty и считает, что Quest предоставляет закупщикам лучшее из лучшего в рыночной категории. Предоставление подобранных и актуальных брендов в четкой и хорошо спланированной атмосфере позволяет сэкономить время и значительно облегчает коммерческий обмен. 
CPM

БОЛЬШОЙ В МОСКВЕ
CPM – Collection Première Moscow, крупнейшая выставка моды в восточной Европе, остается важной рыночной площадкой для известных брендов. В начале сентября знатоки отрасли, с целью разместить заказы, стеклись к стендам в сегментах CPM Kids, CPM Body&Beach, Premium, Styles и Fashion & Denim+, толпясь в разделе показов Catwalk, чтобы увидеть 40 шоу-дефиле, расходящихся на продажу. Благодаря оптимизации помещения на торговой выставке многие из 1.400 брендов (из 33 стран), выставивших коллекции сезона весна-лето 2015, покинули выставку с полностью заполненными книжечками для заказов, несмотря на неблагоприятный евро-рублевый курс и трудный экономический климат.               

