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FGF INDUSTRY 

PRINCE TEES 

Prince Tees es el nombre de una nueva marca fundada por Enzo Fusco, propietario de FGF Industry, y el  Príncipe Emanuele Filiberto di Savoia. Es una colección cápsula de ocho t-shirts confeccionados en algodón y cachemir con estampados gráficos de producción italiana. La marca juega con ironía con el uso de una corona en su logo. La colección estará disponible en tiendas seleccionadas en todo el mundo a partir de septiembre.
CALVIN KLEIN JEANS

EDICIÓN LIMITADA
Calvin Klein Jeans y la tienda online mytheresa.com lanzarán una nueva edición cápsula para mujer: los “Calvin Klein Jeans x mytheresa.com The Re-Issue Project”, vendida exclusivamente en mytheresa.com. La gama presenta versiones modernizadas en edición limitada de nueve de las prendas más icónicas de la marca, incluyendo jeans, chaquetas, sudaderas y t-shirts.
CARMINA CAMPUS
VINTAGE LUJOSO
Carmina Campus es un proyecto de moda creado por Ilaria Venturini Fendi que ofrece bolsos, accesorios y muebles. Después de dejar el negocio familiar, Ilaria lanzó su propia gama de bolsos de lujo de diseño vintage. Combinando su experiencia como diseñadora con un conocimiento recién descubierto en el terreno de recursos sostenibles, trabaja exclusivamente con materiales reciclados – ya sean sobrantes/sobreproducciones del almacén o materiales vintage procedentes de las casas de moda más grandes de Italia – para crear productos singulares.
www.carminacampus.com 

DUVETICA

NUEVO SHOWROOM

Para su décimo aniversario, Duvetica ha abierto nuevos showrooms diseñados por el arquitecto japonés Tadao Ando. En junio la marca premium inauguró el espacio de 240 m² caracterizado por formas geométricamente lineales, hormigón visible y elementos esenciales. El centro del proyecto es una pared de cemento curva e inclinada que divide las dos plantas verticalmente. Duvetica se fundó en Venecia en 2004 como una marca especialista en outerwear para hombre y mujer, y actualmente cuenta con una red de más de 250 tiendas en todo el mundo. Los eventos de aniversario tendrán lugar en Venecia, Milán y Tokio, publicando también un libro homenajeando la marca con el nombre “Duvetica 10”.
FABI

APERTURA DEL PALAZZO FABI 
La marca italiana Fabi ha abierto el Palazzo Fabi, una nueva tienda de 700 m² en el corazón de Roma – un espacio completamente transformado para interpretar la filosofía de la marca. Muros de ladrillo romanos originales y una combinación sofisticada de arquitectura, luz y color forman el contexto ideal. Esta tienda ofrece la fórmula total look con las colecciones de hombre y mujer de las marcas históricas de la compañía, Fabi y Barracuda. Los visitantes pueden descubrir nuevas marcas, Mon Amour y I am B, además de accesorios, bolsos y outerwear. La casa de moda planifica nuevas aperturas en todo el mundo, entre ellos tiendas en China, India y Emiratos Árabes Unidos. 
MATTHIAS OPHOFF COUTURE

COSTURA EN CUERO
El diseñador alemán Matthias Ophoff combina cuero con moda de lujo, lanzando recientemente su primera colección completa para mujer producida exclusivamente con borrego de la mayor calidad – y piel de pitón. La “Black Feathers Collection” se caracteriza por su contenido de alta costura premium en cuero: elegante y ligera como las plumas. Cada modelo está hecho a mano, constituyendo prendas únicas y exclusivas, acabadas con una increíble atención al detalle.
www.matthias-ophoff.com
PEPE JEANS LONDON
COLECCIONES CÁPSULA
Pepe Jeans London lanzará una nueva colección cápsula joven y de tendencia para P/V 2015 llamada “Fit to Be Brit”. Cool y fácil de llevar, esta colección expandirá el mensaje joven urbano y divertido de la marca, a través de t-shirts con eslogan. Eslóganes como “Curiosity killed the cat”, “Mad as a harter” o “Born ready” sobre un lienzo de colores llamativos. Los estilos Sport y Urban se combinan para crear este conjunto de prendas sobredimensionadas con grafitis e inspiración constante de las calles londinenses. Las prendas clave son una bomber en nylon-satén y una chaqueta unisex en denim – la última decorada con parches vibrantes.
SILVIAN HEACH

EXPANSIÓN INTERNACIONAL

Arav Fashion, el grupo propietario de la marca de moda Silvian Heach, continúa su imparable expansión internacional. Junto con la entrega de sus colecciones P/V 2015, la compañía con sede en Italia planifica abrir tiendas en el este de Europa (Eslovaquia, Hungría y República Checa con el socio ABC Commerz), en Oriente Medio (se ha abierto una tienda en Omán y posteriormente en Qatar y Arabia Saudí con un nuevo distribuidor Marcalec) y finalmente, el norte de África, un mercado con gran potencial donde la marca abrirá dos tiendas mono-marca: una en Egipto y otra en Libia. 
ARMANI

PLANES PARA EXPO 2015

Un silo, un conteiner de ideas y proyectos que usan las colecciones de Giorgio Armani como punto de partida, ofrece un viaje a través de la historia de diseñadoras de moda, vestidos y su visión personal de la profesión creativa. Abriendo un mundo de experiencia y habilidades únicas para nuevas generaciones mientras fomenta la investigación y refuerza la creatividad, este proyecto dará vida al espacio creado por Giorgio Armani en el área de Via Bergognone en Milán. El objetivo es abrir un silo-museo-biblioteca en conjunción con Expo 2015.
WOODS CANADA ARCTIC

RELANZANDO HISTORIA
Woods Canada Limited se hizo famoso por sus productos de lona resistentes al agua. Actualmente InnoVision Holdings Corporation, una compañía textil y de accesorios multi-marca, ha adquirido la división textil de Woods. Conjuntamente, el Presidente de Inno Vision Kevin Au-Yeung y el Vicepresidente de Woods Canada Apparel Robin J. Yates están reconstruyendo la división textil de Woods Canada Arctic Brand. La colección O/I 2014/2015 celebra el 100º aniversario de la Woods Arctic Parka con el lanzamiento de una versión premium de inspiración tradicional. La gama outdoor también ofrece chalecos de plumón, chaquetas bomber, impermeables, chalecos de caza y camisas de lana lisas.
HOUSE OF MONTAGUE

EDICIÓN LIMITADA

Para P/V 2015 House of Montague lanzará cuatro siluetas originales – Derby, Deser, Court y Basket – en tallas para mujer de la 36 a la 39. La marca danesa premium de calzado es conocida por sus líneas limpias combinadas con un estilo moderno y funcionalidad. Como siempre, su acercamiento único a formas clásicas, estilos revisados y técnicas clásicas resultan en ideas extravagantes. Los diseños distintivos contienen un toque lujoso con detalles de visón de la exclusiva marca danesa Kopenhagen Fur. Los estilos de la edición limitada están disponibles en minoristas seleccionados a partir de septiembre. 
www.houseofmontague.dk
HANSEN GARMENTS

DEBUT EN MUJER

En respuesta a la demanda de moda para mujer inteligente, la marca premium de moda para hombre basada en Copenhagen Hansen Garments debutará con sus primeros estilos para mujer para P/V 2015. Existe un sentido de universalidad en esta colección: algo para la mujer contemporánea que no sigue necesariamente tendencias. La línea de moda para mujer es guiada por los diseños de hombre, aunque interpretados con un toque femenino y con énfasis en la comodidad. Sus estilos atemporales están producidos con materiales procedentes de productores japoneses e italianos de la más alta calidad.

www.hansengarments.com
HERNO

AIR-TECH PROJECT

Años de investigación técnica y la tradición de sastrería de Herno se presentan conjuntamente en equilibrio con el Herno Air-Tech Transpiration Project, combinando racionalidad y estética. Diseñado como una segunda piel, esta chaqueta bomber ajustada para P/V 2015 se caracteriza por su máximo confort con su diseño aerodinámico. Inserciones de red posicionadas en puntos estratégicos, como en el abdomen, axilas y espalda, garantizan su total transpirabilidad.  
ADIDAS 

X 

JUUN.J

El legendario sneaker superstar athletic de los 80 ha sido actualizado por el diseñador coreano Juun.J para la colección P/V 2015 de adidas. Las tres rayas icónicas son deconstruidas de manera limpia y minimalista, resultando en cortes altos y bajos, en blanco y en negro. Sólo disponibles en tiendas seleccionadas en todo el mundo.

www.juunj.com
www.adidas.com
SOLEBOX 

TIENDA DE SNEAKERS EN BERLIN 

La compañía pionera Solebox abrió recientemente una nueva tienda en Berlín creada por la compañía de diseño de interiores Metrofarm. Zapatos y sneakers de marcas como adidas, Nike, Asics, Puma y New Balance están presentes en un nuevo entorno fresco y moderno. Una característica especial el robot Solebot, el cual provee a los clientes con su calzado seleccionado.
www.solebox.com
PORTUGUESE FLANNEL

ARTESANÍA TRADICIONAL

La marca de moda para hombre Portuguese Flannel es producida completamente por artesanos y productores de alto nivel del norte de Portugal, un lugar donde la producción de franela es toda una tradición. Cada colección cuenta con camisas de calidad suprema en colores lisos o chaquetas de leñador a cuadros con mucho color y varias densidades, haciéndolas ideales para cualquier estación del año.
www.portugueseflannel.com
FASHION ABC

LÉXICO ONLINE 
La plataforma online Fashion ABC es una biblioteca inspiradora de conocimiento de la historia y la cultura de la moda, prendas y accesorios. Contiene descripciones de una amplia gama de objetos, como “bikinis”, y términos, como “killer heels”, junto con hechos y fotografías. Diferentes categorías también permiten a los visitantes buscar un artículo específico. 
www.fashion-abc.com
EXPOSICIÓN
KILLER HEELS

El Museo de Brooklyn explora uno de los más deseables objetos de moda en una exposición llamada Killer Heels: The Art of the High-Heeled Shoe. Más de 160 tacones históricos y contemporáneos, reflejando fantasía, fuerza o identidad, están en la muestra. Diseños tanto tradicionales como conceptuales de diseñadores como Zaha Haidi, Manolo Blahnik y Pierre Hardy están presentes. Hasta el 15 de febrero de 2015.
www.brooklynmuseum.org/exhibitions/heels
EXPOSICIÓN
GATHERING

El Museo de Diseño Holon en Israel cuenta con una exposición llamada Gathering: From Domestic Craft to Contemporary Process, comisionada por Lidewij Edelkoort y Philip Fimmano. La colección 123 5. de Issey Miyake es presentada junto con más de 70 diseñadores contemporáneos de todo el mundo, incluyendo Bertjan Pot, Patricia Urquiola y Marcel y Marcel Wanders. Hasta el 25 de octubre. 

www.dmh.org.il
LXR & CO. 

X 

THIRDSHELF

El minorista vintage de lujo LXR & Co. y la plataforma de aplicaciones minoristas Thirdshelf han lanzado The Mobile Innovation Store. Esta aplicación se adapta a las preferencias del consumidor, generando una experiencia personal en la tienda y servicio individualizado. Además, los usuarios pueden escanear artículos, recibir descuentos, almacenar puntos de fidelidad e interactuar con socios de la tienda.  

www.lxrco.com
www.thirdshelf.com
STRAPHANGER

PRENDAS HIGIÉNICAS
Straphanger es una pequeña colección producida específicamente para gente que usa transporte público y que se preocupa por la protección de su salud y mantener la higiene. La chaqueta incluye coderas anti microbios que pueden ser quitadas y lavadas, ofreciendo a quien la lleva un lugar seguro para estornudar. El bolso contiene una cinta alrededor que facilita a los usuarios moverse con equipaje pesado en zonas con mucha gente. 

www.gravitytank.com/transfer
OWN THE COUTURE

ONLINE VINTAGE

OwnTheCouture.com es una boutique online de moda vintage de diseñador de lujo y accesorios con un descuento de hasta un 90% sobre su precio de venta. Los miembros pueden comprar o vender todas las prendas auténticas de marcas atemporales y contemporáneas como, Chanel, Louis Vuitton y Diane Von Furstenberg. Todas las prendas son inspeccionadas cuidadosamente para asegurar su calidad, condiciones y autenticidad antes de ser puestas a la venta en la website.

www.ownthecouture.com
PACO HERRERO

100 CORNERS EN CHINA  

La marca española de calzado Paco Herrero se ha asociado con una corporación China y está planificando abrir 100 nuevos corners en el país. Con ubicaciones en más de 30 países en todo el mundo, Paco Herrero tiene como objetivo expandirse en mercados internacionales, y China tendrá un papel estratégico importante. Esta marca de gestión familiar – actualmente dirigida por su tercera generación, Joaquín y María Herrero – contará con 200 espacios en 2015. 

www.pacoherrero.es
WILDFOX COUTURE

LANZAMIENTO DE PERFUME

Wildfox Couture, la marca de prendas de punto para mujer, ha anunciado un acuerdo exclusivo con Elizabeth Arden para desarrollar y comercializar su propia línea de fragancias. La fragancia Wildfox será lanzada en el canal de tiendas prestigiosas en primavera de 2015, y será distribuida globalmente. Las prendas Wildfox se venden en boutiques y centros comerciales seleccionados y distribuidas en más de 30 países de todo el mundo.
MOUNTAIN FORCE

NUEVA TIENDA
La marca premium suiza de moda de ski Mountain Force presentará un nuevo concepto de tienda para su colección O/I 2015/16. Ubicada en su propio showroom en Múnich, la primera tienda estará preparada para la siguiente temporada. La marca trabajó conjuntamente con Julia Schneider de I*AM interior.designers.munich, para desarrollar un concepto adaptable que resalta el estatus premium de la marca. Un diseño de inspiración de mediados de siglo refleja un estilo de vida alpino y sofisticado, e incluye sillones de lounge, lámparas con cubiertas de lana y módulos innovadores colgados en la pared. 
www.mountainforce.com
VICTORINOX  

EDICIÓN LIMITADA CLÁSICA
Por tercer año, Victorinox ha unido fuerzas con la plataforma de crowdfunding jovoto.com para celebrar un concurso de diseño para su modelo Classic Limited Edition, seleccionando los diseños más populares de la navaja suiza para sus ventas globales como parte de la gama de productos de la marca. En otras noticias de la compañía, Victorinox anunció que Cornelius Meyer ha sido elegido como el nuevo Global Brand Marketing Directos de la marca, y que una gama de maletas del anterior licenciatario de TRG Accessories ha permitido a facilitado a la compañía expandir su portafolio de maletas y productos asociados para un número creciente de mercados internacionales. 
BLAUER HI.TECH
SENCILLO ESTILO DE LLUVIA

Una chaqueta para todas las condiciones meteorológicas: Conoce el último producto de Blauer Hi.Tech, la Easy Rain. Este estiloso impermeable unisex está inspirado en los 80 y en los impermeables de los pescadores del norte. Una nueva goma sintética stretch llevable, consistente en PVC y una combinación de poliuretano, ofrece forma y funcionalidad. El abrigo estará disponible en siete colores diferentes a partir de octubre. Con su colección O/I 2014/15, Blauer también se lanzará en el mercado británico. Un nuevo distribuidor ha sido ya encontrado para Escandinavia.  
DL1961

CONCEPT STORE

DL1961 – una marca comprometida a crear el denim más actual, con un ajuste perfecto y tecnología inteligente – ha anunciado la apertura de un nuevo concept store en la costa oeste de EE.UU.  este otoño. La tienda se llamará Denim Dispensary y está pensada para poder comprar denim de manera fácil, rápida y gratificante. A través de “Smart Denim Fit Guides” y un software interactivo, el cliente podrá comprar el perfecto denim basado en su tipo de cuerpo, ubicación, necesidades y estilo de vida.
C.P. COMPANY

RELANZAMIENTO EN JAPÓN

La marca premium italiana C.P. Company celebra el relanzamiento en el mercado japonés con un nuevo distribuidor. Las lentes redondas de la marca, introducidas como parte de la colección O/I 2014/15, ganarán mayor protagonismo en la colección P/V 2015: El reconocible disco icónico se ubicará en la parte frontal de las mangas de las chaquetas o suéteres.
LA MARTINA

FLAGSHIP STORE EN INDIA
La marca de sportswear y Polo La Martina ha abierto una nueva tienda en Nueva Delhi. El enorme espacio de 1.800 m² está ubicado en el DMI Emporio Mall, un importante destino estratégico de compras en India. Asistencia personal, en forma de servicio a medida y prendas customizadas, será ofrecido a consumidores para ayudarles con su selección. El fundador de La Martina, Lando Simonetti, cree que la India es uno de los mercados más prometedores.
SENHOR PRUDÊNCIO

URBAN FOOTWEAR

Senhor Prudêncio es una marca de calzado y accesorios para hombre liderada por Joao Filipe, un hombre que continúa con el legado de su abuelo, también zapatero. Fundada en 2012, la marca vende principalmente en Europa, pero sus exportaciones a China empezarán la próxima temporada. Manteniendo el espíritu y calidad de la artesanía portuguesa en calzado y accesorios, Filipe subraya sus estilos urbanos añadiendo valores históricos y culturales a la industria. La gama para P/V 2015 incluye sneakers, botas, mocasines y modelos desenfadados, a menudo en dos tonalidades con detalles llamativos. 
http://senhorprudencio.com
TROUBADOR GOODS

EL BOLSO PERFECTO
Troubadour Goods es una marca joven de Londres de accesorios modernos para hombre especializada en diseño funcional y construcciones de alta calidad. Estos productos estilosos de cuero son diseñados y creados como piezas artesanales que son versátiles y construidas para durar. La gama chic incluye varios estilos de bolsos, billeteros, fundas para tablet y llaveros. Troubadour vende a minoristas prestigiosos de todo el mundo, como Harrods y Harvey Nichols en Gran Bretaña, Nomad en Canada y Assembly en Nueva York.
troubadourgoods.com
WEBERHODELFEDER

CALZADO ARTESANAL

WeberHodelFeder fue fundada en verano 2012 por los diseñadores de Alemania y Suiza Matthias Weber, Niklaus Hodel y Florian Fedel. La marca de Amberes se centra exclusivamente en footwear y ofrece calzado artesanal para hombre y mujer. Los tradicionales estilos para hombre son reinterpretados con una paleta de colores de vanguardia, mientras que los detalles de diseño deportivos se combinan meticulosamente con artesanía italiana para un nuevo clasicismo desenfadado. Los modelos de la marca se están vendiendo en todo el mundo, desde LA hasta Tokio, incluyendo algunas de las tiendas más refinadas, como Colette en París, Dover Street Market en Londres y Coccodrillo en Amberes. 
www.weberhodelfeder.com


EARNEST SEWN

DENIM PREMIUM RE-IMAGINADO
En 2013 Earnest Sewn New York, la marca de denim de Nueva York de 10 años de antigüedad, fue adquirida por Anthony Frym, y Vincent Dean Flumiani fue nombrado su Director Creativo. Actualmente Earnest Sewn está siendo re-imaginado y revivido como marca de denim premium con diseños inteligentes. Como parte de reste reposicionamiento de marca, todas las tiendas originales de Manhattan han sido cerradas. Se está planificando una nueva experiencia de tienda y compra en Nueva York para finales de año. Minoristas tan importantes como Barneys New York, OAK (EE.UU., París y Tokio), Harvey Nichols en Gran Bretaña y MatchesFashion.com ya han realizado sus pedidos para la colección P/V 2015.

UTOPIAN BY STUDIO KAPROL

EXPORTACIONES
En julio Utopian by Studio Kaprol lanzó su colección P/V 2015 para hombre y mujer en Premium Exhibition en Berlín, adquiriendo varias tiendas multi-marca de seis países europeos como clientes por primera vez. La marca de moda joven y progresiva ya ha vendido una selección de jeans y estilos de moda de su colección O/I 2014/15 a Vakkorama, entre otras tiendas multi-marca reconocidas de Turquía, y tiendas en Alemania. Tras su exitoso posicionamiento en Turquía y Europa, el reto de la marca para la próxima temporada es conquistar el mercado americano.
SUGAR STATION

LIGERO YDESENFADADO

La innovadora marca de moda para mujer Sugar Station no es especialmente dulce: ofrece un estilo moderno, joven y relajado. Fundada en 2013 en el sur de Alemania, la marca fue creada por un equipo de diseñadores dirigido por Andrea Brendl y da vida a colecciones atemporales y poco convencionales. Además de vestidos y tops, su gama incluye chaquetas, trencas y parkas, suéteres en suave cachemir y pantalones de chándal en estilos que marcan la salida de aspectos más tradicionales y se caracteriza por detalles elaborados. Una línea de cuero completa la gama de Sugar Station. La línea premium se distribuye globalmente e hizo su primera aparición en Panorama en Berlín este verano. 
www.sugarstation.de
LEE

125º ANIVERSARIO
Una serie de proyectos y eventos excitantes están teniendo lugar para el 125º aniversario de Lee. La lista de invitados está encabezada por cuatro diseñadores que re-imaginarán los cortes y acabados más populares de la marca para la “125 Years Collection”. Cada diseñador ya cuenta con su propia marca de éxito. Entre ellos se incluye Donwan Harrell, el director creativo de la marca de jeans de lujo Prps, Emma François de la marca de moda para mujer Sessun, el rey sueco del denim Örjan Andersson, y el trío de diseñadores belga Sarah and Carol Piron, además de Gregory Derkenne de Filles à Papa. En tiendas a partir de octubre, la única 125 Years Collection remarca tanto la tradición genuina de Lee y su perspectiva de futuro.
CULT OF INDIVIDUALITY

FUTURE VINTAGE PROJECT

El 1 de octubre Cult of Individuality lanzará su Future Vintage Project, dirigida a adictos al denim y consumidores curiosos para participar en un reto de raw denim. Los participantes tendrán el compromiso de llevar un par de jeans Cult en raw denim durante siete meses consecutivos, al menos seis días a la semana, mientras documentan los efectos que sus vidas individuales tienen sobre la prenda. Los participantes llevarán un control sobre sus progresos colgando fotos en las redes sociales, que pueden ser vistas usando el hashtag #FutureVintage, además del propio blog de Cult “The Uncommon Thread”. El proyecto finalizará el 15 de mayo de 2015, cuando los participantes podrán finalmente lavar los jeans y revelar el resultado final.
www.cultofindividuality.com
LEVI’S 

ANUNCIOS DE VIDAS REALES

Inspirado en la vida diría de millones de usuarios de Levi’s en todo el mundo, el gigante del denim lanzará el proyecto Live in Levi’s el cual coincidirá con una nueva campaña global de la marca. El proyecto consiste en una plataforma digital donde el número creciente de la comunidad global de Levi’s están motivados a compartir sus experiencias con la marca a través de redes sociales. El objetivo es homenajear el favorito par de Levi’s en todo el mundo a través de una lente global que consiste en la narración de una historia, social media y e-commerce.
levi.com/LiveinLevis
MÜHLBAUER

LIBRO DE SOMBREROS
El sombrerero Mühlbauer celebra su 111º aniversario y ha lanzado su propio libro de sombreros. “111 Darlings – a Hat Book” explica la historia de este artesanal negocio familiar, el cual es representado ya por su cuarta generación., y su viaje desde un pequeño y modesto taller en un suburbio vienés hasta llegar a ser una reconocida marca internacional con diseños contemporáneos de sombreros. El libro de 290 páginas está disponible en alemán y en inglés.
www.muehlbauer.at
LIEBESKIND BERLIN

NUEVO ASPECTO
Complementando la gama, que ya incluye bolsos, accesorios, zapatos y prendas ready-to-wear, Liebeskind Berlin lanzará su propia colección de gafas de sol. Empezando en P/V 2015, la marca ofrecerá una selección de 40 modelos diferentes en una gama de colores espectaculares. Otra novedad, Liebeskind Berlin bordará su logo en el denim con una textura áspera para su colección de bolsos P/V 2015, endureciendo el aspecto de cada bolso. Denim de aspecto usado y metales en bronce, además cierres y broches, dan a estos modelos de denim una cierta rareza, que refleja la actitud relajada de la marca. Los tres bolsos diferentes de denim tienen un aspecto vintage/denim relajado y están disponibles en tres colores diferentes (azul, gris y rosa).
ERNEST HEMINGWAY

NUEVO DISTRIBUIDOR

El Grupo RespektWear Apparel ha anunciado un acuerdo con E.H.I. para convertirse en el distribuidor exclusivo de la colección de Ernest Heminway. Vince Gonzales, Director de Desarrollo de Marca de RespektWear, supervisará las ventas y el marketing de la marca de moda para hombre en todo el mercado norte americano. Diseñado y producido en Italia, la colección ofrece exquisita moda italiana para hombre, además de accesorios, incluyendo el legendario sombrero Panama  Straw.
