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MODA EN PELÍCULAS
Películas y festivales sobre moda están apareciendo en todo el mundo, pero no sólo para el entretenimiento de fashionistas y cineastas, sino también como una poderosa herramienta de marketing y networking. 
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Fashion Film Festivals (FFF) a menudo se organizan coincidiendo con semanas de la moda, cuando los profesionales más influyentes del sector están en la ciudad. El tercer Berlin Fashion Film Festival tuvo lugar en julio, mostrando más de 700 películas, y el primer festival de películas sobre moda de Milán, con 150 películas incluyendo 70 de marcas de diseñadores, tendrá lugar a mediados de septiembre. Su objetivo es ofrecer a diseñadores, realizadores de cine, artistas y talentos varios un nuevo espacio para reunirse, explorar otras vías de comunicación y hacer networking con profesionales de la industria. La Cámara Nacional de Moda Italiana esponsoriza el evento como, de acuerdo con su CEO  Janet Reeve, “las películas sobre moda reflejan el cada vez más importante papel que las imágenes digitales tienen en nuestra sociedad”.
La Jolla Int. FFF, en norte América, con seminarios y discusiones, es considerado un mercado global para películas sobre moda. El British Council proporcionó más de 100 películas británicas de los pasados 75 años para la exposición Dressing the Screen: The Rise of Fashion Film, mostrada ya en diez países, incluyendo Rusia y China. Uno de los pioneros en este tipo de películas es Nick Knight, cuyo ShowStudio en Londres ha sido la plataforma de innovadores proyectos desde que abrió en 2000. Un número de pesos pesados de la moda han presentado aquí su trabajado, incluyendo Rick Owens y Alexander McQueen. Karl Lagerfeld actualmente está filmando una mini-serie de cinco partes sobre la historia de la casa de moda Chanel (dos episodios, “Once upon a Time” y “The Return”, han sido ya estrenados y pueden verse en la website de la marca).
Desde su premier en 2008, el proyecto A Shaded View on Fashion Film de la vídeo-periodista Diane Pernet, el cual examina moda, estilo y belleza, ha dado ya la vuelta al mundo. Robb Young, RR.PP. Internacional de ASVOFF, comenta: “Ya que la mayoría de películas sobre moda son cortometrajes, la dimensión comercial no es a través de la venta de entradas, como en el cine convencional. El modelo de negocio todavía se está desarrollando. Pero ciertamente están cambiando cómo las marcas se comercializan, se venden y se hace branding. Su valor comercial se encuentra en su habilidad de entretener a los consumidores o de vender la marca que sale en la película como parte de la narración de una historia. Ese es su verdadero poder”.
En resumen, las películas sobre moda son una importante fuente inspiracional para desarrollar anuncios o entretener a los consumidores. En las siguientes Websites se puede encontrar información sobre las organizaciones relacionadas, además de poder acceder a descargas gratuitas o solicitar copias de pago de películas sobre moda:

http://berlinfashionfilmfestival.net
www.fffmilano.com
www.ljfff.com
www.britishcouncil.org
http://showstudio.com
www.asvoff.com
