专题特稿
J Brand – 如何保持领先优势
总部设于洛杉矶的高端品牌J Brand最近开始跟在行内非常出名并且新上任的总裁琳·寇普林（Lynne Koplin）一起共事。WeAr杂志出版人克劳斯·沃格尔（Klaus Vogel）拜访了她在洛杉矶的办公室，进一步了解她对品牌未来发展的愿景、潮流方向，以及探讨她打算如何把一家已经如此成功的企业推向另一个境界。
Klaus Vogel

琳的整个职业生涯都贡献了给服装，从零售开始，然后移到服装批发和生产。她的背景意味着她现有的行业专业知识已经非常多元化，因而对J Brand每个运作环节都了如指掌。她曾是True Religion公司的董事长，任务就是要把这一公司卖掉，她成功了，现在，便专注于把J Brand的事业推向更高点。
在营造“从头到脚”完美装扮的前提驱使下，琳尤其重视公司的裤装业务，因为这是品牌强项所在，而且，在制作这样一个敏感产品时，很多那些看得见的或看不见的技术诀窍，品牌已掌握得得心应手。依琳的解释，要生产一条完美牛仔裤或裤子不但是一份工作，而且还是艺术创作。任何一件结构考虑周到的衣服都能让你的每一面变得更美丽，而且最终还能提升你的自我感觉。“谁都可以生产五袋牛仔裤，但要做到真的合身，做到舒适，做到让穿裤子的人变漂亮，做到耐穿实用，那才算造出了物有所值的真正好产品。这就是J Brand取得成功的支柱。”琳如是道来。
J Brand近几年来多亏一批忠实客户，已经发展壮大不少，琳想再接再厉，不过会集中发展更年轻且更有时尚意识的人群。她预见品牌将从简洁低调的产品路线进化到更多元化的系列，当然重点还是牛仔服饰，且会变得跟每个女士的衣橱都更有关联。“性感和身体意识是顾客能够在我们产品中期待的特质”，琳继续说：“然后加上我们对产品的深入了解以及对细节的无比讲究，这便能掀起翻天覆地的变化。”
当被问及最新的款式和趋势时，琳预示裤装方面目前所强调的很明显是为女装设置的更高腰线。“这造就了裤子的全新廓型，意味着适合更多不同类型的顾客群。”紧身裤型在过去两年已经占据了几乎每一个女士的衣柜，她期盼已久的推新产品的时机终于到来，消费者也有真正的理由去购物。J Brand进一步的重要革新将会来自服装结构方面，运用技术面料的同时，还在有需要的地方采用轻质材料，也有创新洗水技巧。至于色彩，她在即将出台的2015春季系列中喜欢用白、苍蓝和自然色调。
除此以外，琳还认为快速增长的男性市场也是一块有增长余地的有趣领域。男人已经变成真正意义上的时尚狂热分子，知道自己想要什么，而且准备好花大钱在精工细造的衣服上。J Brand男装业务蒸蒸日上，尤其针对更年轻的消费者，他们愿意购物，也比从前更懂品牌，无疑为品牌增长带来机遇，同时也能享受更广的品牌认知度。
至于国际市场，琳觉得最大的增长潜质将会在亚洲和中东。高档多品牌店以及百货商场将会成为重要的合作伙伴。
