新锐品牌崛起


every.day.counts

来自阿姆斯特丹的服装新概念every.day.counts为极简系列提供了一个价格亲民、易于被理解的选择。店铺分为两大区域：首先是“每天”（ Everyday）部分，放的都是成熟基本着装款；其次是“今天”（ Today）,由更成熟的单品及配饰组成，以作为基本款的完美补充。every.day.counts定价合理，主要以网上业务为主，配备高端购物体验，在网上这充满挑战的市场，绝对是鹤立鸡群。

品牌在挑选合作伙伴时非常挑剔谨慎，且专注于自己全方位管理的模式，集中发展荷兰市场，继而再会向北欧扩张。通过结合网上店铺及自营实体店，品牌希望以多渠道的体验方式颠覆现有市场。因此，实体店内也有相当高超的科技协助改善顾客体验。

创办人兼著名牛仔服饰大师阿明·博格（Armin Broger）声称：“其实在衣柜里只有少数衣服是你经常穿、喜欢穿的。我们的目标就是恰恰要提供那种衣物。就是这些衣服才令每天都变成关键（make every.day.count）。”
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