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透亮可持续发展 
Angela Cavalca
具有前瞻性的时尚殿堂和纺织公司越来越重视环境保护与社会效应。十多年来，旨在促进对产品使用周期的公共意识，影响消费者行为的行业倡议在全球不断增长。这些利害攸关的问题包括水和能源消耗、碳排放、废弃物、运输、建筑、工作安全和工作条件。从设计到分销整个生产链条来看，时尚行业正沿着新的方向前进，尽管争议不止一个方面，也不是没有困难，但也是一个很好的创新机遇。
欧洲奢侈集团LVMH过去二十年一直积极推崇可持续发展。集团为其五个商业部门出版了一份环境报告。举路易威登（Louis Vuitton）店铺为例，采用碘化银灯照明因而节省了60%的能源。十年前，属于开云集团的奢侈品牌古驰（Gucci）已推出一项社会责任认证程序，与意大利相关同行紧密合作，发展出一套具有革新意义的无金属皮革鞣制方法，专门用于尊有的无金属竹节包系列。环保大使斯特拉·麦卡特尼（Stella McCartney）尤其活跃于她在可替代新面料的研究当中，经常与国际非盈利组织合作开展本地项目以保护动物。我们知道衣物通常是利用有害化学物质进行生产。华伦天奴时尚机构起草了排毒解决方案决议书，承诺2020年前在其生产周期内消除所有化学物质的使用。此外，合作伙伴也变得日益重要。例如G-Star RAW的项目Raw for the Oceans跟环保面料公司Bionic Yarn以及保护海洋生物组织The Vortex Project合作，把海洋回收来的塑料瓶转化成服装材料。此项目受美国著名说唱歌手法瑞尔·威廉姆斯（ Pharrell Williams）大力支持，并在全球新媒体中广为宣传。李维斯（Levi’s）副牌多克斯（Dockers）通过其环保标签增强消费者环保意识，更主动发起一项对发展中国家的财政资助项目以改善这些地区的安全及环保标准。在牛仔服饰领域，面料专家ISKO与德国牌子Tom Tailor联手，利用回收棉布以及减少水耗和二氧化碳排放量的环保后整，制作新系列服装。原料生产商、纺织厂，还有其他部门都是制造链条的重要组成部分。许多公司，包括US牛仔作坊、Nastrificio Victor、Tejidos Royo、Candiani Denim、米罗里奥（Miroglio）和卡尼伯（Canepa）都在可持续技术创新上取得进步，并有意投资改善现在及未来的服装世界，以及启发新思维。
