潮流


买家观势之音

WeAr采访国际服装、牛仔服饰及鞋履买家打探下一季潮流。我们最关切的两大问题是：1. 在下一季的展销会和设计师时装秀中他们在找什么？2. 2015年的潮流趋势是什么？


曼纽尔·里维拉（MANUEL RIVERA）
德国叙尔特岛多家时装品牌所有人

理所当然我们是在探寻新一轮的潮流趋势和一些“特殊”或者“与众不同” 的元素，这也是我们为什么参与整个国际巡回时装秀的原因。圣保罗是我们下一站目的地。尽管局势越来越艰难，但是车到山前必有路、船到桥头自然直！下一轮潮流趋势是“男人”，女汉子就是新女性，她们将主导时尚的潮流。我们坚信，一切都需要重塑，这无疑会成为下一季度巨大的市场机遇！目前女装还没有明确一致的潮流趋势，或许，一切都有可能吧。我十分看好像品牌Juvia这样的休闲服饰和各式各样的外套。因为这是全新的“户外！”。 


阿尔卡迪乌什·利库兹（ARKADIUSZ LIKUS）
波兰华沙Vitkac百货创始人

我们一直侧重传统和工艺，这就是我们为什么如此看重古驰（Gucci）、朗文（Lanvin）、巴黎世家（Balenciaga）和伊夫·圣罗兰（Yves Saint Laurent）等设计师品牌的缘故。娴熟的切割技术、高品质的材料、当然还有原创设计，都是这些品牌注重的焦点。Vitkac百货2015的潮流将会以张扬、让人一眼便可识别属于哪个品牌特有的设计、色彩和面料为主。但是潮流千变万化，荣耀终将离去，留下历史的灰烬。一切潮流都难逃起始的宿命。


埃琳娜·卡斯托迪（ELENA CASTAUDI）
西班牙巴塞罗纳OnLand创始人

OnLand是巴塞罗纳当地独立设计师的模范店铺，我们在店中也有展示自己品牌的东西。参加展销会或时装秀，我们首要搜寻的是热情、激情和感情。如果系列没有这些品质，所有的努力都是徒劳，因为我们也必须要让顾客感受到跟我们同样的期望和激情，感受到他们渴望新品上架时同样激动的心情。当然，仅有激情是远远不够的，一个成功的服装系列同样需要在沉思、承诺和努力上下一番苦工。现在的顾客消息灵通、要求苛刻，唯有产品的多样化才能征服他们。在选择品质和价格的同时，他们也十分注重设计和独特性。要想打造新鲜、具有吸引力、让人无法抗拒的新品，大脑与灵魂的平衡是关键。


奥克萨娜·邦达连科（OXANA BONDARENKO）
俄罗斯莫斯科Li-Lu产品展厅董事长

我们寻求设计炫酷、质量上乘、价格公道的独特品牌。这不仅是俄罗斯市场的发展趋势，同时也是世界市场的主要发展方向。受供过于求的市场形势影响，所有基本物品甚至包括基本配饰系列的需求大幅下降。一切价格合理但设计独特并且质量上乘的东西都能引领潮流。一切应用了新兴技术并且能使吸引顾客关注某一独特系列或是单项产品都将成为流行。制作精良的系列、合理高效的交付以及被认可具有独特性的品牌将成为未来零售业的发展出路。


赫伯特·霍夫曼（HERBERT HOFMANN）
德国柏林Voo Store买家/创意总监

最大的潮流就是趋势！目前，奢华运动装和四季皆宜的套装正受到大众的宠爱，而且这一潮流在近两个季度中越来越不可阻挡。灵活性是其关键。新品系列的频繁发布似乎略显无趣，时尚界人士意识到最实际的产品才是最重要，不要想得太复杂、随意、动感和优质即可！


罗恩·赫尔曼（RON HERMAN）
美国洛杉矶罗恩赫尔曼商场拥有者

作为专门店的买家，我最大的挑战就是要提供能完美迎合顾客需求的东西，与此同时，还要寻找一些他们见所未见、闻所未闻的心动新品。展销会是了解当前市场畅销产品的理想之地。我喜欢在展上四处游逛，直至某些东西突然冒出来吸引我的眼球。因此，在季度秀或贸易展开始之前，我不会刻意去思考要寻找怎样的目标，不让自己受到先入为主观念的影响。保持开放的思想是我能在这个变化多端的行业立足的原因。


朱润刚（音译RUNGANG ZHU）
德国汉堡昂格尔时装总监

展望新人才和潮流趋势！T台秀能让我们高效深入地了解品牌的创作理念。就潮流而言，
我们正回归到七十年代，当时的服装色彩丰富、设计大胆并且富有革命性的创新精神。喇叭裤、高跟凉鞋、流苏花边、长筒裤和其它七十年代流行的细节设计将袭击2015年春夏，流浪的造型演变成时尚的魅力。


蒂齐亚纳·范斯蒂（TIZIANA FAUSTI）
意大利贝加莫Tiziana Fausti奢侈网店老板

我没有任何特别想找的品牌，参加展销会时我要找一见钟情的东西。这也正是我们店铺希望传达给顾客的理念。物美价廉的产品同样能引起我的兴趣。高帮鞋、坡跟鞋、厚底鞋、长裙和高腰皮带这些七十年代的元素将成为2015年春夏潮流。我从七十年代亲身走过来，现再次见证其势以更伟大的形式回归。


贝佩·安焦利尼（BEPPE ANGIOLINI）
意大利阿雷佐Sugar精品店拥有者

时装秀中，我总是期待一种能直击我灵魂和心灵的体验，或情感的，或激发的，亦或是意象上的。在展销会上，我则更期待价格亲民的产品或新的尝试。但总体而言，我一直都在寻找创新理念，勇于探索、敢于创新的勇气。因为时尚就是未来。时尚永远都是社会的一面镜子。现在不存在单一的主导潮流，我们现在生活在一个多民族和多元文化的时代，不同潮流趋势共同打造全新的混搭风格和审美。也许现在真正的时尚潮流就是打造属于自己的风格、抛弃依样画葫芦的做法，重视个性的展示。


亚历山大·莫森寇（ALEXANDER MOISEENKOV）
俄罗斯莫斯科3.14工程总经理

总体而言，我们关注一切动态的变化：外形、廓形和质感等。我们首先需要抓住的就是设计师作品中所展现的无形的情绪。我们在开采“钻石”——他们就是那些我们坚信富有潜力并且拥有自身风格的设计师。再加上我们品牌的独特性，要找那样的设计师实属不易。就潮流趋势而言，首先廓形的设计会变得更轻松，不如以前那么纤瘦。面料和质感也是关注的重点：连基本款都风格迥异。皮夹克将一如既往地走在潮流前线。

[image: ]
亨利·格拉哈姆（HENRY GRAHAM）
英国伦敦Wolf & Badger联合创始人和首席创意总监

我尽量不让自己的思想受到禁锢。对某一规定的审美标准思考过多反而会成为一种负担，而且还会束缚了设计师试图通过系列传递的作品风格。在此思维引导下，我保持一种轻松愉悦的方式感受各系列。一旦有设计师吸引我，我才开始寻找适合摆放在我们店铺和网站的具体单品。我们和品牌合作的方式十分独特，在采购方面我们没有具体的指向，选择的是最具潜力的新锐品牌。女装潮流会变化很大，服装主体内会使用蕾丝，与厚重密实的纺织形成对比。金属效果面料很可能从T台走向街头，占据潮流前线。就颜色而言，白色是多个系列的主打颜色。深粉色和粉彩色同样应用广泛。浓重的色彩有紫色和蓝色系列，从淡紫色到长春花色，矢车菊蓝到海军蓝均可选择。


玛格丽塔·苏巴托瓦（MARGARITA ZUBATOVA） 
俄罗斯莫斯科Kuznetsky Most 20概念店买手

我们寻求懂得如何平衡理念和商业的设计师。英国设计师纳西尔·马兹哈尔（Nasir Mazhar）受朋友的启发，不将衣服视为一件物品而将其当作是故事叙述。事实上，这个故事本身才是令你着迷并渴望和他人分享的东西。2015年的关注焦点是一批当之无愧的概念设计师的涌现，他们在行业领域的经验并不是最重要的。J.W.安德森，新一代为数不多的先锋派艺术家之一，跟品牌罗意威（Loewe）合作，更有机会联手范瑟丝（Versus），或是24岁的法国小子Jacquemus讲述法国南部一个年轻女孩的故事。她爱的就是自己的真实：性格笨拙、头发蓬乱，不化妆，身穿一件秀有胡萝卜的T恤，但也正因为此，才使她彰显出无穷的魅力。


费德里科·吉利奥（FEDERICO GIGLIO）
意大利巴勒莫Giglio品牌店拥有者

我所追寻的是全新的灵感。我希望设计师能以某些新颖和美丽的元素吸引我的眼球，刺激我的大脑。我假设这些情绪之后能同样地传递给我的顾客。2015年最明显的潮流趋势就是回归简约，设计师们以动态的方式重新诠释了简约性。多品牌店重新发现研究所带来的快感，因为不同设计师的作品可以相互融合，打造别具一格的装扮。
[bookmark: _GoBack]凯阿樊·德里奥（KAI AVENT-DeLEON）
美国纽约布鲁克林Sincerely Tommy老板兼首席买家

我要寻找的是讲述故事的特殊单品。我通常更偏爱挑选一件单品而非整个系列。我对把玩纹理和不同面料的产品十分着迷。我也喜欢金属感，因此，一切银色或金色的产品都能吸引我的视线。就我观察到的，许多九十年代的元素正在回归，女装裙裤、超大号外套和更加男性化的女性风格可能还会持续流行一阵子。我十分钟爱这种风格，无疑是我所崇敬重新演绎。


奥利维尔·阿克塞（OLIVIER AXER）
法国里尔Série Noire所有人

我希望得到惊喜，探索新材料与让人意想不到的合身衣服。我密切关注产品的创新和最优质的出品。我认为潮流趋势无需再论，因为每一位设计师都有自己独特的思维和标志，就像我们通过建筑风格来辨别建筑师的身份一样。我的选择从来都不是基于潮流，我看重的是设计师的个性。但我要提及的潮流是来自军装的启发和卡其色的流行，巴尔曼（Balmain）便是典型的代表，或是完全由兔皮制作而成的风衣，正如Mr. and Mrs. Furs家的风格般。


陈宇祈（RITCHIE CHAN）
中国三域堂创始人和拥有者

我寻找的是独特的设计视角，要想吸引别人的眼球，个性是必备因素。保持创新！就潮流趋势而言，超大号服装现在等同于新的中号尺寸，同时，我们也需要新的剪裁风格。
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