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DAVID DAVID

VIELFÄLTIGE MUSTER

Für F/S 2015 lanciert der Designer David Saunders für seine Marke David David eine neue Kollektion mit Einrichtungs- und Modeprodukten. Seine charakteristischen farbenfrohen geometrischen Muster druckt der Brite jetzt auf Regenschirme, Handyhüllen, Stühle, Tapeten, Kissen, Becher und auf eine vielseitige Kollektion für Damen und Herren. David David wird weltweit immer beliebter und wird von Promis wie Santigold, Susie Bubble und Zebra Katz getragen. Für das London Design Festival im Jahr 2013 wurden die Wände im Eingangsbereichs des Victoria & Albert Museums komplett mit Fliesen nach seinen Entwürfen ausgestattet.

www.daviddavid.co.uk/
LAOKOON
TEXTILKUNST

Die Designer-Plattform Laokoon Design präsentiert ihren unkonventionellen Kunst-Stoff Laokoon: Er besteht aus einer Mischung aus Farben, Textilien, Garnen und Strukturen und ist somit eine Verbindung aus Technologie, Textilwissenschaft und natürlichen, organischen Formen. Die offene Struktur basiert auf traditionellen Näh- und Webtechniken und kann sowohl natürliche Materialien wie Leder und Faserplatten, aber auch hochqualitativen Kunststoff enthalten. Die Kombination aus diesen Elementen verleiht ihm außerordentliche Flexibilität, während er sich in immer neue organische Gebilde verwandeln lässt. Laokoon kann für viele verschiedene Produkte und Einrichtungsobjekte verwendet werden, ein Beispiel dafür ist das innovative Lampendesign Enso Lamp.

www.laokoon-co.com/
F-ABRIC
BY FREITAG

Das bekannte Taschenlabel Freitag hat einen nachhaltigen und kompostierbaren Stoff namens F-abric entwickelt. Das Material wird aus Hanf-, Flachs- und Modalfasern hergestellt – Ressourcen, die in Europa mit vernünftigem Wassereinsatz angebaut werden. Während des Anbaus und der Verarbeitung der Rohstoffe werden möglichst wenig Chemikalien eingesetzt. Somit entspricht das Material der Produktklasse I des Öko-Tex-Standards. Da die gesamte Produktion in einem Umkreis von 2500 km von der Hauptfabrik in Zürich stattfindet, wird die Umweltverschmutzung dank kurzer Transportwege minimiert. F-abric ist sogar zu 100 % biologisch abbaubar, damit schließt sich der ökologische Kreislauf.

www.freitag.ch/fabric
LEVI’S VINTAGE CLOTHING
NEUER WEBSHOP

Levi’s neuer Onlinestore Levi’s Vintage Clothing startete vor Kurzem im Netz. Die exklusive Kollektion wird ausschließlich im Internet verkauft, ihre Inspiration bezieht sie aus dem Spirit amerikanischer Arbeitsbekleidung und dem reichhaltigen Archiv der Marke. Seit 1873 wurden mehr als 40.000 Muster zusammengetragen, die in den vergangenen 142 Jahren wieder und wieder zur geschichtsträchtigen 501 Jeans verarbeitet wurden. Beim Weben, Färben und der Detailarbeit orientiert man sich an der authentischen Herstellung des Originals: Die Stücke werden demnach genauso produziert wie zum Zeitpunkt ihrer Markteinführung. Sogar die Etiketten und Verpackungen wurden wieder so gestaltet, wie man sie im Archiv fand. 
levisvintageclothing.com
ROBIN’S JEAN
EXPANSION

Das Denim-Unternehmen Robin’s Jean aus Los Angeles plant eine weitere Expansion seiner Verkaufsstandorte. Alles ist bereit für die Eröffnung von vier neuen Läden in Nordamerika. Damit verfügt die Modekette dann über zehn Retail-Locations weltweit. Der sechste Store wird während des Sundance Festivals in der Main Street von Park City, Utah, seine Pforten öffnen. Zusätzlich bestätigte Firmeninhaber Robin Chretien, dass neue internationale Niederlassungen geplant sind und dass er an einer neuen Linie für alle internationalen Märkte arbeitet.

THE REAL MCCOY’S
STORE-ERÖFFNUNG LONDON
The Real McCoy’s gibt es nun auch in London. Seit mehr als 25 Jahren steht das japanische Label für außergewöhnlich hohe Qualität und für seine kreativen Ideen, den Vintage-Meisterwerken neues Leben einzuhauchen. Besonders viel Wert legt man auf traditionelle Materialien, Herstellungsweisen und Details für die Military-, Workwear- und Biker-Modelinien. Dadurch hat sich das Unternehmen einen stattlichen Kundenstamm aufgebaut – sowohl in Japan, als auch im Ausland. Der Londoner Laden, der die Armee-Linie Real McCoy, die Modelinie für Workwear Joe McCoy und Motorradbekleidung unter dem Namen Buco anbietet, ist Anhängern des Hauses wärmstens zu empfehlen. Zu finden in der Henrietta Street 15 in Covent Garden. www.realmccoys.co.jp
WP WORK IN PROGRESS
FLAGSHIP-STORE IN NY

WP Lavori in Corso eröffnete seinen ersten nordamerikanischen Flagship-Store in Soho, New York. Unter einem Dach findet man hier die Damen- und Herrenmodekollektionen von Woolrich John Rich & Bros., produziert in den US-amerikanischen Woolrich Woolen Mills. Der Shop ist als Reise durch 184 Jahre Unternehmensgeschichte angelegt, neben Mode gibt es dort Antiquitäten, Werkzeuge zur Wollverarbeitung, Stoffe und Archivproben zu sehen. Als nächster Schritt folgen Läden in Hamburg, Sylt, Prag und Tokio. Bis 2020 soll das globale Sales-Netzwerk mit 50 Woolrich-Stores in den wichtigsten Metropolen und Skiorten in Asien, Europa und Nordamerika ausgebaut werden.

REPLAY
HYPERFLEX-LAUNCH

Mit dem innovativen Stretch-Denim Hyperflex bricht Replay alle bisher geltenden Regeln: Er bietet 100 % Elastizität, exzellente Formerhaltung und unübertroffenen Komfort. Der Lycra-Stoff besteht aus einer Mittelschicht Polyester und einer Oberschicht Baumwolle, so dass das Lycra geschützt wird und auch häufiges Waschen den Stretch-Eigenschaften nichts anhaben kann. Für Damen gibt es Skinny Jeans als Five-Pocket mit Biker-Details und ein Straight-Leg-Modell. Die Männer können ihre Wahl zwischen einer Five-Pocket Skinny Low Rise und einem eher in Richtung Slim-Fit gehenden Modell mit Regular Waist treffen.

IFWECANNOTBETOGETHER
ERFOLG MIT LE NEW BLACK

Die neue Marke IFWECANNOTBETOGETHER, gegründet von Claudia Fratini und Giuseppe Inno, konnte mit ihrem Einzug auf der Großhandels-Onlineplattform LeNewBlack den ersten Erfolg verzeichnen. Mehr als 200 ausgewählte Brands haben Zugriff auf die Website, etwa 3700 Einkäufer aus aller Welt sind in dem Netzwerk registriert. Dort können sie überall und zu jeder Zeit ihre Wunschartikel bestellen. www.lenewblack.com

PRINCE TEES
ERSTE KOLLEKTION

Auf der Women’s Fashion Week in Mailand debütierte das Label Prince Tees von Designer Enzo Fusco. Unter Mithilfe von Prinz Emanuele Filiberto von Savoyen entstand die erste Capsule Collection mit acht T-Shirts aus Baumwoll/Cashmere. Die Modelle aus kostbaren Naturfasern mit weichem Hautgefühl und hohem Tragekomfort passen einfach perfekt unter Blazer oder Sweater. Der Detailarbeit jedes T-Shirts wird viel Zeit gewidmet, einzigartige Grafiken wurden entwickelt und das Gesamtprodukt ist zu 100 % made in Italy. Die Marke entstand aus der Freundschaft von Prinz Emanuele Filiberto, den Mode immer schon begeisterte, und Enzo Fusco, Gründungsvater mehrerer großer Labels wie Blauer, CP Company und BPD Be Proud of this Dress. www.princetees.com 

CP COMPANY
LANGZEITIKONE GOGGLE JACKET 

Das berühmte Goggle Jacket hat seit seiner Kreation im Jahr 1988 schon so manches erlebt. CP Company blickt auf Jahre der Zusammenarbeit mit Unternehmen und führenden Künstlern der Designwelt zurück, bei denen das Goggle Jacket immer im Fokus stand. Anlässlich des 80. Geburtstags der Uhr Reversible von Jaeger LeCoutre wurde 2011 das Goggle Jacket Reversible entworfen. 2012 erschuf die kreative Marke eine Version mit mehr High-Tech-Zugang: das Visor Goggle Jacket. Zuletzt nahm CP Company als Sponsor an dem viertägigen Straßenrennen La Festa Mille Miglia teil, das am 17. Oktober 2014 mit mehr als 100 Fahrern in Meiji-Jingu (Japan) startete. Das heute ikonische Goggle Jacket wurde tatsächlich deshalb im Jahr 1988 entworfen, um das Sponsoring dieses Events zu feiern.

AMERICAN RAG
NEUERÖFFNUNGEN IN CHINA

American Rag Cie, der renommierte US-Fachhändler, beschloss die Zusammenarbeit mit einer Gruppe von Modefachhändlern aus Hongkong und Shanghai. Gemeinsam wollen sie innerhalb der nächsten drei Jahre 40 neue Stores in Großchina eröffnen. Der erste Laden wird in der ersten Jahreshälfte 2015 in Shanghai eröffnen und das für American Rag typische Retail-Erlebnis mit Marken aus den USA, Europa, Japan und China bieten. Der Gründer von American Rag Mark Werts möchte in Zukunft auch chinesische Designer in seine internationalen Standorte aufnehmen und gleichzeitig das Know-how von American Rag nach China bringen.

www.amrag.com
DIADORA
EXODUS IM F/S 2015 

Für F/S 2015 lanciert Diadora „Exodus”. Der neue Laufschuh kommt geradewegs aus den Neunzigern: Dank der dünnen Sohle erhält das Modell ein stromlinienförmiges Design und einen modernen Look. Der Schuh ist in vielen Farben und auch mit All-over-Print erhältlich. Im Innenfutter aus Wildleder treffen Punkte und Hahnentritt dabei auf leuchtende Farbtupfer.

BAO BAO ISSEY MIYAKE
ZUFÄLLIGE FORMEN

Die Accessoire-Linie des japanischen Designers setzt auf das Konzept neuer leichter und weicher Formen, die ganz zufällig entstehen und sich je nach Verwendung verändern. Das ist nicht nur ein Designprojekt: Eine exklusive Technologie ermöglicht die Zusammensetzung der einzelnen dreieckigen Module, durch die überraschende Effekte kreiert werden. Zur Winterkollektion 14/15 wurde das Video „Bao Bao Parade“ präsentiert, in dem einige Taschenmodelle zum Leben erweckt wurden und zur Musik tanzen.

www.baobaoisseymiyake.com

RUCO LINE
FLAGSHIP-STORE IN ROM

Das italienische Sneakers-Label hat seinen neuen Flagship-Store in der eleganten Einkaufsstraße Via del Babuino in Rom eröffnet. Das Projekt wurde vom Architekten Jean Nouvel realisiert, der für das Label auch die zwei letzten Pure-Kollektionen und die Multibag Vrac entworfen hat. Das Ladenkonzept entspricht der Einfachheit und Linearität der kreativen Philosophie des Architekten. Besondere Strukturen werden enthüllt und mit Materialien wie Stahl und Gips abgewechselt, die die richtige Umgebung für die Schuhe bilden. In dem vollkommen weißen Ambiente stehen die Sneakers in Rahmen und spielen somit die Hauptrolle – wie in einer Kunstgalerie. www.rucoline.com
WALI MOHAMMED BARRECH

INNOVATIVES DESIGN

Der Modedesigner Wali Mohammed Barrech stammt aus Karatschi, Pakistan, seine Mutter ist Kroatin, sein Vater Afghane. Er ging auf die Deutsche Schule und absolvierte den Rest seiner Schulzeit in Köln. 2012 schloss er sein Studium an der Königlichen Kunstakademie in Antwerpen ab und präsentierte ein Jahr später seine erste Kollektion. Er wird als Multi-Ethno-Designer bezeichnet und sagt von sich selbst, dass er nirgends zu Hause sei. Aber bereits vor einiger Zeit fand er in Kopenhagen eine neue Heimat. Die Materialien, die Barrech für seine Designs verwendet, sind Denim (von lokalen Herstellern), recycelter Kunststoff, Nylon und EVA-Schaum. Neben seiner Arbeit als Designer unterrichtet Barrech an zwei dänischen Designhochschulen.

www.walimohammedbarrech.com
MAKIOLY

MODE AUS SÜDKOREA

Gegründet wurde die Marke im Jahr 2014 von den Französinnen Laetitia Assémat-Tessandier und Alexandra Dadian. Ziel der Absolventinnen einer Business School ist es, eine neue Generation koreanischer Designer durch ein Adaptieren ihrer Designs für den europäischen Markt zu fördern. Die Produktion für Makioly findet ausschließlich in Asien statt, die Designer sind aus Südkorea und alle Stücke werden dort hergestellt. Die vier jungen Stylisten kommen aus ganz verschiedenen Ecken der Welt zusammen und arbeiten alle bereits als Art Director für andere Marken. Ihre Styles bewegen sich zwischen entspannt und lässig-trendig, ihre Entwürfe können aber von den Gründern von Makioly jederzeit überarbeitet werden. In Frankreich ist das Unternehmen bereits voll etabliert, es gibt Verkaufsstellen in vier Concept Stores und natürlich einen Onlineshop.

THE CYCLIST BAGS

URBANER CHIC
Penelope, Maddalena und Claude: Das sind die Namen der Cyclist Bags von Julie Thissen, einer französisch-holländischen Produktdesignerin. Die drei Taschen sind speziell für das Radfahren in der Stadt entworfen worden: praktisch, elegant und sicher. Ihr Markenzeichen sind Schleifen aus Reflektor-Material, das in die Oberfläche der Taschen eingewoben ist. Dadurch ergibt sich nicht nur ein einzigartiger optischer Effekt – sie leuchten noch dazu im Dunkeln und verbessern dadurch die Sichtbarkeit der Radfahrer im Straßenverkehr.

www.thecyclistbags.com
DIFFERENT FASHION SYLT

20-JÄHRIGES JUBILÄUM

Die Different Fashion Group feiert ihren 20. Geburtstag. Zur Gruppe der deutschen Fachhandelsexpertin Manuela Rivera mit Sitz auf der Insel Sylt gehören die gleichnamigen Modeläden sowie Monolabel-Stores. Seit 1995 betreibt Manuela Rivera Shops auf Sylt und versorgt die modehungrigen Bewohner und Besucher der Insel mit den erlesensten Kollektionen. Über die Jahre hinweg zählten dazu Marken wie Dsquared2, Dolce & Gabbana, La Martina, Philipp Plein und Kieselstein-Cord, um nur einige wenige zu nennen. Zur Feier dieses Jubiläums schlossen sich zwölf topaktuelle Marken mit Different Fashion zusammen, um einzigartige limitierte Styles zu kreieren. Belstaff zum Beispiel designt das „Gangster-Jacket“, Giorgio Brato eine Lederjacke und einen Blouson, Fausto Colato einen Ledergürtel, Camouflage Couture einen Cashmere-Sweater und Juvia eine dreiteilige Loungewear-Kombination. Die Feiern bei Different Fashion starten am 8. April 2015. Zur gleichen Zeit lanciert die DF Group einen Pop-up-Store online, in dem die limitierten Styles exklusiv angeboten werden. 

www.different-fashion.com
MUSTANG

REALXJEANS

Mustang Jeans präsentiert das neue Jeansmaterial RealXJeans. Dieser ungewöhnlich weiche Jersey bietet einen ultimativen Tragekomfort und sorgt dabei für einen authentischen Denim-Look mit perfekter Passform. In den letzten Jahren wurde der Stretch-Anteil in den Mustang-Hosen von 20 auf 75 % erhöht und als solche sind Hosen in Superstretch-Qualität bereits auf dem Markt etabliert. Je weniger sichtbar der Stretch für den Kunden ist, desto besser schneidet das Jeansmodell im Verkauf ab, erklärt Hans-Bernd Cartsburg, CPO der Mustang Group. Die RealXJeans sind seit Mitte Dezember 2014 in einem Herren- und einem Damen-Style und in zwei verschiedenen Waschungen erhältlich. 

www.mustang.de
GAS

STORE IN MUMBAI

Gas eröffnete einen Flagship-Store in einem der strategisch wichtigsten Märkte der Marke: Indien. Das Geschäft befindet sich in der Shopping-Mall High Street Phoenix, die den Bewohnern der indischen Großstadt das Beste aus der Welt der Mode und der Unterhaltung bietet. Genau diesen Spirit reflektiert auch der neue Gas-Store, der mit seinem Angebot an Menswear, Womenswear und Accessoires ein ganzes Stockwerk einnimmt. Im hinteren Teil des Ladens befindet sich die imposante Denim-Wall, die sich voll und ganz dem Kernbusiness des Labels widmet. 

ARCHROMA

FARBEN MIT HERKUNFTSGARANTIE

Das Schweizer Chemieunternehmen Archroma hat aus landwirtschaftlichen Abfällen wie Mandelschalen oder Rosmarin eine Reihe von Farben entwickelt. Die biosynthetischen Farbstoffe namens Earthcolor verleihen Baumwoll- und Cellulosestoffen eine warme, natürliche Farbe und sind von Öko-Tex zertifiziert (Produktklasse 1). Ein Aspekt überrascht jedoch: In jedem eingefärbten Kleidungsstück wird ein Chip ins Etikett eingenäht, über den die gesamte Produktionskette nachverfolgt werden kann. Archroma stattet verschiedene Brands mit den Etiketten aus, die eine Nahfeldkommunikationstechnologie (NFC) verwenden. Verbinden die Kunden ihre Telefone über NFC mit den Chips in den Etiketten,  können sie Informationen darüber abrufen und die Kleidungsoption mit der geringsten Umweltverschmutzung wählen, die gleichzeitig auch für sie selbst am gesündesten ist.

www.earthcolors.archroma.com
EMANA

FASERINNOVATION

Emana ist ein auf Polyamid basierendes Garn der Solvay Group, das Körperwärme zur Hautpflege nutzt. Bioaktive Mineralien, die in dem Garn eingebettet sind, absorbieren Körperwärme und senden Infrarotstrahlen zur Durchblutungsförderung in die Haut. Dieses spezielle Verfahren verbessert die Hautelastizität, reduziert Cellulite und trägt zu mehr Komfort und einem gesteigerten Wohlbefinden bei. Emana ist eine patentierte, wissenschaftlich bewiesene Technologie mit einer Öko-Tex-Zertifizierung der Klasse 1, was sicherstellt, dass das Produkt nicht gesundheitsschädigend ist. 

www.emanafiber.com
DL1961 

ERSTER DIGITALER SHOWROOM

Die Eröffnung des ersten DL1961 Premium Denim Digital Showrooms fand im vergangenen November in New York statt. Einige der Features waren RFID-Tags, 360°-Filme und coole Denim-Filter. Sogenannte Denim Doctors waren vor Ort, um die Kunden beim Einkauf zu beraten. Besucher konnten die Technologie verwenden, um das zu ihrem Figurtyp, ihrem Lifestyle und ihren Vorlieben passende Modell zu finden. Die Kombination aus Technik und einem Schwerpunkt auf Customer Experience ergab ein außergewöhnlich positives Kundenfeedback.

www.dl1961.com
JACOB COHEN

BE-SPOKE DENIM LAUNCH

 

In Andenken an Nicola Bardelle lanciert Jacob Cohen den Denim „Be-Spoke“. Anlässlich der Präsentation bekamen die Kunden die Gelegenheit, die Details, Farbe und Materialien ihrer Jeans bestimmen zu können. Man kann die Jeans auch personalisieren, etwa mit Namen, einem Datum, einem Ort oder einem persönlichen Gedanken. Die neuen Features umfassen auch die Verpackung, die speziell für Be-Spoke entworfen wurde. Alles aus dieser kleinen Kollektion ist ein wahrer Leckerbissen für Fans von Individualität – tatsächlich könnte jedes Stück als Sammlerstück angesehen werden. 

BLACK RABBIT
NEUES MENSWEAR-KONZEPT

Black Rabbit heißt das brandneue Herrenmodelabel von Designer Leo Velimir Brancovich, der dank seiner Zusammenarbeit mit internationalen Marken wie Diesel und G-Star bereits über viel Erfahrung in der Branche verfügt. Die absolut hochqualitative Kollektion Series III basiert auf alten Armeestoffen aus Osteuropa. Black Rabbit beschränkt sich nicht auf eine bestimmte Saison, sondern wird in Schüben (sogenannten Tranchen) erhältlich sein, von denen sich jede auf einen bestimmten Zeitraum in der Geschichte der Series III beziehen wird. Tranche I besteht im Moment aus zwölf Stücken und wird ausschließlich online über www.blackrabbit.jp vertrieben.

NASTRIFICIO VICTOR
STARKE FITNESSWEAR

Nastrificio Victor ist einer der führenden Hersteller von Bändern, Seilen, Zöpfen, bunten Stoffbändern, Bordüren und Paspeln. Außerdem bietet das Unternehmen Elastik- und Komfort-Sportbänder für elegantere Fitnessbekleidung, einem Megatrend aus den USA. Das Trendstichwort lautet „Athleisure“ und Nastrificio Victor bedient die Nachfrage nach diesem Trend mit einer kompletten, hochwertigen Produktreihe. Denn schon das kleinste Detail kann einen großen Unterschied ausmachen. Das Unternehmen vereint Tradition, Innovation und Technologie; es bietet eine große Auswahl an Tapes, um eine diverse Bandbreite an Kunden zu befriedigen – von Sport- und Jeansexperten bis Konfektionslabels, Designern und Accessoire-Marken. Die Suche nach neuen Trends ist die Lieblingsaufgabe von Inhaberin und Managerin Regina Bertipaglia: Sie besucht Märkte in aller Welt, um Meter um Meter an Materialien von Kurzwarenhändlern für neue Farbkombinationen und Textil-Blends einzukaufen.

www.victor.it
VOILE BLANCHE

URBANE RAFFINESSE

Sneakers vom Feinsten: Der Style des italienischen Schuhlabels Voile Blanche ist clean und detailverliebt – es ist offensichtlich, dass diese Schuhe durch echte Liebe zur Handwerkskunst entstanden sind. Nur die besten Materialien werden verwendet und das Innenmaterial ist natürliches Leder, zum Wohle der Füße. Die Sneakers von Voile Blanche sind die perfekten Schuhe für alle, die gern unkonventionell sind und urbane Fashionsneakers tragen wollen. Seit kurzem wird Voile Blanche von der Agentur Wolfgang Dünkelberg in Deutschland, Österreich und der Schweiz vertreten, die Modelle sind bereits bei Breuninger in Stuttgart, Donna in Düsseldorf und Dominici in Wien und Graz erhältlich.

KING BABY

AUF NACH CHINA

Das Schmucklabel King Baby aus Los Angeles expandiert nach China. Die Marke, die bei Prominenten, Bikern und Rock'n'Roll-Fans gleichermaßen beliebt ist, hat nun den ersten Laden in der Xidan Joy City eröffnet, einem der besten Einkaufszentren in Peking. Die Umsätze seit der Einweihung am 27. November 2014 sind vielversprechend. Chinesische Kunden scheinen die Marke zu lieben und somit plant das Management weitere Store-Eröffnungen in der chinesischen Hauptstadt und Shanghai in diesem Jahr. Neben Schmuck und einigen ausgewählten Modedesigns stellt das Label speziell auf Kundenwunsch personalisierte Harley-Davidson-Bikes aus. Die Motorräder sind nicht nur echte Hingucker, sie verleihen dem Unternehmen auch Glaubhaftigkeit und eine unglaubliche Coolness. Den Erfolg von King Baby nachzuverfolgen ist interessant: Er beweist, dass chinesische Konsumenten dazu bereit sind, ein spezielles Produkt zu kaufen, wenn es gut präsentiert wird. Kreativität macht sich überall bezahlt.

MATCHLESS

MOTORRAD 

Die Modelinie Matchless London, angeführt von Michele Malenotti, stellte während der letzten Motorradmesse EICMA in Mailand das Bike X Reloaded vor. Anfang des 20. Jahrhunderts zählte Matchless zu den größten Motorradherstellern Englands und feiert nun sein 115-jähriges Bestehen mit dieser Neuauflage des legendären, 80 Jahre alten Model X im Rahmen der Mailänder Fachmesse. Das Motorbike Reloaded wurde von Franco Malenotti zusammen mit dem Matchless-Designteam entworfen.


PETRÛS
NEUE LINIE

Petrûs ist eine neues deutsches Premiumlabel für Damen- und Herrenjacken. Die qualitativ sehr hochwertige, detailverliebte Kollektion wird in einem Hamburger Atelier kreiert und kombiniert moderne Schnitte mit ungewöhnlichen Materialien und Funktionalität: die perfekte Modebekleidung für aktive Menschen. Die Jacken sind aus exklusiver, strapazierfähiger Wolle und Baumwollmischqualitäten; die gesamte Oberbekleidung ist wasserabweisend, winddicht und atmungsaktiv. Die abnehmbaren Kapuzen sind mit edlem Webpelz – kaum von echtem Pelz zu unterscheiden – besetzt und so auch für Tierliebhaber attraktiv. Erstmals wird Petrûs auf der Panorama in Berlin zur Fashion Week präsentiert.
www.petrus-fashion.com

STRELLSON
TRAVELLER COLLECTION

 

Strellson, das Fashion- und Lifestyle-Label aus der Schweiz, erweitert seine „Traveller Collection“  rund um das Thema Geschäftsreise. Das acht Teile umfassende Programm – Anzug, Jacke, Hosen, Mantel und Hemd – ist besonders für Kurzreisen geeignet und durch funktionale Details und Komfort perfekt aufeinander abgestimmt. Abgerundet wird das Programm durch Accessoires wie Seidenkrawatten und Gürtel. Erhältlich ab März 2015 im internationalen Einzelhandel, in Strellson-Stores und online. www.strellson.com
 

 

TOMMY HILFIGER DENIM
PEOPLE’S PLACE ORIGINALS

 

Hilfiger Denim lanciert die neue Kollektion „People’s Place Originals“, die neben der Hilfiger Denim Mens- und Womenswear angeboten wird. Der Name ist eine Hommage an „People’s Place“, den ersten Store, den Tommy Hilfiger als Teenager mit zwei Freunden  in seiner Heimatstadt Elmira, New York, eröffnete. Die Linie setzt auf Rock’n’Roll-Klassiker wie Konzert-Shirts, ausgefranste Jeanswesten für Damen und Herren sowie eine Lederjacke und drei Denim-Shorts im Used-Look für Mädels. Die Designs reflektieren den Style der New Yorker Musikszene in den 70ern – von Albumcovern bis hin zu Tourpostern. Ab dem 2. Februar 2015 ist Peoples Place Originals in Hilfiger-Denim-Verkaufsstellen  in Europa, Nordamerika, Asien und Südamerika erhältlich. www.tommy.com
PEPE JEANS

GYMDIGO

Pepe Jeans London lanciert Denim in einer neuen Stoffqualität: die Gymdigo Jeans. So bequem wie gestrickter Jersey, verfügt Gymdigo über eine neue Web-Technologie, die Stretch nachahmt. Es fühlt sich wie Baumwolle an, ist aber so haltbar wie Denim – das ist jetzt das Ultimative in Jeansbekleidung. Eine Kombination aus bequemen und gemütlichen Vorzügen der Jogginghosen in Gestalt  von urbanem Denim Chic. Pepe Jeans stellt verschieden Styles mit Gymdigo vor und Preise dafür liegen bei 80-120 EUR.

