Fashion Trend

Vom Laufband zum Laufsteg

In Südkalifornien entwickelt sich ein starker Trend hin zu eleganter Sportswear. Labels aus Los Angeles bieten Aktivbekleidung mit Luxusappeal.

Nia Groce

So wie sich der Fitnesstrend, unterstützt von der grünen Gesundheitsbewegung, weiterhin reger Beliebtheit erfreut, wird auch der Ruf von Konsumenten nach stylisher Sportbekleidung immer lauter. Unser schneller, moderner Lebensstil erfordert Fitnessmode, die man im Sportstudio genauso tragen kann wie beim Shopping. Eine kleine Gruppe von Designern aus L.A. widmet sich diesem Trend und präsentiert eine luxuriöse und zugleich aktive Ästhetik, die genau diese Wünsche bedient.

Elegante Fitnesswear muss zu gleichen Teilen modisch, bequem und von guter Qualität sein. Ultracor, lanciert von dem Gründer von Rock & Republic Michael Ball, ist eine sportorientierte Modelinie, die technische Materialien und patentierte Verarbeitungsverfahren einsetzt, um eben dieses Gleichgewicht zwischen Mode und Shapewear zu erreichen. Ball sagt dazu: „Mit unseren Leggings werden Sie schneller fit, sie heben den Po, machen den Bauch flacher und aktivieren Ihre innersten Muskeln allein dadurch, dass Sie sie tragen.“ Damit definiert er den Lebensstil der Ultracor-Kundin, einer „modernen, erfolgreichen, sexy und selbstbewussten“ Frau.

Koral Activewear und Splits 59, beide ebenfalls aus Los Angeles, sind auch von diesem Fitnesswear-Trend inspiriert. Koral Activewear, gegründet vom Mitbegründer von 7 for All Mankind Peter Koral, kombiniert Hightech-Materialien mit stoffverbessernden Eigenschaften, während Splits 59, sehr beliebt bei Promis wie Taylor Swift und Miranda Kerr, die Laufstege mit kunstinspirierten Leggings und kostbaren Materialien wie z. B. Python erobert.

Auch führende Denim-Hersteller bieten innovative Stofftechnologien an, die auf das High-End-Segment dieses Markts ausgerichtet sind. Iskos Kollektion für F/S 16 präsentiert vier neue Konzepte mit Features wie „Game-changing“-Stretch, Definition und Farberhalt. Stoffanbieter Tavex bringt eine neue Fitness-Denim-Linie raus.

Das Versprechen hinter Performance-Kleidung für einen fitten, modischen Kunden beeinflusst den Markt ebenso wie die Konsumenten, die ihren Lebensstil auf aktivere Art gestalten. Die oben genannten Marken treiben diesen Trend an und verleihen mit ihrer Kleidung den Kundinnen mehr Selbstvertrauen.
