Leading Player

Das Zugpferd aus China: Gordon Wus Vigoss Group
Gordon Wu mit seinem Unternehmen Vigoss in Guangzhou, China, zählt zu den einflussreichsten Denim-Entrepreneuren von heute. Bereits seit 30 Jahren widmet er sein Leben der Mode, insbesondere dem Denim.

Klaus Vogel

Was ihn von anderen wichtigen Persönlichkeiten in dieser Branche unterscheidet, sind seine Leidenschaft und sein Auge fürs Detail. Wu strukturiert seine Unternehmensführung ausschließlich vertikal. Er kauft die beste amerikanische Baumwolle von seiner Partnermarke Cotton USA und produziert seine eigenen Garne, Stoffe, Accessoires und Stickereien. Außerdem kontrolliert er seine Herstellung, das Bedrucken, Washing, die Finishes, den Färbeprozess und das Kolorieren. Darüber hinaus besteht seit Kurzem ein Vertrag zwischen ihm und DHL und FedEx. Der ermöglicht ihm, jeden Einzelhändler in den USA oder Europa (außer Russland) in zwei bis drei Tagen von seinem Warenlager in China aus zu beliefern. Wu lässt das Konzept der „Fast Fashion“ Wirklichkeit werden.

Als Perfektionist, der er ist, kaufte er auch die bekannte Retail-Kette JC in Skandinavien auf, die aus fast 200 Läden besteht. Dies half ihm dabei, sich das ultimative Wissen für einen Unternehmer in der Modebranche anzueignen: Wie bringt man das Produkt an den Endkunden. Er erhielt unmittelbares Feedback, das es ihm ermöglichte, alle Hindernisse und Fallstricke des komplizierten Fachhandelsbusiness zu überwinden und gleichzeitig die Wünsche der Konsumenten und die der Fachhändler zu verstehen. Bestseller oder Probleme erkennt er rasch und kann beinahe unmittelbar darauf reagieren.

Heute kann Gordon Wu Geschäfte auf der ganzen Welt mit brandneuen Styles versorgen und das alles innerhalb von nur zwei Wochen nach der ersten Bestellung.

Seine Marken, einschließlich Earnest Sewn, D-ID und Better in Blue, sind in den besten Stores rund um den Globus erhältlich: Barneys, Bloomingdales, Nordstrom, Saks Fifth Avenue und Neiman Marcus, um nur einige zu nennen.

Auf internationaler Ebene beschäftigt seine Unternehmensgruppe mehr als 500 Mitarbeiter allein in den Abteilungen Design und Entwicklung. Gordon Wu kombiniert das Beste aus drei Welten: Das Design kommt aus Europa und den USA, die Fits und Finishes werden in Los Angeles entwickelt und die Produktion erfolgt in China, einem Land mit den besten Schneidern der Welt. Gordon verfolgt immer das Ziel der perfekten Passform und Qualität, deshalb wird eine Jeans der Größe 26 immer passen, egal welchen Style man wählt. Erreicht wird dies durch strenge Qualitätskontrollen, Fittings und erneute Fittings während jeder Produktionsphase und durch genaue Prüfung des möglichen Einlaufens aller Stoffe. Das Resultat daraus ist: Jedes Endprodukt gleicht dem anderen.

Wu entwickelte neue Maschinen, die Ozon mit traditionellen Waschungen kombinieren, um seine Jeansproduktion nachhaltiger und umweltfreundlicher zu machen. Dies reduziert den Wasserverbrauch um 90 Prozent und verbessert die Qualität der Ware. 

Sein Ziel für die nächsten Jahre ist es, die 200 bereits existierenden JC-Läden auf eine Gesamtzahl von 1000 Stores in Europa, den USA und China auszuweiten. Als Chinese weiß er, dass die Zeit gekommen ist, seinen Heimatmarkt mit Multibrand-Stores zu erobern.

Neben seiner Tätigkeit als Fabrikant und Markeninhaber möchte Wu mit ausgewählten Premiumbrands zusammenarbeiten, um ihnen einen Markt für den Vertrieb ihrer Waren zu bieten. Er ist außerdem sehr daran interessiert, weitere Marken zu erwerben, falls sie in sein Portfolio passen. Eine seiner besten Eigenschaften ist seine Offenheit gegenüber Kooperationen mit guten Designern, um so den Markt weiterzuentwickeln.

Nach seinem Erfolgsrezept gefragt, antwortet er, dass er nicht nur eine großartige Familie habe, die immer hinter ihm stehe, sondern auch, dass er das Glück habe, sich in allen Aspekten seines Unternehmertums auf loyale, hart arbeitende Partner verlassen zu können. „Es geht dabei nicht um mich; es geht darum, dass die besten Leute über die Zeit zu Familienmitgliedern werden und um ein unermüdliches Streben nach Qualität und Kompetenz.“ Genau das macht Vigoss zu dem, was es heute ist. 

