
Fotos: European Culture bei Euch (BG), Nobis, Siwy ebenfalls. Clover Canyon kommt noch.

Bitte dann von A-Z nach BRANDS ordnen!!
ROUND TABLE

TRENDVORSCHAU HERBST/WINTER 2015/16

WeAr Magazines saisonale Umfrage unter führenden internationalen Mode- und Denim-CEOs und -Designern bietet einen Überblick über die Trends der neuen Order-Saison.
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Was ist Ihr aufregendster Trend oder bester Style für H/W 2015/16?
 

Jochen Bauer

CEO von Heinz Bauer Manufakt

Extrem leichte Daunenlederjacken. Die Innenseiten sind mit Kultszenen der Formel 1 aus den Sechzigern bedruckt. 

Paul Marciano

CEO/CCO von Guess

Die Teile aus den Herren- und Damenmodenkollektionen mit Military-Inspiration. Für Frauen sind Army-Schnitte und Farben wichtige Looks. Pailletten und andere üppige Stickereien und Inserts verleihen den harten Schnittmustern einen weiblich-luxuriösen Touch. Für Männer bieten wir ebenfalls Militär- und Aviator-Inspirationen durch Rip- und Repair-Verfahren, die dem Stoff ein älteres Aussehen verleihen und klassische Schnitte oder Styles noch mehr hervorheben.

Andreas Steindl

Geschäftsführender Gesellschafter bei Mabrun

Bei den Damen sind es bedruckte Nylon- oder Daunenwendejacken sowie Stücke im Oversize-Format aus einem Materialmix, zum Beispiel technische Stoffe und Wolle, Woll- und daunengefülltes Nylon und matte Wolle oder Leder. Außerdem sehr modische Mäntel und Jacken ganz in Schwarz mit dekadenten Pelzsäumen. Für die Herren sehen wir Styles für mehrere Jahreszeiten mit abnehmbaren Innenteilen, ebenfalls viele Materialkombis (Lammfell und Nylon, Daunen, Wolle und Leder, Flanell und Strick).

Jason Gallen

Präsident von Global Fashion bei Victorinox

Für uns ist der aufregendste Trend in dieser Kollektion die Einführung unseres Modular Liner Systems. Es gibt zwei unterschiedliche Innenfutter, die allein oder integriert in neun Oberbekleidungsmodellen getragen werden können. Das sorgt nicht nur für zusätzliche Wärme, sondern gibt unseren Kunden auch die Möglichkeit Schichten zu verwenden. Einer der Haupttrends, die wir für die Menswear sehen, ist deshalb das Layering. 

Jen Neumeister

Designerin bei Siwy

Ich freue mich sehr über die „Ladonna Night Rider“. Dieser Style ist eine Cropped Skinny-Jeans mit magischer Passhöhe und klassischen Taschen. Die Oberflächenbehandlung durch Laserperforation ist etwas ganz Besonderes, sie verleiht der obersten Stoffschicht eine gemusterte Fasermarmorierung.

Andrea Berndl

Designerin bei Sugar Station

Boyfriend-Hosen aus Leder mit Hemden aus Seide/Modal und Wollponchos mit Karomuster und Fransen oder Jacken mit Webpelzbesatz, Caban-Lederjacken, Wollmäntel und Parkas.

Barbara Grotto

Head of Marketing & Communication, GAS

Die Damenkollektion bringt viel Weiblichkeit zum Ausdruck, bei der Wahl der Materialien und Accessoires sowie bei den Modellen, Passformen und Waschungen. Wir stellen neue Kategorien vor, die für Denim-Kollektionen unüblich sind: Kleider und Röcke sowie Trenchcoats mit Jacquardmuster, das Smokinghemd und Palazzo-Hosen für einen damenhaften Look.

André Berger 

Manager von Handstich

Im Wesentlichen sind alle Materialmixes wichtig. Besonders hervorstechend ist die Kombination von Wollstoffen ohne Verlust der Techno-Eigenschaften. Der Trend geht mehr in Richtung Materialmischungen und weniger zu Farbmixes.

Robert Stock

Gründer von Robert Graham

Die aufregendsten Trends sind einzigartig verarbeitete, unterhaltsame Prints.

Robin Chretien

Inhaber & Gründer von Robin’s Jean

Die Biker-Jeans für Damen und Herren. Wir haben mehrere neue Designs mit Motorrad-Inspirationen, die ein großartiges Extra unserer Kollektion sind.

Mirko Ghignone

Inhaber und Designer von Avant Toi

Der faszinierendste Trend ist beeinflusst von den natürlichen Traditionen der Nomadenvölker, die in der Wildnis leben. Dabei lernen wir von den Tieren, wie wir uns vor der großen Kälte am besten schützen.

Hans-Bernd Cartsburg
Chief Product Officer bei Mustang
Die ultimativen Key Pieces dieser Saison findet man in unserer kleinen Capsule-Kollektion mit Jeans aus nachhaltigen Stoffen der Firma Candiani aus Italien. Zudem werden neue authentische Waschungen der RealXJeans präsentiert, die trotz ihres superkomfortablen Sweat-Materials dem Look einer „echten“ Jeans in nichts nachstehen.

David Pepicelli

Creative Director & Designer bei European Culture

Die Rückkehr der Sportswear mit modernem Touch. Komfort ist dabei das wichtigste Kriterium, während gleichzeitig das Feminine in den Kleidungsstücken erhalten bleibt.

Lando Simonetti

Founder and Chairman von La Martina

Outdoor-Kleidung mit Daunenjacken mit nur 100 Gramm Gewicht, gekochte Wollstoffe und Nylonparkas, Bomberjacken und umweltfreundliche Pelzwesten.

Marco Tomasi
Creative Director von Strellson
Einflüsse aus der Activewear spielen eine Rolle, das Thema Funktion wird dabei großgeschrieben. Wasserdichte Styles mit Gürtel, Wendekleidung und Zwei-in-eins/Drei-in-eins-Styles sind ebenfalls wichtig. Wir vergessen jedoch nie, dass die Funktion immer dem Design folgt. Im kommenden Winter konzentrieren wir uns auf den Jogginganzug. Er reflektiert den neuen, klaren, entspannteren Look und ist die perfekte Symbiose zwischen Tradition und Modernität. 

Remco de Nijs

Global Brand Manager von G-Star

Wir sehen mehr Fokus auf Silhouetten, bei Männern und Frauen. In Bezug auf Denim und die perfekte Passform glaube ich, dass man niemals blind irgendwelchen Trends folgen sollte. Mein Rat dazu: Wählen Sie die Silhouette, die Ihrer Persönlichkeit entspricht. Denn am Ende erkennt man immer, ob Sie an das glauben, was Sie tragen.

Ben Taverniti

Creative Director von Hudson

Gewachste und Metallic-Waxed-Styles mit Destroyed-Look sind neue Trends für diese Saison. Wir nehmen auch den Siebziger-Trend aus der Sommerkollektion mit in den Herbst/Winter. Das sieht man in den neuen ausgestellten Fits und Jumpsuit-Modellen. Die extrem hohe Taille und Schlaghosen aus Cord mit Matrosentaschen sind ebenfalls zentrale Styles, die gut zum 70er-Trend passen, genau wie 3D-Verzierungen.

Andrea Canè
Creative Director von Woolrich
Der Comfort Chic. Diese Stücke ergeben eine schmucke und elegante Kollektion aus Premium-Materialien und mit vielen Details, die für eine großartige Passform und einen lässigen, aber raffinierten Look sorgen. Gleichzeitig sind sie so bequem, dass man sie den ganzen Tag tragen kann. Die Hauptthemen der Woolrich Collection sind Contemporary, Authentic und Teton. Die Authentic-Linie gibt unsere Tradition und den Pioniergeist des Unternehmens wieder. Die Contemporary-Linie ist moderne Kleidung für jeden Tag, für Damen und Herren. Es gibt zudem viele Neuinterpretationen: Technologie und modernes Design treffen dabei auf ikonische Woolrich-Klassiker und verleihen ihnen eine urbane Note. Es ist ganz einfach bequeme Urbanwear. Die Teton-Kollektion ist unsere Premium-Outdoorserie für Männer: Strapazierfähigkeit, Performance und Schutz sind die Schlüsselworte. Die Stücke der Kollektion für H/W 15/16 sind mit laminiertem Nylon und aus sehr leichten Stoffen mit mechanischem Stretch, Polartec, 620er Power-Entendaunenfüllung, originalen Quadratmuster-Quilts und mit hochqualitativem Kojotenfell.
Erika Stromqvist
Inhaberin und Designerin von Ström
Traditionelle Herren-Looks für Damen aus alternativen Textilien mit raffiniertem Touch. Ich entwerfe Kollektionen nicht nach einem bestimmten Motto, aber wenn ich eines für diese Saison nennen müsste, dann ist es eine Armee-Ästhetik à la Dr. Schiwago aus den 60ern.
Michael Ball
Creative Director bei Ultracor
Die moderne Überarbeitung unserer Moto-Jeans. Mit Lasercuts und Coatings erschaffen wir einen neuen Look und verpassen dem klassischen Design einen Frischekick. Unsere abstrakten Ink-Print-Leggings dominieren unsere Kollektion für H/W 2015/16. Der Druck erinnert an moderne Tintenmalerei. 
Katharina von Ritter
Head of Design bei Liebeskind
Ponchos, dicke Biker-Boots, große sackartige Taschen/Hobo-Bags.
Rozae Nichols
Mitbegründerin & Creative Director bei Clover Canyon
Lange, fließende Schnitte mit starken technischen Finishes sind die Stichworte für unsere Herbst/Winter-Silhouetten.
Thomas Wuttke
Manager und Inhaber von Wellensteyn
Es wird ein Mix aus unterschiedlichen Steppstoffen. Der Einsatz verschiedenster Stepptechniken ist sehr inspirierend, da es der Oberfläche des Materials starke Formen für einen interessanten Look verleiht.
Gordon Wu
Inhaber und Präsident von D-ID
Die neue Skinny hat einen super hohen Taillenbund und die neue, gerade geschnittenene Boyfriend kommt in einem authentischen Vintage-Wash-Look der Neunziger. Der Kontrast zwischen mega-feminin und echter Männlichkeit ist Trumpf.

Paul Harvey
Stylist bei C.P. Company
Der interessanteste Modetrend zurzeit ist der Einzug der „totalen Sportlichkeit” in unsere Kollektion. Angefangen von Techno-Steppjacken bis zu Turnhosen.
Enzo Fusco
Art Director von Blauer USA und allen Marken bei FGF Industry
Die Rückkehr von Wolle und Naturstoffen bei Teilen im Army-Look, vom Caban bis zum Armeemantel, alles in neuer Überarbeitung und mit neuem Design für mehr Tragbarkeit.
Lynne Koplin

Präsidentin  von J Brand

Maßgeschneiderter Denim. Es gibt so viele aufregende Formen bei maßgeschneidertem Denim, die modern und trendig sind. Knapper Bund und schmal geschnitten oder mit hohem Bund und ausgestelltem Bein mit Blazer.

Welches ist Ihr Topmaterial für den Winter 2015/16?
HEINZ BAUER MANUFAKTUR

Traditionell ist bei uns das zweifach gewaschene Pferdeleder kontinuierlich stark zunehmend, weil HBM genau darin „standing alone“ ist.

GUESS

Wir haben eine neue Denimqualität entwickelt: Flex, für sie und ihn. Flex ist eine clevere Mischung aus Indigo-Baumwollgarnen und Elastan. Es ist ein Stretchstoff, der sich den Formen des Körpers anpasst, ohne mit der Zeit an Passform zu verlieren.

MABRUN

Für die Damenkollektion: neue Fischgrät- und Tweed-Wollstoffe, gemischt mit Daunen-Nylonfutter. Bei den Herren: melierter Flanell, Baumwoll-Canvas, glänzendes Nylon mit Garment-dyed-Effekt, matte Techno-Polyesterstoffe mit Mesh und Nahtband-Cuts. In allen Kollektionen verwenden wir warme, aber leichte Wollstoffe, gewaschenes Leder und allgemein viele Stoffe mit weichem Griff.
VICTORINOX

Unsere italienische Feltro-Wolle, die von Schoeller in der Schweiz verarbeitet wird: Sie ist wasserabweisend, aber trotzdem sehr atmungsaktiv. Es ist ein Stoff, der sehr gut wärmt und vor den Elementen schützt. Wir verwenden ihn vor allem bei unseren Stücken aus der Limited Edition.

GAS

Die weichen, bequemen Canvas-Textilien, die zuerst die Herzen aller Frauen erobert haben, werden jetzt auch zu den Must-haves für Männer, vor allem bei den weiteren Fits. Viele Stretch- und Superstretch-Materialien wie diagonaler Denim für Hosen im Jogging-Look und eine Jacke im Biker-Style mit Materialkontrasten mit Leder-Treatments. 

HANDSTICH

Der große Trend bei Handstich betrifft vor allem Funktionsstoffe aus Wolle.

ROBERT GRAHAM

Unser Topmaterial aus der kommenden H/W-Kollektion ist garngefärbter Woll-Tweed mit Camouflage-Print.
ROBIN’S JEAN

Die Topmaterialien bei Robin’s Jean sind Denim und Popeline. Außerdem gibt es eine neue Jersey-Linie für Damen und Herren.

AVANT TOI

Cashmere, Seide und Wollmischungen.

MUSTANG
Authentische Destroy-Effekte auf Slim und Tapered Fits sowie völlig cleane Oberflächen kreieren einen coolen Understatement-Look. Für Überraschungen sorgen vor allem neue beschichtete Glossy Denims in Lederoptik mit supersoftem Griff und tollem Komfort.

EUROPEAN CULTURE

Wir präsentieren neue Stoffe, die wir als Swelling Prints auf der Innenseite von stückgefärbten Sweatshirts bezeichnen. Sie sind von außen kaum sichtbar, aber gleichzeitig sehr clean.

LA MARTINA

La Martina hat eine ganz authentische Herangehensweise namens Cashmere Insulate entwickelt: weicher Cashmere anstelle von Füllmaterial, Daunen oder Polyester. Obwohl die Kombination extrem leicht ist, bietet sie eine bessere Wärmeisolation. Cashmere-Fasern schaffen genau wie Gänsedaunen und Polyester Luftschichten für besseren Kälteschutz. Diese wertvolle Füllung ist umweltfreundlich und trägt nebenbei zum Tierschutz bei. Aus Prinzip ist alles made in Italy.

HUDSON

Der neue Tencel-Stoff ist eines unserer Topmaterialien für diese Saison, zusammen mit neuen Denim-Optionen und Schwarzversionen.

WOOLRICH
Herbst/Winter 2015/16 wird für uns in Hinblick auf die Materialien eine tolle Saison. Unsere Outerwear-Kollektion ist eine fantastische Kombination aus klassischen Woolrich-Stoffen und neuen, modernen Qualitäten. Wir kooperieren mit Gore-Tex und es werden drei neue Teile in Gore-Tex-Qualität erscheinen: ein Trenchcoat, ein Arctic Parka und eine Windjacke mit abnehmbarer Kapuze und herausnehmbarem Innenfutter. Diese Teile sind leicht und bieten trotzdem 100 % Performance, gepaart mit allen Vorteilen von Gore-Tex: Sie sind wasserfest, winddicht und atmungsaktiv. Der neue „Execution Pattered Byrd Cloth Arctic Parka“ muss auch erwähnt werden: Es ist ein vollkommen neuer Parka aus traditionellerem Material. Die neue gemusterte Version hat eine abnehmbare Kapuze mit Kojotenpelzsaum, Reißverschluss und Knopfleiste, Handwärmer-Taschen und aufgesetzten Taschen mit Laschen. Der Parka ist vor allem für extrem niedrige Temperaturen geeignet, da er wasserdicht ist und eine 80/20-Daunenfüllung hat.
STRÖM
Canvas, Wolle und lose Denim-Webstoffe.  
ULTRACOR
Die Leggings 365 von Ultracor verwenden eine revolutionäre gebondete Zweischichttechnologie, um den Körper zu formen und zu straffen; die Thermoregulation hält im Sommer schön kühl und im Winter kuschelig warm.
LIEBESKIND
Leder, Seide, dicke Wolle, Strick.
CLOVER CANYON
Seidensamt, Polarfleece, Kunstleder.
WELLENSTEYN
Ein äußerst hochwertiger dreilagiger Baumwollstoff mit einer pfirsichweichen Oberfläche.
C.P. COMPANY
Das Obermaterial ist Wolle, die eigentlich gar keine Wolle ist.
BLAUER
Wieder einmal Naturstoffe; Wolle mit Washed-Optik ist bei uns sehr wichtig.
J BRAND

Comfort Stretch und 100 % Baumwolldenim sorgen im Herbst für ein ganz neues Tragegefühl.

Welche Treatments/Finishes/Waschungen werden der Haupttrend für H/W 2015/16?
GUESS

Bei den Waschungen konzentrieren wir uns weiter auf die Entwicklung von Stoffen mit Worn-Out und Vintage-Effekten. Wir haben drei neue Waschungen im Sortiment: Blue Destroy, Fairfax und Black Star Destroy. Unsere wichtigsten Treatments für die neue Kollektion sind Metallic-Coatings, vor allem bei den Männern, wo wir auch einen rötlichen Vintage-Cast mit Vintage-Stains verwenden.

MABRUN

Damen- und Herrenokollektion kommen in warmen, aber leichten Wollstoffen, gewaschenem Leder und generell in sehr weichen Stoffen.

VICTORINOX

Bei uns haben die Treatments und Finishes immer einen starken Funktionsaspekt, der unseren Kunden wichtig ist. Egal ob wir wasserfeste Materialien herstellen oder Stoffe verwenden, die die Körpertemperatur für die beste Leistungsfähigkeit anpassen, unser Ziel ist immer, unseren Produkten nützliche Vorteile zu verleihen.

SIWY

Wir konzentrieren uns stark auf authentische Vintage-Waschungen in Schwarz- und Indigotönen. Texturen bleiben wichtig und werden durch Waschvorgänge, Mahlen etc. oder mit Stoffen wie Samt und gebürstetem Satin herausgearbeitet. 

SUGAR STATION

Gewaschenes Leder, seidige Daunen in Kombination mit Wolle für leichte Daunenjacken und Baumwollleinen mit Vintage-Waschung für Parkas und Trenchcoats.

GAS

Gas arbeitet ständig an der Weiterentwicklung seiner Denim-Kollektionen. Für H/W 15/16 präsentieren wir das Herrenhemd KANT, einen Bestseller, der aber immer neu aufgelegt wird, zum Beispiel mit Mikro-Jacquardmustern oder garngefärbten Karos, die die Farben der Kollektion betonen. Besonders viel Wert legen wir auf Details und die Finishes sowie auf hitzeversiegelte Selvedge-Details mit Sportinspirationen beim Herrenprogramm.

HANDSTICH

Handstich bleibt clean, non-washed – aber immer lässig.

ROBIN’S JEAN

Für die Kollektion H/W 2015/16 gibt es bei uns eine Auswahl an Tier-Prints und Schicht-Treatments. Zusammen mit unseren anderen tollen Treatments und Finishes in der Kollektion ist das einer der Haupttrends unseres Labels.

AVANT TOI

Der große Trend bei den Treatments ist das Färben von Hand mithilfe eines Aerographs.

MUSTANG

Neue Möglichkeiten bezüglich Treatments ergeben sich durch erstmals eingesetzte italienische Qualitäten von Candiani. Das in Italien kürzlich entwickelte Verfahren „Indigo Juice“ präsentiert hierzu eine innovative Methode, die dank „Easy Fading Indigo“ besonders umweltschonend bemerkenswerte Wascheffekte erzielt und unserem Anspruch an Nachhaltigkeit gerecht wird. 

EUROPEAN CULTURE

Erwarten Sie eine Rückkehr zu den Wurzeln von European Culture. Wir entwickeln und überarbeiten Jacken und Mäntel aus einer Mischung aus Webstoffen wie Pilor und Baumwollgabardine sowie Mailänder Stich für Sweatshirts und setzen auf Stückfärbung.

LA MARTINA

Treatments und Finishes gehörten schon immer zu den Markenzeichen von La Martina. Die Kollektion bietet zwei unterschiedliche Arten: einmal den College-Style mit Filzapplikationen und Lochstickerei oder Köperflockdruck; andererseits den Heritage-Style mit Ton-in-Ton-Flicken für Stückfärbungen oder Kontrasten für Wildleder.

STRELLSON
Der Look und die Silhouette zeigen sich generell in einer cleanen, reduzierten Art in Material und Formensprache. Entsprechend sind Treatments auf ein Minimum reduziert und daher nur noch gezielt als Bruch eingesetzt.

G-STAR 

RAW for the Oceans ist ein kreatives Langzeitprojekt, an dem G-Star RAW, Bionic Yarn und Parley for the Oceans zusammenarbeiten, um den ersten Denim aus recyceltem Plastik herzustellen, das aus den Meeren gefischt wurde. In Zusammenarbeit mit dem Vortex Project vereint unser Teamprojekt all jene, die aus einer Umweltkatastrophe eine neue Denim-Generation erschaffen wollen.

HUDSON

In der Herbstsaison baut Hudson vor allem auf zerstörte Wax-Styles und Cordstoffe. 

NOBIS 

Fantastisch geschnittene Stücke mit Füllung aus kanadischen Daunen, inspiriert von der wiederentdeckten Liebe zu einem einfacheren Leben. 

WOOLRICH
Eines der trendigsten Finishes für 2015 ist Metall. Für die Damen gibt es im Herbst Daunen-Sweater und im Winter Parkas. Außerdem präsentieren wir Teile mit Metallic-Finish in hellen Farben: Bronze, Goldkupfer, Dusty Rose und verschiedene Blautöne.
ULTRACOR
Unser Erkennungszeichen wird die Metallic-Leggings mit Tintendruck in Aluminium, das ist der neueste Stand in Sachen Print-Technologie.
WELLENSTEYN
Wir arbeiten an der weiteren Verbesserung unserer Spray-Looks.
D-ID
In dieser Saison sind wir besessen von luxuriösen, bequemen Stoffen, die quasi eine zweite Haut unter dem Denim sind und von Innen wärmen. Wir bürsten den Innenstoff für ein Cashmere-Gefühl. Das gibt dem Denim eine ganz neue Richtung und könnte bald auch für interessante Effekte bei Hosen, Jacken und Hoodies sorgen.
C.P. COMPANY
Das wichtigste Treatment bei C.P. Company ist wie immer der Färbungsprozess.
BLAUER
Für unsere Lederkleidung verwenden wir Vintage-Treatments mit besonderem Augenmerk auf Farbe; es gibt neue Ansätze bei den Farben und der Stil geht wieder in Richtung amerikanischer Polizeiuniformen. Bei den anderen Jacken setzen wir Waschungen oder wasserdichte Finishes ein.
J BRAND

Besonders Black Denim hat uns für die Herbstkollektion inspiriert.

Welche Trendfarbe wird bei den Kollektionen im Herbst/Winter 2015/16 dominieren?
HEINZ BAUER MANUFAKT
HBM arbeitet schwerpunktmäßig mit Leder. Die Hauptfarben sind schwarz und braun. Davon abgesehen sehe ich in dem Bereich einen Modetrend in Richtung Schwarz.

GUESS

Viel Grün bei Damen und Herren im Mix mit kräftigen Schattierungen für mehr Kontrast und um schmeichelnde Schnitte zu betonen. Für Frauen bieten wir im Kollektionsteil Street-Couture starke weibliche Prints wie „Micro Zebra”, „Falling Rose” und „Charming Camouflage” in Kombination mit der Grünpalette und Leuchtfarben wie Blood Orange, Summer Love Pink und neutralen Tönen. Für ihn: drei verschiedene Arten von Karodrucken für jeden Anlass, meist Mikro-Prints wie die „Black Micro Fantasy“ für den Chef der Kommandozentrale und „Mountain Micro Fantasy“ für den Stadtmenschen.

MABRUN

Bei den Frauen: Tiefschwarz zusammen mit Navyblau, alle coolen Grauschattierungen und Naturfarben (von Dunkelbraun bis Beige, Turteltaube und Camel) und einige Akzente in Old Pink, Puder und Hellblau. In der Herrenkollektion: ebenfalls Tiefschwarz zusammen mit Navyblau, Grau und natürlichen Tönen.

VICTORINOX

Für H/W 15/16 kehren wir zurück zu einer gedämpfteren und konzentrierteren Farbpalette, die von Forschungstouren durch das Schweizer Ibachtal geprägt ist. Die vorherrschenden Farben sind Schwarz, Armeegrün und Schwarz mit Legierungen, ergänzt mit überraschenden Farben wie Schwefelgelb, Kadettenblau und Port. Diese Farbkombis erzählen eine sehr raffinierte und ausgereifte Geschichte. 

SIWY

Für uns ist Navy noch immer das neue Schwarz. Auch das Olivgrün mit leuchtenden Gelbnoten hat ein Comeback. In der Kollektion wird es auch samtige Burgundertöne und Kobalt geben.

SUGAR STATION

Dunkle Blautöne, Seegrün, Camel, Schwarz, Bridal Rose.

GAS

Bei den Männern ist Canvas in dunklem Schwarzblau, Schwarz und Grau unsere raffinierteste Denim-Version. Auch Farbdenim ist wieder da, sehr elegant mit einem besonderen Schaumharz-Coating, das nach intensiven Treatments und Waschungen raffinierte Helldunkeleffekte und Nuancen annimmt, die die Hauptfarben der Kollektion wiedergeben, wie Waldgrün und Aubergine. 

HANDSTICH

Die verschiedenen neuen Blau- und Schwarztöne.

ROBERT GRAHAM

Die dominanteste Farbe in unserer Kollektion für H/W 2015/16 ist definitiv Rostbraun.

ROBIN’S JEAN

Wir bieten in der neuen Kollektion eine breite Palette an Farben von knallig bis neutral, Metallics und beschichtete Stoffe.

AVANT TOI

Natürliche Farbtöne: Schneeweiß, Alpakabraun und Eisgrau.

MUSTANG
Indigo in all seinen Schattierungen dominiert weiterhin deutlich die Farben unserer Kollektion – in allen Produktgruppen! Nuancierende Wascheffekte und aufwändige 3D-Treatments in Black-Blue und Schwarz erzeugen zusätzlich außergewöhnliche optische Tiefen.

EUROPEAN CULTURE

Neue Kombinationen aus Pastellfarben, die von Originalen aus den Sechzigern und Siebzigern abgeleitet sind, im Mix mit modernen staubigen Erdtönen.

LA MARTINA

Eine große Bandbreite an Farben, die den Standards von Polo-Uniformen entsprechen: Rotbraun, Dunkelbraun, Ocker, Navy und Indigo.

STRELLSON
Den traditionellen Farben Grau, Schwarz, Marine, Dunkelbraun und Camel kommt eine besondere Bedeutung zu. Entscheidend sind monochrome Bilder, die den Look bestimmen. Akzente setzen Darks in den Farbharmonien zu Oliv, Violett und Nougat.

HUDSON

Metallic-Töne und Schwarz sind beides wichtige Farbtrends.

NOBIS

Tiefe, einheitliche Farbanordnungen, die die umsichtig überarbeiteten, traditionellen, ikonischen und besser geschnittenen Silhouetten ergänzen. 

WOOLRICH
Die Farbpaletten im H/W 15/16 für Herren und Damen unterscheiden sich ein wenig. Die Farben für Männer sind etwas dunkler und man sieht verstärkt Blau, Grau und Braun. Die Damenlinie präsentiert sich in überarbeiteter Version bei den Farben und Stoffen, Gewichten und Silhouetten. Die Farben orientieren sich stark an den Winterschattierungen in den italienischen Dolomiten: Grau, Weiß, das Blau verschneiter Berggipfel und das Violett eines Sonnenuntergangs in Kombination mit staubigen und Metallic-Tönen.
ULTRACOR
Die Farbe Magenta (wir nennen sie Magneto) ist gleichzeitig energiespendend und verführerisch. Bei Denim ist es wie immer der Klassiker Schwarz, einfach zu tragen, bei Tag und Nacht.
LIEBESKIND
Luxuriöse dunkle Schattierungen wie Nachtblau, Bordeauxrot oder Dunkelgrün mit einem Kontrast ins Senfgelb.
CLOVER CANYON
Moosgrün, gebrannte Umbra und Raison mit blassen, stürmischen Blaugrau-Akzenten.
WELLENSTEYN
Vor allem bei unseren Woll-Styles gibt es ein paar wunderschöne, zurückhaltende Melange-Farben. Für die Premiumlinie konzentrieren wir uns mehr auf leuchtende Farben wie Meerblau, Safran, Zitronengras, Koralle, Minze und Terrakotta.
C.P. COMPANY
Die dominierenden Farben der Winterkollektion sind Weiß, Schwarz und Grau. Aber es gibt auch helle Farben wie im Sport. 
BLAUER
Schwarz.

J BRAND

Indigo-Schattierungen. Reichhaltige und klare Farben auf reiner Indigobasis.

