Actualités du marché 

Côté business



DAVID DAVID
DES IMPRIMÉS DE PARTOUT

Le designer textile David Saunders a lancé une nouvelle collection P/E 2015 de produits de mode et d’intérieur pour sa marque David David. Son style riche, coloré et géométrique est décliné sur diverses surfaces comme des parapluies, des coques de téléphone, des chaises, du papier-peint, des coussins, des tasses et une collection libre pour hommes et femmes. David David a gagné une popularité mondiale et ses créations sont portées par des stars comme Santigold, Susie Bubble et Zebra Katz. Pour le dernier London Design Festival, il a entièrement recarrelé les murs de l’entrée du prestigieux musée V&A.
www.daviddavid.co.uk

LAOKOON
ART TEXTILE

Laokoon Design est une plateforme pour les décorateurs d’intérieur et les stylistes de mode. Les tissus d’art non conformistes Laokoon sont constitués de textiles et fils assortis dans une vaste gamme de couleurs et de structures. Les tissus sont une expression de technologie, de science des matériaux et des formes naturelles. Sa structure ouverte est basée sur des techniques de tissage et de couture traditionnelles et contient aussi bien des matières naturelles comme le cuir et les fibres, que des plastiques de haute qualité. Tous ces éléments offrent une flexibilité et une résistance extraordinaires, ainsi que la capacité de prendre des formes organiques. Laokoon peut servir à de nombreuses réalisations de produits et d’équipement d’intérieur, comme par exemple le design innovant Enso Lamp.
www.laokoon-co.com

F-ABRIC
BY FREITAG

La fameuse marque de sacs Freitag a développé une matière éco-conçue et biodégradable nommée F-abric. Elle est à base de chanvre, lin et modal, tous cultivés en Europe et ne nécessitant pas trop d’eau pour pousser. Très peu de produits chimiques sont utilisés pour le développement de ce tissu, ce qui lui fait respecter les exigences des Produits de Classe I du Oeko-Tex Standard. La pollution liée au transport est minime, car toute la production se fait dans un rayon de 2500 km autour de l’usine de Zurich. F-abric est 100% naturellement biodégradable, achevant dignement son cycle de vie écologique.
www.freitag.ch/fabric

LEVI’S VINTAGE CLOTHING
NOUVEAU MAGASIN EN LIGNE

Levi’s a lancé un nouveau e-shop, Levi’s Vintage Clothing. La collection est vendue exclusivement en ligne et puise son inspiration dans les archives de l’héritage de la marque jusqu’en 1873, et dans l’esprit du workwear américain. Plus de 40 000 Jeans 501 historiques des 122 dernières années ont été refaits, avec le tissage, la teinture et les détails exacts de la période de l’histoire, ils sont ainsi comme authentiquement sortis d’usine. Même l’étiquetage et l’emballage ont été revus pour être fidèles aux références d’archives.
http://levisvintageclothing.com

ROBIN’S JEAN
EXPANSION

La marque denim de L.A. Robin’s Jean prévoit une expansion de son réseau de détail. Quatre nouveaux magasins vont ouvrir en Amérique du Nord, ce qui totalisera dix points de vente dans le monde. Le 6ème magasin ouvrira durant le fameux Sundance Festival à Utah’s Park City sur Main Street. Par ailleurs, son propriétaire Robin Chretien a également confirmé qu’il développait de nouveaux territoires à l’étranger et qu’il se dédiait à une ligne spéciale pour tous les marchés internationaux.


THE REAL MC COY’S
OUVERTURE D’UN MAGASIN À LONDRES
The Real McCoy’s a ouvert son premier magasin à Londres. Durant ces dernières 25 années, la marque japonaise a joué d’excellentes idées et de savoir-faire pour faire renaitre des pièces maitresses du passé. Elle a une manière particulière d’aborder tout, depuis les matières et textures jusqu’aux détails pour produire des vêtements militaires, Americana ou de moto, en allant parfois au-delà des originaux. Cela lui vaut de nombreux fans dans le monde entier. La boutique de Londres, qui proposera les lignes militaire Real McCoy, de workwear Joe McCoy et de moto Buco, est recommandée pour trouver le bon plan. 15 Henrietta Street à Londres.
www.realmccoys.co.jp

WP WORK IN PROGRESS
MAGASIN-PHARE À NY

WP Lavori in Corso a ouvert son premier magasin en Amérique du Nord, dans Soho à New York. Il accueille les collections homme et femme Woolrich John Rich & Bros. ainsi que le made in USA Woolrich Woolen Mills. Le décor constitue un voyage de 184 ans dans l’histoire de la marque, avec des antiquités, des outils de fabrication pour la laine, des échantillons de tissus et des archives. A cette ouverture succèderont Hambourg, Sylt, Prague et Tokyo. D’ici 2020, le réseau mondial de vente à travers les Woolrich Stores atteindra 50 unités dans les grandes capitales et stations de ski en Asie, Europe et Amérique du Nord.


REPLAY
LANCEMENT D’HYPERFLEX

Replay change les règles du denim avec Hyperflex, un incroyable denim stretch : 100% élastique, une excellente reprise de forme et un confort supérieur. Le Lycra a une couche centrale de polyester et une extérieure en coton, les deux fibres supérieures protègent le lycra, ainsi les propriétés élastiques ne sont pas altérées par les lavages. Pour elle, un jean cinq poches super étroit, moulant avec des détails de motard et une jambe droite. Les hommes peuvent choisir entre un cinq poches étroit taille basse et un autre à taille normale légèrement slim.


IFWECANNOTBETOGETHER
RÉFÉRENCÉ DANS LE NEW BLACK

La nouvelle marque IFWECANNOTBETOGETHER, créée par Claudia Fratini et Giuseppe Inno, a réussi à entrer dans le showroom LeNewBlack, une plateforme de vente en gros en ligne, où se trouvent plus de 200 marques haut-de-gamme sélectionnées. Le réseau peut atteindre 3700 acheteurs du monde entier, passant commande sur le site depuis partout et à tout moment.
www.lenewblack.com

PRINCE TEES
LANCEMENT DE COLLECTION

A l’occasion de la Semaine de la Mode Femme de Milan, la première collection Prince Tees dessinée par Enzo Fusco et le Prince Emanuele Filiberto de Savoie a été lancée. Cette collection capsule de 8 T-shirts en coton et cashmere, un mélange de fibres naturelles précieuses, douce et confortable à porter, est parfaite sous une veste ou un pull. Chaque T-shirt est traité en détail, embelli de graphismes uniques et fabriqué entièrement en Italie. La marque est née de l’harmonie entre le Prince Emanuele Filiberto, qui a toujours aimé la mode, et Enzo Fusco, le père des grandes marques comme Blauer, CP Company et BPD Be Proud of This Dress.
www.princetees.com


CP COMPANY
GOGGLE JACKET TOUJOURS ICONIQUE

La Goggle Jacket a parcouru un long chemin depuis le jour de sa création en 1988. Durant ces années, CP Company a collaboré avec des entreprises et des artistes reconnus du monde de la création autour de ce blouson. En 2011, à l’occasion du 80ème anniversaire de la montre Reversible, Jager Le Coutre a créé la Goggle Jacket Reversible. En 2012, la marque a sorti une version high-tech, la Visor Goggle Jacket. Enfin, CP Company a sponsorisé La Festa Mille Miglia 2014, un rallye routier de quatre jours, démarré le 17 octobre à Meiji-Jingu (Japon), avec plus de 100 conducteurs participants. L’iconique Goggle Jacket est finalement née en 1988 pour commémorer le sponsoring de cet événement.

AMERICAN RAG
OUVERTURES DE MAGASINS EN CHINE

American Rag Cie, le fameux détaillant américain, a signé un accord avec un groupe de spécialistes du détail de mode basés à Hong Kong et Shanghai, afin d’ouvrir 40 magasins dans la région de Grande Chine d’ici les 3 prochaines années. Le premier ouvrira au milieu de l’année à Shanghai et offrira l’expérience réussie du détail multimarque de American Rag. Son fondateur, Mark Werts, souhaiterait rentrer des pièces de créateurs chinois dans ses magasins internationaux dans le futur, tout comme apporter des talents de American Rag en Chine.
www.amrag.com

                                                                                                                                                                                                                                       
DIADORA
EXODUS POUR P/E 2015 

Pour le P/E 2015, Diadora lance “Exodus”, un nouveau runner débarqué directement des années 90. Fuselé et d’allure contemporaine grâce à sa semelle fine, il est disponible dans une grande gamme de couleurs et des séries d’imprimés. Des pois et du pied-de-poule sont juxtaposés avec des touches de couleurs vives pour les empiècements en suédine.


BAO BAO ISSEY MIYAKE
FORMES ALÉATOIRES

La ligne de sacs du célèbre designer japonais se concentre sur le concept de formes innovantes, légères et douces prenant des formes aléatoires suivant la façon dont on les met. Il ne s’agit pas d’un simple projet de design. Grâce à une nouvelle technologie exclusive, des formes triangulaires sont coordonnées entre elles pour créer des effets spéciaux, inattendus et flexibles. La collection d’hiver la plus récente a été accompagnée de la nouvelle vidéo “BAO BAO PARADE”, qui décrit le monde BAO BAO avec une sélection de pièces prenant vie et bougeant sur scène comme des danseurs.
www.baobaoisseymiyake.com


RUCO LINE
[bookmark: _GoBack]NOUVEAU MAGASIN-PHARE À ROME 

La marque italienne de sneakers a ouvert son nouveau magasin dans l’élégante rue commerçante Via del Babuino à Rome. Ce projet a été conçu par Jean Nouvel, qui a également mis son nom sur les deux dernières collections Pure de la marque et le sac Vrac. La simplicité et la linéarité de la philosophie du créateur se reflètent dans ce concept de boutique. Des structures spéciales sont dévoilées et combinées avec de l’acier et du plâtre pour servir de décor pour les chaussures. Dans la salle entièrement blanche, les sneakers sont présentés dans des cadres et donne un point de focus, transformant l’atmosphère de ce magasin en galerie d’art.
www.rucoline.com





WALI MOHAMMED BARRECH
DESIGN RAFFINÉ

Wali Mohammed Barrech est un designer de mode qui est né et a grandi à Karachi au Pakistan, d’une mère croate et d’un père afghan. Il est allé à l’école allemande puis a été envoyé à Cologne pour ses études. Il est diplômé de l’Académie royale des beaux-arts d'Anvers en 2012 et a montré sa première collection un an plus tard. Il est surnommé "le designer multiethnique" et dit de lui-même qu’il n’a pas de patrie. Il a pourtant trouvé sa place à Copenhague depuis quelque temps. Les matières qu’il utilise dans ses collections sont du denim (sourcé localement), du plastique recyclé, des nylons et des mousses EVA. A côté de la création, Wali enseigne à deux écoles de design danoises.
www.walimohammedbarrech.com
[bookmark: tran0]

MAKIOLY
MODE CORÉENNE

Cette jeune marque, créée en 2014 par Assémat-Tessandier et Alexandra Dadian, toutes deux 27 ans et diplômées d'une école de commerce, marque la volonté de mettre en avant le coup de crayon de la nouvelle vague de designers coréens adaptés au marché européen.  Makioly dispose de toute la chaine de production asiatique, en effet, les designers sont tous coréens et les produits sont fabriqués aussi en Corée du Sud. Ce sont quatre jeunes stylistes d'univers assez différents et déjà tous employés comme directeurs artistiques d'autres marques. Le style des quatre coréens habitant la capitale de la mode asiatique oscille entre un chic décontracté et un casual branché, mais leurs créations sont soumises au regard et retouches des fondatrices de Makioly. La marque, en plein développement commercial sur le sol français, a déjà quatre points de vente en concept store et bien sûr un incontournable e-shop.


THE CYCLIST BAGS
CHIC URBAIN

Penelope, Maddalena et Claude : voilà les noms que Julie Thissen, une designer de produit franco-hollandaise passionnée de cyclisme, a donné à ses Cyclist bags. Ils sont tous trois conçus pour les cyclistes urbains. Ils marient praticité, élégance et sécurité. Leur signe de reconnaissance est dans les rubans rétro-réfléchissants, dans une matière tissée dans la surface du cuir des sacs, ce qui non seulement crée un effet visuel unique, mais éclaire aussi la nuit afin d’être plus visible dans le trafic. 
www.thecyclistbags.com


DIFFERENT FASHION SYLT
20ème ANNIVERSAIRE

Le Different Fashion Group célèbre son 20ème anniversaire. Dirigé par le gourou allemand du détail et prescripteur de tendances Manuel Rivera, et basé sur l’île de Sylt, le groupe comprend les magasins éponymes Different Fashion, de même que des boutiques monomarques. Manuela Rivera dirige des magasins sur Sylt depuis 1995, fournissant aux résidents et visiteurs de l’île affamés de mode les collections les plus pointues. Au fil des ans, sa gamme a inclus Dsquared2, Dolce & Gabbana, La Martina, Philipp Plein et Kieselstein-Cord, pour n’en nommer que quelques-uns. Afin de marquer cette date, douze marques actuelles collaborent avec Different Fashion pour créer des styles uniques en édition limitée. Belstaff, par exemple, dessine la "Gangster jacket", Giorgio Brato une veste et un blouson en cuir, Fausto Colato une ceinture en patchwork de cuir, Camouflage Couture un sweater en cashmere, et Juvia une combinaison trois-pièces d’intérieur. Les célébrations à Different Fashion commencent le 8 avril 2015. Dans le même temps, le groupe DF lance son magasin pop-up en ligne, dédié exclusivement à ces modèles limités.
www.different-fashion.com


MUSTANG
REALXJEANS

Mustang Jeans lance une nouvelle matière pour les jeans, RealXJeans. Ce jersey original et doux apporte un confort ultime et pourtant un look authentique denim avec une coupe idéale. En quelques années, la quantité de stretch dans les pantalons Mustang est passée de 20 à 75%, ainsi les jeans en tissus super-stretch sont déjà établis sur le marché. Moins le stretch est visible par le client, plus le jean se vend, explique le Chef de produit du groupe Mustang, Hans-Bernd Cartsburg. RealXJeans sont disponibles depuis mi-décembre 2014 dans un style pour l’homme et un pour la femme et dans deux lavages.
www.mustang.de


GAS
MAGASIN À MUMBAI

Gas a ouvert un magasin-phare dans l’un des marchés les plus stratégiques : l’Inde. Situé dans le High Street Phoenix, un centre commercial qui offre au public de la capitale le meilleur de la mode et du divertissement international, le nouveau magasin reflète l’esprit de la marque. Il s’étale sur un seul niveau avec les vêtements homme et femme et les accessoires. Positionné centré au dos du magasin, se trouve l’imposant Denim Wall, dont l’espace est consacré au cœur de métier de la marque. 
ARCHROMA
TEINTURES TRAÇABLES

Archroma, entreprise suisse de chimie, a développé une gamme de teintures créées à partir de déchets agro-alimentaires tels que les coquilles d’amandes ou les feuilles de romarin. Ces teintures biosynthétiques Earthcolor donnent au coton et aux tissus cellulosiques des tons chauds naturels et bénéficient de la certification Classe de produit I d’Oeko-Tex. Mais un autre aspect est encore plus intéressant : pour chaque pièce teinte, une puce comprenant l’histoire de la chaine de production est incorporée dans l’étiquette volante. Archroma fournit aux marques les puces intégrant la technologie Near Field Communications (NFC) (communication en champ proche). En utilisant leur smartphone doté de NFC, les clients pourront accéder à l’information nécessaire sur le produit et choisir celui qui sera le moins impactant sur l’environnement, mais également le moins nocif pour leur santé.
www.earthcolors.archroma.com


EMANA
FIBRE INNOVANTE

Produite par le groupe Solvay, Emana est un fil à base de polyamide qui transforme la chaleur du corps humain en bénéfices pour le soin de la peau. Des biocristaux intégrés dans le fil absorbent la chaleur du corps et envoient des rayons infra-rouges à la peau, stimulant la microcirculation du sang. Cette procédure spéciale améliore l’élasticité de la peau, réduit l’apparence de cellulite et apporte confort et bien-être. Emana est une technologie déposée certifiée Classe de produit I par Oeko-Tex, ce qui assure que le produit ne comporte pas de risques de problèmes de santé.
www.emanafiber.com

DL1961 
PREMIER SHOWROOM DIGITAL

La première installation du Digital Showroom de Denim Premium DL1961 s’est faite en novembre dernier à NYC. Elle comportait des radio-étiquettes personnalisées, de l‘imagerie à 360 degrés et des filtres de denim intelligents. Des “Denim doctors” étaient également là pour conseiller les clients. Ces derniers pouvaient utiliser cette technologie pour trouver la coupe parfaite pour leur morphologie, mode de vie et préférences. Cette combinaison de technologie et de focus sur l’expérience du consommateur a généré des retours très positifs.
www.dl1961.com


JACOB COHEN
LANCEMENT DE DENIM BE-SPOKE
 
Jacob Cohen lance le denim Be-spoke en hommage à Nicola Bardelle, offrant aux clients la chance de choisir des détails, la couleur et les matières de leurs jeans. Il est aussi possible d’avoir votre denim personnalisé à votre nom, une date, un lieu ou une pensée. Les nouveautés comprennent aussi l’emballage qui sera assorti à Be-Spoke. Tout dans cette petite collection est dédié aux fans de pièces uniques et personnalisées – en définitive, chaque pièce peut être considérée comme une pièce de collection.


BLACK RABBIT
NOUVEAU CONCEPT POUR L’HOMME

Black Rabbit est une nouvelle marque homme créée par le designer Leo Velimir Brancovich, qui a acquis une grande expérience en travaillant pour des marques internationales comme Diesel et G-Star. La collection de haute qualité, Series III, est basée sur les tenues militaires des régions d’Europe de l’Est. Black Rabbit n’est pas soumis aux saisons, mais sera suivi par des épisodes (nommés "tranches"), chacun sera dédié à un laps de temps spécifique dans l’histoire de Series III. En ce moment, la Tranche I consiste en douze modèles et est vendue exclusivement en ligne via www.blackrabbit.jp


NASTRIFICIO VICTOR
OFFRE EN FITNESS WEAR
 
Nastrificio Victor est l’un des principaux fournisseurs de rubans tissés, cordons, galons, bordures, passementerie et passepoils. Il propose également des rubans élastiques et de confort pour du fitness sophistiqué, une méga-tendance arrivant des USA. “Athleisure” est le mot-clé ici et Nastrificio Victor y répond avec une gamme entière de produits haut-de-gamme. Un simple petit détail peut faire la différence. L’entreprise marie tradition, innovation et technologie et fournit différents types de rubans pour satisfaire les demandes d’un éventail de clients, du sport aux spécialises de jeanswear et de prêt-à-porter, stylistes et marques d’accessoires. Chercher de nouvelles tendances est la partie favorite du travail pour la propriétaire et directrice Regina Bertipaglia : elle visite les marchés du monde entier et achète des mètres de garnitures des merceries lointaines pour créer de nouveaux tissages, mélanges de couleurs et motifs.
www.victor.it


VOILE BLANCHE
SOPHISTICATION URBAINE

Les sneakers raffinés au maximum : le style de la marque italienne de chaussures Voile Blanche est clean, méticuleux, simplement chic – il est évident qu’ils ont été créés avec un amour véritable de l’artisanat. Seulement les meilleures matières sont utilisées, et la doublure est en cuir naturel pour le confort du pied. Les sneakers Voile Blanche sont parfaits pour ceux qui veulent briser les conventions et porter leurs propres sneakers urbains personnels. Plus récemment, Voile Blanche a été représentée par l’agence Wolfgang Dünkelberg en Autriche, Suisse et Allemagne et est déjà référencée chez Breuninger à Stuttgart, Donna à Düsseldorf et Dominici à Vienne et Graz.


KING BABY
ARRIVE EN CHINE

La marque de bijoux basée à L.A. King Baby s’est étendue jusqu’en Chine. Populaire parmi les célébrités, motards et fans de rock ‘n’ roll du monde entier, la marque a ouvert son premier magasin au Xidan Joy City de Beijing. C’est l’un des meilleurs centres commerciaux de la capitale chinoise. Depuis son ouverture le 27 novembre, les résultats sont très encourageants. Les consommateurs chinois semblent amoureux et ont encouragé la direction à ouvrir d’autres points de vente à Beijing et à Shanghai en 2015. A côté de la joaillerie et de quelques vêtements sélectionnés, le magasin montre aussi des motos Harley Davidson customisées. Ce n’est pas seulement pour attirer le regard, mais cela ajoute de la crédibilité et un côté cool à la marque. Le succès initial de King Baby est intéressant à regarder. Il prouve que les consommateurs chinois sont prêts à acheter un produit spécial, s’il est bien présenté. La créativité compte partout dans le monde. 


MATCHLESS
MOTO 

La ligne de vêtements Matchless London, dirigée par Michele Malenotti, a présenté la moto Model X Reloaded au dernier salon du deux-roues EICMA de Milan. Matchless, originaire de l’industrie de la moto, était l’un des plus grands fabricants de motos au début du 20ème siècle et a célébré son 115ème anniversaire au salon milanais avec la nouvelle édition de son modèle légendaire Model X d’il y a 80 ans. La moto rééditée est dessinée par Franco Malenotti et l’équipe de design de Matchless.
  

PETRÛS
NOUVELLE LIGNE

Petrûs est une nouvelle marque premium de blousons pour hommes et femmes, créés dans un atelier à Hambourg. La collection de haute qualité et riche en détails combine des coupes modernes avec des matières et fonctions inhabituelles : de la mode parfaite pour des gens actifs ! Les blousons sont dans des tissus en mélange de coton et laine durables exclusifs. Tous les hauts sont imperméables, coupe-vent et respirables. Les capuches amovibles sont bordées d’une fausse fourrure luxueuse – si réussie qu’elle apparaît comme de la vraie – faisant de ces vestes une option attractive pour les amoureux des animaux. Petrûs fait ses débuts à la Fashion Week au Panorama à Berlin.
www.petrus-fashion.com

STRELLSON
COLLECTION POUR VOYAGEUR

Strellson, la marque lifestyle suisse, étend sa Traveler Collection, dédiée au voyage d’affaires. La collection de huit pièces comporte un costume infroissable, un blouson de sport en popeline techno, des pantalons, un blouson réversible et une chemise qui sont dessinés spécifiquement pour de courts ou longs voyages, grâce à leurs détails fonctionnels et au haut niveau de confort. Des accessoires comme des cravates et des ceintures en soie complètent la collection. Disponible à partir de mars 2015 dans les magasins de détail internationaux, dans les boutiques Strellson et en ligne.
www.strellson.com


TOMMY HILFIGER DENIM
PEOPLE’S PLACE ORIGINALS

Hilfiger Denim lance la nouvelle collection People’s Place Originals, qui offre du prêt-à-porter homme et femme à côté du denim. Le nom rend hommage à People’s Place, le premier magasin que Tommy Hilfiger a ouvert lorsqu’il était adolescent, avec deux amis dans sa ville Elmira, NY. La collection se consacre à des classiques de rock ‘n’ roll comme les chemises de concert, des blousons denims à franges pour homme et femme et un blouson en cuir, ainsi que trois shorts en denim usés pour la femme. Le design reflète le style de la scène musicale de New York dans les années 70 – depuis les couvertures d’albums jusqu’aux posters. People’s Place Originals sera disponible à partir du 2 février 2015 dans les points de vente Hilfiger Denim en Europe, Amérique du Nord, Asie et Amérique du Sud. www.tommy.com


PEPE JEANS
GYMDIGO

Pepe Jeans London lance un denim avec une nouvelle technologie de tissage : le Gymdigo Jeans. Aussi confortable que du jersey, mais pourtant en chaine et trame, Gymdigo se targue d’un nouveau procédé de tissage qui accentue l’élasticité. Solide, il a le toucher du coton. Il représente la panacée du jean, en combinant l’avantage relax et nonchalant d’un pantalon de jogging avec le look d’un denim urbain classique. Pepe Jeans a développé plusieurs modèles avec Gymdigo, le prix est entre 80 et 120 EUR.


