TENDANCES DE LA MODE
De la tenue de course à la piste
La Californie du sud cultive une tendance croissante de sportswear sophistiqué, grâce aux marques basées à LA qui maitrisent l’art du vêtement sportif avec l’attrait du luxe.
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Tout comme la tendance fitness, frayée par le mouvement lifestyle de vie saine et "verte", continue de s’épandre, les consommateurs recherchent de plus en plus de sportswear stylé. Le mode de vie palpitant et new age réclame des tenues fitness qui peuvent faire entrer la gym chez l’épicier. Une niche de designers de LA joue sur cette tendance, en offrant une esthétique luxueuse et active qui répond au régime moderne.
Le sportswear sophistiqué peut être tout à fait tendance, confortable et de qualité. Ultracor, lancé par Michael Ball qui a aussi fondé Rock & Republic, est une ligne de mode de performance qui utilise des tissus techniques et des innovations brevetées pour donner un équilibre juste entre la mode et le maintien. Michael explique : "Nos leggings vous rendent mince plus rapidement, relèvent vos fesses, flattent votre ventre et engagent votre torse simplement en les enfilant". Ce qui reflète le lifestyle de la cliente typique d’Ultracor, c’est la femme "moderne, épanouie dans sa carrière, sexy et confiante".
Koral Activewear et Splits 59, basées à LA, se dirigent également dans ce sens. Koral Activewear, fondé par Peter Koral, co-fondateur de 7 for All Mankind, incorpore des matières high-tech ou sublimées, alors que Splits 59, populaire parmi les semblables Taylor Swift et Miranda Kerr, rivalise sur les podiums avec des leggings inspirés de l’art et des tissus comme du python.

Les fabricants de denim leaders jouent leur rôle en offrant des technologies textiles innovantes destinées au haut-de-gamme du marché. La collection P/E 2016 de Isko offre de nouveaux concepts comme un stretch "changeant", de la définition et la stabilité des couleurs. Le tisseur Tavex crée une nouvelle ligne de denim fitness.
La promesse d’une tenue de performance pour un client désireux de style infiltre le marché, juste comme les consommateurs contrôlent leur style de vie d’une manière plus active et saine. Ce groupe de marques leader nourrit cette tendance et donne confiance aux clients, dans leur corps comme dans leurs vêtements.
