Acteur majeur
Le pouvoir chinois : le groupe Vigoss de Gordon Wu 
L’un des plus influents entrepreneurs actuels du denim est Gordon Wu avec sa société Vigoss, basée à Guangzhou, Chine. Depuis trente ans, il consacre sa vie à la mode, plus particulièrement au denim.
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Ce qui le rend différent des autres principaux acteurs de ce marché, c’est sa passion du détail. Il a structuré ses opérations commerciales d’une manière totalement verticale. Il achète le meilleur coton américain à son partenaire Cotton USA, puis fabrique ses propres fils, tissus, accessoires et broderies. Il contrôle également ses propres fabrications, impressions, lavages, finitions et teintures. En plus de cela, il a signé récemment un contrat avec DHL et FedEx afin de pouvoir livrer n’importe quel détaillant des USA ou d’Europe, à part la Russie, en 2-3 jours depuis son usine en Chine. Il sait ce que signifie le concept de “fast fashion.”

En jusqu’au-boutiste, il a acheté la fameuse chaine de détail JC en Scandinavie, qui comprend presque 200 magasins. Cela lui a permis d’acquérir l’ultime connaissance pour un entrepreneur de mode : comment vendre jusqu’au consommateur final. Le feedback de cette expérience lui a appris tous les pièges et les obstacles du métier compliqué de détaillant et il a réussi à comprendre les demandes des clients comme des détaillants. Il peut identifier un bestseller ou un problème presque instantanément.
Aujourd’hui, Gordon Wu peut livrer la plupart des magasins dans le monde entier avec de nouveaux styles dans les deux semaines après leur commande.

Ses marques, dont Earnest Sewn, D-ID et Better in Blue, se trouvent dans les meilleurs magasins mondiaux : Barneys, Bloomingdales, Nordstrom, Saks Fifth Avenue et Neiman Marcus, entre autres.

Au niveau international, plus de cinq cents personnes travaillent pour son groupe, seulement sur le design et le développement. Gordon Wu rassemble le meilleur de trois mondes : le design vient d’Europe et des USA, les coupes et finitions sont développées à Los Angeles et la production se fait en Chine, connue pour ses compétences de couture. Gordon vise toujours le tombé parfait et la qualité, c’est pourquoi une taille 38 ira toujours, quel que soit le style. Il y arrive grâce à de rigoureux contrôles qualité, des essayages à chaque étape de production, en scrutant la possible rétraction des tissus. Le résultat est que chaque produit est identique.
Il a opté pour de nouvelles machines qui combinent l’ozone avec des lavages traditionnels pour rendre sa collection plus durable et écologique. Cela réduit la consommation d’eau de 90% et améliore la qualité.
Dans les prochaines années, il souhaite étendre son réseau des 200 points de vente JC à un total de 1000 à travers l’Europe, les USA et la Chine. En tant que Chinois, il pense que le temps est venu de conquérir son propre marché avec des magasins multimarques.
A part son activité de gérant de marque, il veut aussi travailler avec des marques premium mondiales, afin de leur offrir un marché pour leurs produits. Gordon Wu s’intéresse à acheter d’autres marques si elles s’assortissent à son portfolio. Il est toujours ouvert à l’idée de travailler avec de jeunes stylistes, afin de rester en avant du marché.
Quand on lui demande la formule de son succès, il avoue que non seulement il a une super famille derrière lui, mais également des partenaires loyaux et travailleurs à tous les niveaux de son business. "Je ne suis pas seul, il y a toutes ces bonnes personnes qui deviennent des membres de la famille avec le temps, et une direction rigoureuse vers la qualité et l’excellence". Voilà ce qui fait de Vigoss ce qu’il est aujourd’hui. 
