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PRÉVISION DES TENDANCES AUTOMNE/HIVER 2015/16

Le sondage saisonnier de WeAr auprès des leaders internationaux de la mode et des designers et PDG du denim donne une vision globale des tendances majeures pour la saison d’achat.

Quel est votre tendance ou style le plus séduisant pour l’A/H 2015/16 ?
 
Jochen Bauer
PDG de Heinz Bauer Manufakt
Des blousons matelassés en cuir extrêmement légers. La doublure est imprimée de scènes cultes de la Formule 1 des années 60.

Paul Marciano
PDG et Directeur de la création de Guess
Le style militaire débarque. Pour elle, des looks avec des coupes et couleurs militaires. Des sequins, broderies et incrustations riches ajoutent une touche luxueuse et féminine pour affuter la silhouette. Pour lui, des inspirations militaires et aéronautiques sont suggérées dans des déchirures réparées, conçues pour vieillir le tissu et souligner un style classique. 

Andreas Steindl 
Directeur associé de Mabrun 
Pour les femmes, des blousons rembourrés et réversibles en nylon imprimé, des pièces ultra-larges dans diverses matières. Par exemple, un tissu technique en laine, du nylon rembourré en duvet et en plumes, du nylon brillant et du cuir ou de la laine mats. Des manteaux et des vestes noirs très mode, avec des bordures riches. Pour les hommes, des styles multi-saisons avec des parties détachables (peau de mouton et nylon, rembourrés, laine et cuir, flanelle et maille).

Jason Gallen
Président de la Division Mode de Victorinox
La tendance la plus excitante de cette collection est l’introduction de notre Modular Liner System. Il y a deux doublures différentes, qui peuvent être portées seules ou intégrées à neuf pièces d’outerwear "hôtes". Cela permet d’ajouter de la chaleur, et aussi d’offrir à nos clients des options de couches, car nous pensons que ce sera une tendance-clé pour l’homme.

Jen Neumeister
Designer de Siwy
Je suis très emballée par le 'Night Rider' Ladonna. C’est un pantacourt étroit avec une belle hauteur et des poches classiques. Le traitement de surface perforée au laser est spécial, il crée des motifs effilochés sur le vêtement.

Andrea Berndl
Designer chez Sugar Station
Le pantalon boyfriend en cuir avec des chemises boyfriend en modal soyeux et des ponchos à franges en laine avec des motifs à carreaux ou des vestes rayées en fausse fourrure, des cabans en cuir, des manteaux de laine et des parkas.

Barbara Grotto
Directrice Marketing & Communication, GAS
La collection femme est une haute expression de la féminité, autant dans le choix des matières et des accessoires que des modèles, coupes et lavages. Nous présentons des catégories inhabituelles dans le denim, comme des robes et des chemises, ainsi qu’un trench imprimé jacquard, la chemise de smoking et le pantalon-jupe pour un look féminin.

André Berger 
Directeur de Handstich
A peu près toutes les sortes de mélanges de matières sont importantes. Mélanger des tissus de laine sans perdre leur performance technique est le point fort. Mélanger davantage les matières, mais moins les couleurs.

Robert Stock
Fondateur de Robert Graham
Les tendances les plus excitantes sont les imprimés exclusifs élaborés et décontractés. 

Robin Chretien
Fondateur et propriétaire de Robin’s Jean 
Le jean de moto pour lui et pour elle. Nous avons plusieurs créations inspirées de la moto qui sont un vrai plus pour notre collection.

Mirko Ghignone
Propriétaire et Designer de Avant Toi
La tendance la plus importante est l’héritage naturel des peuples nomades qui vivent dans la nature sauvage. Nous apprenons du royaume animal à nous protéger du grand froid.

Hans-Bernd Cartsburg
Chef de Produit de Mustang
Les modèles ultimes de cette saison constituent notre collection capsule, avec des denims du tisseur italien engagé dans le développement durable, Candiani. De plus, nous présentons des nouveaux lavages authentiques avec RealXJeans. Malgré leur matière sweat super confortable, leur aspect n’est pas inférieur au "vrai" jean.

David Pepicelli
Directeur de la création & Designer chez European Culture
Le retour du sportswear dans un style moderne, rechercher toujours le confort tout en gardant la féminité des modèles.

Lando Simonetti
Fondateur et PDG de La Martina
L’outdoor est constitué de doudounes en duvet 100g, des tissus en laine bouillie et des parkas en nylon, des blousons et des gilets en fourrure durable.

Marco Tomasi
Directeur de la Création de Strellson 
L’inspiration des vêtements de sport s’impose, en mettant la priorité sur la "fonction". Des styles imperméables plaqués, des réversibles et des déclinaisons deux-en-un ou trois-en-un sont au centre, mais la fonction suit le design. Pour l’hiver prochain, nous poussons la tenue de jogging. Elle reflète un look nouveau, clean, plus relax et est le lien parfait entre la tradition et la modernité.

Remco de Nijs
Chef de marque monde de G-Star
Nous voyons des silhouettes mises en avant pour l’homme et la femme. En ce qui concerne le denim et comment trouver la coupe parfaite, je crois que les gens ne devraient jamais suivre les tendances. Mon conseil : choisissez la silhouette qui est en ligne avec votre personnalité. Parce qu’à la fin, si vous avez confiance dans ce que vous portez, cela se reflètera dans votre allure.

Ben Taverniti
Directeur de la Création de Hudson 
Des styles cirés et cirés métalliques avec un look destroyed sont les tendances de cette saison. Nous poursuivons la tendance années 1970 de la collection d’été. Cela se traduit par des silhouettes évasées et des combinaisons. La taille très haute et les pattes d’éph en velours côtelé avec des poches plaquées, sont aussi des détails-clés qui vont bien avec ce style, de même que les embellissements en 3D.

Andrea Canè
Directeur de la Création de Woolrich
C’est le Comfort Chic. Les pièces Comfort Chic constituent une gamme nette et attrayante, développée avec des matières premium et comportant des détails qui permettent un bon tombé et un look relax et élégant, mais qui sont si confortables que vous pouvez les porter au quotidien. Les principaux thèmes de la Woolrich Collection sont Contemporary, Authentic, et Teton. L’Authentic Collection est la manière parfaite d’honorer notre héritage pionnier. La Contemporary Collection est constituée de vêtements pour un usage quotidien moderne par les hommes et les femmes. Nous avons créé une interprétation moderne, en appliquant des designs et de la technologie aux iconiques classiques Woolrich, et en ajoutant une touche urbaine. C’est de la tenue de ville confortable. La Teton Collection est notre ligne premium outdoor pour l’homme, caractérisée par sa durabilité, sa performance et sa protection. Tous les modèles de la collection A/H 2015/16 sont des pièces en nylon laminé et tissus légers, avec du stretch mécanique, du Polartec, du rembourrage de canard 620, matelassés dans un patron original carré et finis avec de la fourrure de coyote.

Erika Stromqvist
Propriétaire et designer de Ström
Les looks pour femmes dans les coupes traditionnelles masculines, en utilisant des tissus alternatifs avec un toucher sophistiqué. Je ne crée pas des collections basées sur des thèmes, mais si je devais, je dirais que cette saison est dans l’esprit de l’esthétique militaire des années 60 dans le style Dr. Zhivago.

Michael Ball
Directeur de la Création de Ultracor
Une nouvelle approche de nos jeans Moto. Coupe au laser et bombé, cela donne un nouveau look et une nouvelle sensation au modèle classique. Nos leggings aux imprimés abstraits à l’encre domineront la collection A/H 2015/16. Les motifs ressemblent à de la peinture à l’encre moderne.

Katharina von Ritter
Chef du Design chez Liebeskind
Ponchos, bottes de motard épaisses, grands sacs sacks/hobo.

Rozae Nichols
Co-Propriétaire & Directeur de la Création de Clover Canyon
Des coupes en biais longues et fluides avec des finitions techniques riches sont la clé de nos silhouettes de l’hiver prochain. 

Thomas Wuttke
Directeur & Propriétaire de Wellensteyn
Ce sera un mélange de différents tissus matelassés. Varier les techniques de matelassage est très inspirant, car cela donne tellement plus de sensation à la surface de la matière, et donne un look plus intéressant.

Gordon Wu
Propriétaire & Président de D-ID
Le nouveau skinny a une taille super haute et le nouveau boyfriend est strict avec un look délavé vintage des années 90. Le contraste entre l’ultra-féminin et le masculin authentique est la clé.

Paul Harvey
Styliste de C.P. Company
La tendance la plus marquante est l’arrivée du "tout ce qui est sport" dans notre collection. Depuis les blousons matelassés techniques, jusqu’aux pantalons de gym.

Enzo Fusco
Directeur artistique de Blauer USA et de toutes les marques de FGF Industry
Le retour de la laine et des tissus naturels pour des pièces d’inspiration militaires, depuis le caban jusqu’au manteau militaire, revisités et réinventés pour être plus mettables.

Lynne Koplin
Présidente de J Brand
Du denim tailleur. Il y a tant de formes séduisantes dans le denim tailleur qui sont modernes et chics. Bas et slim, taille haute et jambes larges, des vestons. 


Quelle est votre matière favorite pour l’A/H 2015/16 ?

HEINZ BAUER MANUFAKT
Nous utilisons traditionnellement du cuir de cheval lavé deux fois et le faisons de plus en plus, car HBM est l’une des seules entreprises à utiliser cela.

GUESS
Nous avons développé une nouvelle qualité de denim, Flex, pour elle et pour lui. Flex est un savant mélange de fil de coton indigo et de spandex. C’est un tissu stretch qui enrobe les courbes du corps sans se détendre à l’usage.


MABRUN
[bookmark: _GoBack]Pour la femme : des nouveaux tissus de laine à chevrons en tweed, mélangés avec des doublures en nylon rembourré. Pour l’homme : flanelle mélangée, toile de coton, du nylon brillant à effet de teinture, du tissu polyester technique mat avec des coupes au laser et les coutures collées.

VICTORINOX
Ce sera notre laine italienne Feltro, fabriquée par Schoeller en Suisse pour être imperméable tout en restant respirable. C’est un tissu qui est extrêmement chaud et protège des éléments, il est utilisé pour nos pièces en édition limitée.

GAS
Les toiles douces et confortables qui ont séduit le public féminin sont désormais devenues des must-have pour l’homme, en particulier les coupes plus larges. Beaucoup de matières stretch et super-stretch, comme le denim diagonal employé sur les pantalons genre jogging, et le blouson de style motard avec des contrastes sur la même matière, qui a reçu un traitement de cuir.

HANDSTICH
La grande tendance que nous voyons pour Handstich comprend des tissus de laine fonctionnels.

ROBERT GRAHAM
Notre matière favorite pour le prochain A/H est le tweed à imprimé camouflage en laine en fils teints.

ROBIN’S JEAN
Les matières-stars chez Robin’s Jean sont le denim et la popeline. Nous ajoutons également une nouvelle ligne de jersey pour l’homme et pour la femme.

AVANT TOI
Cashmere, soie et des mélanges de laine.

MUSTANG
Des effets authentiques destroyed sur les slims et tapered et des surfaces totalement clean créent un look cool et nouveau. Des denims enduits et brillants avec un aspect cuir ajoutent un élément de surprise chez Mustang. Ils sont super doux et incroyablement confortables.

EUROPEAN CULTURE
Nous proposons de nouveaux tissus qui ont été conçus comme des imprimés en relief dans des sweatshirts teints, à peine visibles de l’extérieur, mais clean en même temps.

LA MARTINA
La Martina fournit une solution authentique nommée cashmere isolant : un doux cashmere en capitonnage, et des plumes d’oies ou du polyester en rembourrage. Malgré son extrême légèreté, il fournit une isolation thermique accrue. Les fibres de cashmere, comme les plumes ou le polyester, ont des cavités pour enfermer l’air et isoler. Ce rembourrage est fabriqué en respect de l’environnement et des animaux. La fabrication se fait intégralement en Italie par principe.

HUDSON
Le nouveau tissu Tencel est l’une de nos meilleures matières de la saison, à côté des nouvelles options de denim et de noir.

WOOLRICH
La saison A/H 2015/16 est importante pour nous en terme de matières. Notre collection outdoor est une combinaison réussie de tissus classiques Woolrich et de nouvelles matières modernes. Pour 2015, nous nous sommes associés avec Gore-Tex, et donc trois nouveaux modèles seront en tissu Gore-Tex : un trench, une parka arctique, et un blouson tempête avec capuche et doublure détachables. Ces pièces sont à la fois ultralégères et de haute performance avec tous les avantages du tissu Gore-Tex : elles sont imperméables, coupe-vent et respirables. J’aimerais également mentionner la nouvelle parka à motifs Byrd Cloth Arctic Parka. C’est une nouvelle parka dans une matière d’inspiration traditionnelle. La nouvelle version à motifs a une capuche amovible avec un bord en fourrure de coyote, un zip et une fermeture à boutons, des poches réchauffant les mains, et des poches plaquées avec des rabats. 

STRÖM
Toile, laine et des tissages denim souples.

ULTRACOR
Les 365 leggings de Ultracor utilisent des technologies révolutionnaires de collage en bicouche pour adoucir et maintenir le corps, alors que leurs propriétés thermorégulatrices, isolant l’hiver et respirant l’été.

LIEBESKIND
Du cuir, de la soie, de la laine épaisse, de la maille.

CLOVER CANYON
Du velours de soie, de la laine polaire, du faux cuir.

WELLENSTEYN
Un tissu de coton en trois couches de très haute qualité, avec une surface très douce peau de pêche.

C.P. COMPANY
La matière top est la laine qui n’est pas de la laine.

BLAUER
De nouveau les tissus naturels : l’utilisation de la laine avec une apparence lavée est importante.

J BRAND
Du stretch confort et du 100% coton pour le denim semblent très nouveaux pour l’automne.




Quel traitement/finition/lavage sera le point fort des tendances pour l’A/H 2015/16 ?

GUESS
En termes de lavages, nous poursuivons le développement d’effets vintage et deuxième main, et avons abouti à trois nouveaux lavages : Blue Destroy, Fairfax and Black Star Destroy. Nos principaux traitements dans la collection sont des enduits métalliques, en particulier chez l’homme, où nous utilisons un modèle vintage roux avec des taches vintage. 

MABRUN
Les collections homme et femme sont dans des tissus de laine chauds mais légers, du cuir lavé et des tissus en général hyper-doux.

VICTORINOX
Les traitements et les finitions sont pour nous toujours très fonctionnels et vraiment appréciables pour le client. En rendant des tissus imperméables ou qui gardent la température avec beaucoup d’efficacité, notre but permanent est d’apporter des bénéfices pertinents à nos produits.

SIWY
Nous nous concentrons sur les lavages vintage authentiques dans des dégradés de noir et d’indigo. La texture de surface reste importante, et sera obtenue grâce à plusieurs étapes de lavage, ponçage, etc., ou dans des tissus comme les velours et les satins brossés. 

SUGAR STATION
Des cuirs lavés, des rembourrages soyeux mélangés à de la laine pour des blousons rembourrés légers, de la toile de coton vintage lavée pour les parkas et les trench.

GAS
GAS continue de travailler sur l’innovation dans ses collections de denim. Par exemple, pour l’A/H 2015/16, la chemise homme en denim KANT, indémodable et changeante à la fois, est présentée dans une nouvelle version avec des mini-imprimés jacquard ou des carreaux teints sur fil dans les couleurs de la collection. Les détails et les finitions sont particulièrement soignés, et des détails de selvedge collé et thermosoudé inspirés du sport technique sont proposés dans la collection homme.

HANDSTICH
Handstich sera clean, pas délavé, mais toujours relax.

ROBIN’S JEAN
Nous inclurons une série d’imprimés d’animaux et d’enduits dans la collection A/H 2015/16. C’est une tendance-clé dans notre marque, en plus de nos autres traitements et finitions originaux qui complètent la collection.

AVANT TOI
La tendance-clé des traitements sera la couleur faite à la main, grâce à un aérographe.

MUSTANG
De nouveaux traitements italiens de Candiani nous donnent plusieurs opportunités. Le traitement Indigo Juice, qui a été récemment développé en Italie, est doté d’un procédé innovant qui utilise un indigo qui se délave facilement afin de permettre des effets de lavage respectueux de l’environnement qui répondent à nos exigences en termes de développement durable.

EUROPEAN CULTURE
Chez European Culture, attendez-vous à un retour de l’essence originale de la marque, qui développe et répète des blousons et des manteaux à travers des mélanges de tissés comme du tissu pilor, de la gabardine de coton et du point de milan pour les sweatshirts, avec la technique de la teinture de vêtement confectionné.

LA MARTINA
Les traitements et les finitions ont toujours été une caractéristique de La Martina. La collection propose deux types : d’un côté, le style collège, avec ses appliqués de feutre et la broderie au point de chaine ou le twill imprimé ; d’un autre côté, le style héritage arbore des empiècements en ton-sur-ton sur des vêtements teints après confection, ou contrastés sur le daim.

STRELLSON
Le look et la silhouette ont généralement une apparence clean et simple en termes de matières et de coupes. Les traitements sont donc réduits au minimum et utilisés seulement dans des situations très spécifiques.

G-STAR
RAW for the Oceans est une exploration créative de long terme, pour laquelle G-Star RAW, Bionic Yarn et Parley for the Oceans ont joint leurs forces, afin de créer le premier denim à partir de plastique recyclé des océans. En partenariat avec le Vortex Project, ce projet réunit tous ces acteurs autour de la transformation de la pollution plastique en nouvelle génération de denim.

HUDSON
De la destruction sur des styles cirés et du velours côtelé sont les tendances-clés pour Hudson pour la saison hivernale.

NOBIS
Des modèles de doudounes canadiennes taillées, inspirés par le goût retrouvé des modes de vie simples du passé.

WOOLRICH
L’une des finitions-clés pour l’hiver 2015 est le métal. Pour la collection A/H 2015/16, à la fois pour les sweats matelassés de l’automne et pour les parkas de l’hiver, nous avons créé des modèles avec une finition métallique dans des couleurs légères de bronze, cuivre doré, rose poudré et divers tons de bleu.

ULTRACOR
Nos leggings signature à la peinture à l’encre métallique en aluminium représentent le dernier cri en technologie d’impression.

WELLENSTEYN
Nous travaillons sur le développement de nos looks spray.

D-ID
Cette saison, nous sommes obsédés par des tissus luxueux douillets qui offrent un denim seconde peau, en le réchauffant. Nous brossons le tissu à l’intérieur afin d’obtenir un toucher cashmere. Cela donne une nouvelle direction au denim, et pourrait être appliqué aux pantalons, aux vestes et aux capuches.

C.P. COMPANY
Le traitement-clé chez C.P. Company est comme toujours, le procédé de teinture.

BLAUER
Pour nos vêtements en cuir, nous utilisons des traitements vintage avec un accent particulier sur la couleur. Il y a de nouvelles propositions de couleurs et de style, avec un retour sur le thème du policier américain. Pour les autres blousons, nous utilisons des traitements comme le lavage ou l’imperméabilisation.

J BRAND
Nous sommes vraiment inspirés par le denim noir pour l’automne.



Quelles couleurs domineront la collection A/H 2015/16 ?


HEINZ BAUER MANUFAKT
HBM travaille surtout le cuir. Les couleurs-clés sont le noir et le marron. Ceci étant dit, je vois une tendance se développer vers le noir dans ce secteur.

GUESS
Une palette de gris associée à des tons vifs, afin de créer un contraste et de souligner des coupes flatteuses. Pour elle, la partie street-couture de la collection montre des imprimés féminins forts tels que “micro-zebra”, “falling rose” et “charming camouflage”, associés à une riche palette de verts, quelques tons vifs – orange, rose fuchsia - et des tons neutres. Pour lui, il y a trois imprimés à carreaux pour chaque dressing, principalement des micro-imprimés, comme le “mountain micro fantasy” à propos de la ville. 

MABRUN
Pour la collection femme : du noir total avec du marine, tous les tons cool de gris et les naturels (depuis brun foncé jusqu’à beige, tourterelle et camel) plus quelques touches de vieux rose, poudre et bleu clair. Pour la collection homme : du noir total, avec du marine, des gris et des naturels (brun foncé, beige, tourterelle et camel).

VICTORINOX
Pour l’A/H 2015/16, nous nous tournons vers une palette de couleurs plus feutrée et centrée, qui a été inspirée par des voyages de recherche dans la vallée d’Ibach en Suisse. Les principales couleurs sont le noir, le vert olive et l’acier, complétées de couleurs inattendues comme le jaune soufre, le bleu cadet et le prune. Ces associations de couleurs donnent une harmonie de couleurs très raffinée et élevée.

SIWY
Nous voyons toujours le marine comme le nouveau noir, et la résurgence du vert olive avec des tons vibrants de jaune. Des variations de bordeaux veloutés et de cobalt seront aussi incluses dans la collection.

SUGAR STATION
Des bleus foncés, des verts d’eau, du camel, du noir, du vieux rose.

GAS
Pour l’homme, des toiles dans des tons foncés de bleu noir, noir et gris sont sur les principales offres en denim. La couleur du denim est réinterprétée de façon contemporaine et sophistiquée, avec un enduit à la résine particulier qui, après d’intenses traitements et lavages, prend un effet clair-obscur et des nuances qui répondent aux couleurs de la collection, comme le vert sapin et l’aubergine.

HANDSTICH
De nouveaux tons variés de bleu et de noir.

ROBERT GRAHAM
La couleur la plus dominante de notre collection A/H 2015/16 est définitivement rouille.

ROBIN’S JEANS
Nous offrons une large gamme de couleurs, depuis les vives jusqu’aux neutres, les métalliques et les tissus enduits dans la collection Robin’s Jean.

AVANT TOI
Des tons naturels : blanc neige, brun alpaca, gris glacial.

MUSTANG
N’importe quel bleu. Toutes les variations sur l’indigo continueront d’être les couleurs dominantes de notre collection, dans tous les groupes de produits ! Des effets de lavage nuancés et des traitements 3D somptueux en bleu noir et noir créent des effets visuels de profondeur extraordinaires.

EUROPEAN CULTURE
De nouvelles associations de pastels des années 60 et 70, mélangées avec des couleurs poussiéreuses de la Terre d’extraction moderne.

LA MARTINA
Une vaste gamme de couleurs qui réunit les tons standards des tenues de polo : rouge brun, marron foncé, ocre, marine et indigo.

STRELLSON
Les couleurs traditionnelles gris, noir, marine, marron foncé et camel gagnent de l’importance. Des images monochromes sont vitales pour déterminer ce look. En termes d’harmonies de couleurs, les accents placent les sombres sur l’olive, le violet et le nougat.

HUDSON
Les métalliques et le noir sont deux importantes tendances de couleurs.

NOBIS
Des palettes de tons riches complètent le travail des silhouettes traditionnelles retravaillées, iconiques et plus taillées.

Woolrich
Les palettes de couleurs pour l’homme et la femme varient un peu. Les couleurs masculines sont un peu plus foncées, centrées sur les bleus, gris et bruns. La gamme féminine a été revue dans ses couleurs, tissus, poids et silhouettes. La palette de couleurs est inspirée de l’hiver dans les Dolomites italiennes : les gris, blancs et bleus des hauteurs enneigées et les violets du soleil levant, combinées avec quelques tons poudrés et métalliques.

ULTRACOR
Le magenta (nous l’appelons Magneto) est à la fois énergétique et élégant. Dans le denim, le noir est un classique constant : facile à porter de jour comme de nuit.

LIEBESKIND
Des couleurs luxueuses foncées comme le bleu nuit, le bordeaux ou le vert foncé, en contraste avec le moutarde.

CLOVER CANYON
Des verts mousse, terre d'ombre brûlée et raisin avec des accents de bleu-gris tempête pâle.

WELLENSTEYN
En premier lieu, il y aura quelques beaux mélanges de couleurs éteintes pour nos looks en laine. La ligne premium comporte des couleurs plus vibrantes : bleu nautique, safran, citronnelle, corail, menthe et terre cuite.

C.P. COMPANY
Les couleurs dominantes de la collection d’hiver sont le blanc, le noir et le gris. Il y aura aussi quelques couleurs vives reliées au monde du sport.

BLAUER
Noir.

J BRAND
Des tons d’indigo. Riche et clean avec une base pure indigo.
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