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Les maisons de mode et entreprises textiles tournées vers l’avenir sont de plus en plus concernées par les impacts sociaux et environnementaux. Depuis plus de dix ans, Les initiatives fleurissent partout dans le monde de l’industrie, visant à éveiller les consciences sur le cycle de vie des produits et l’attitude du consommateur. Les enjeux comprennent la consommation d’eau et d’énergie, l’empreinte carbone, les déchets, les transports, la construction, la sécurité et les conditions de travail. La chaine de production entière, du design à la distribution, se trouve certes face à une nouvelle direction - parfois controversée et pas sans difficultés -, mais représente dans tous les cas une fabuleuse opportunité d’innover.
Le groupe de luxe LVMH est engagé dans le développement durable depuis plus de vingt ans, et publie un rapport environnement pour ses cinq pôles d’activités. Les magasins Louis Vuitton utilisent par exemple des systèmes d’éclairage à iodure métallique, qui économisent 60% d’énergie. Il y a dix ans, la marque de luxe Gucci, du groupe Kering, a lancé une certification de responsabilité sociale. En travaillant étroitement avec des partenaires en Italie, Gucci a développé une méthode de tannage du cuir sans métal, utilisé exclusivement pour la collection de sacs Bamboo. L’ambassadrice de l’environnement Stella McCartney est particulièrement active dans la recherche de matériaux alternatifs végétaux, et travaille souvent avec des associations internationales sur des projets locaux de protection animale. Nous savons que la fabrication des vêtements nécessite souvent des produits, toxiques pour la santé. C’est pourquoi le groupe Valentino a mis en place un Engagement Detox, promettant d’éliminer ces substances de son cycle de production d’ici 2020. Les partenariats sont de plus en plus fréquents, comme par exemple le projet de G-Star RAW, Raw for the Oceans, en collaboration avec Bionic Yarn et The Vortex Project. La matière de la collection est à base de déchets plastiques collectés dans les océans et la campagne de promotion sur tous les nouveaux médias est portée par le chanteur de rap Pharrell Williams. Dockers, marque de Levi’s, incite ses clients à laver mieux au travers d’étiquettes d’entretien et a également lancé un programme de support financier pour les détaillants des pays en développement afin de mettre en place des standards de sécurité et environnementaux. Dans le milieu du denim, le tisseur ISKO a travaillé avec la marque allemande Tom Tailor sur une collection à base de coton recyclé et de traitements vertueux pour réduire la consommation d’eau et les émissions de CO2. Les fabricants de matières premières textiles et autres sont des acteurs majeurs de la chaine de production. De nombreuses sociétés comme US Denim Mills, Nastrificio Victor, Tejidos Royo, Candiani Denim, Miroglio et Canepa avancent dans l’innovation technique et investissent dans l’intention d’améliorer la mode d’aujourd’hui et de demain, et d’inspirer de nouvelles idées.

