TENDANCES

LES ACHETEURS PARLENT DES TENDANCES

WeAr a interviewé des acheteurs internationaux de mode, denim et chaussures sur la saison prochaine. Deux questions leur ont été posées : 1. Que cherchez-vous dans les salons et aux défilés ? Quelle sera la grande tendance pour 2015 ?



MANUEL RIVERA
Gérant de Different Fashion, Sylt, Allemagne

Bien sûr, nous cherchons les nouveaux looks et ce qui est “spécial” ou “différent”, c’est pourquoi nous participons à ce cirque international. São Paulo est notre prochain projet. Cela devient plus difficile, mais ça finit toujours par marcher, d’une manière ou d’une autre ! La prochaine grande tendance est "l’homme" – l’homme est la nouvelle femme. Il y a un élan, tout doit être ré-imaginé et nous voyons un énorme marché potentiel pour les saisons à venir. Il n’y a pas de tendance clairement établie pour la femme. Tout passe, en quelque sorte. Je crois dans le style décontracté comme Juvia et des manteaux de toutes sortes, c’est le nouveau "outdoor" !


ARKADIUSZ LIKUS
Fondateur du grand magasin Vitkac, Varsovie, Pologne

Nous nous concentrons toujours sur l’artisanat et le traditionnel, c’est pourquoi nous estimons tant des marques comme Gucci, Lanvin, Balenciaga ou Yves Saint Laurent. Leurs principaux atouts sont des coupes parfaites, des matières de la meilleure qualité et un design original. Notre tendance pour 2015 est d’être reconnaissable, par les designs, les couleurs, et les tissus doivent faire partie de l’identité de la marque. Mais comme les tendances changent, ce qui reste c’est l’histoire, qui marque leur passé et leur futur.

ELENA CASTAUDI 
Fondatrice de OnLand, Barcelone, Espagne

OnLand est la boutique-référence à Barcelone des designers indépendants locaux, que nous vendons à côté de notre propre marque. Lorsque nous allons à un salon ou à un défilé, nous regardons d’abord l’enthousiasme, le frisson et l’émotion. Sans ces qualités, cela ne vaut pas la peine de travailler avec une collection, car nous devons transmettre à nos clients la même perception et excitation que nous, la même hâte pour les livraisons au magasin. Néanmoins, la passion ne suffit pas. Nous pensons qu’une bonne collection a besoin de réflexion, d’engagement, d’acharnement au travail. Les clients d’aujourd’hui sont bien informés, exigeants et inondés par une variété quasi infinie. Ils veulent le modèle et l’exclusivité autant que la qualité et le prix. L’équilibre entre le cerveau et l’âme est la clef pour créer quelque chose de frais, séduisant et irrésistible.


OXANA BONDARENKO
Président de Show-Room Li-Lu, Moscou, Russie

Nous recherchons des marques originales avec un style cool, une bonne qualité et un prix abordable. Voilà la direction principale que le marché mondial suit, pas seulement en Russie. Tous les produits basiques et même les accessoires basiques sont beaucoup moins demandés à cause de la saturation du marché. La tendance va vers ce qui est bon marché mais exclusif dans son design et, bien sûr, de bonne qualité. Toutes les nouvelles technologies et tout ce qui attire le consommateur vers une collection inhabituelle ou une pièce individuelle seront tendance. Le futur du détail repose sur des collections bien faites, des livraisons bien planifiées, et des marques reconnues pour leur singularité.



HERBERT HOFMANN
Acheteur et Directeur de la création de Voo Store, Berlin, Allemagne

Il semble que la tendance numéro un est la tendance ! Le sportswear de luxe et les tenues intemporelles basiques sont ce que les gens cherchent actuellement, et cette tendance s’impose depuis deux saisons. Il est essentiel d’être flexible. La fréquence des nouvelles collections semble fatigante, ainsi des personnes de la mode réalisent que ce qui marche le mieux est de rester concret. Restons simple, relax, sportif et avec produits de bonne qualité !


RON HERMAN
Propriétaire de Ron Herman, Los Angeles, USA

En tant qu’acheteur, mon challenge est d’offrir à mes clients exactement ce qu’ils cherchent, tout en proposant de nouveaux produits intéressants qu’ils n’ont jamais vus ni entendu parler. Les salons sont une excellente occasion pour saisir l’ensemble de l’offre. J’aime marcher dans leurs allées juste pour voir si quelque chose me saute aux yeux. En fait, je ne commence pas une saison ni ne visite un salon avec une idée préconçue de ce que je vais y trouver. Rester l’esprit ouvert m’a permis de survivre dans un secteur construit sur le changement.


RUNGANG ZHU
Directeur de la mode de Unger, Hambourg, Allemagne

Chercher les tendances et les talents émergents ! Les défilés nous donnent une expérience créative pour comprendre totalement les marques. Concernant les tendances, nous retournons aux années 70, quand le monde de la mode était coloré, riche et révolutionnaire. Des pattes d’eph, des sandales compensées, des franges, des longueurs et autres détails de l’époque rythment l’été 2015, transformant le clodo en glamour.


TIZIANA FAUSTI
Propriétaire de Tiziana Fausti, Bergame, Italie

Je ne cherche aucune marque en particulier sur les salons, je regarde ce qui va m’émouvoir au premier coup d’œil. C’est la même impulsion que je tente de transmettre à mes clients dans la boutique. Je m’intéresse aussi aux marques de bonne qualité et à un bon prix. La grande tendance pour l’été 2015 porte sur les années 70, avec des chaussures surélevées, des compensées, des chemises longues et des ceintures à taille haute. J’ai vécu les années 70 à l’époque, et elles vont revenir en grande forme.



BEPPE ANGIOLINI 
Propriétaire de Sugar, Arezzo, Italie

Durant les défilés, je m’attends à ressentir une émotion, une provocation ou une image, qui m’inspire ou bouscule l’esprit et l’âme. Dans les salons, je cherche des pièces plus accessibles ou de nouvelles créations. Mais en général, je recherche les idées innovantes et le courage d’oser, d’aller au-delà de ce qui a été vu. Car la mode est le futur. La mode est toujours le reflet de la société et il est maintenant impossible d’identifier une seule tendance dominante : nous vivons une époque multiethnique et multiculturelle, dans laquelle plusieurs tendances créent des mélanges et des esthétiques. Peut-être que la vraie tendance actuelle est de créer son propre style, sans codes précis, mais en soulignant l’individualité.


ALEXANDER MOISEENKOV 
Directeur général de Project 3.14, Moscou, Russie

En général, nous regardons la façon dont les choses bougent : forme, silhouette, texture. Nous essayons d’abord de capturer l’atmosphère ambiante qui se dégage du travail des créateurs. Nous cherchons des "diamants", des nouveaux noms qui ont du potentiel et leur propre style. Mais en tenant compte des particularités de notre secteur, il est très difficile de trouver de tels designers. Concernant les tendances, la silhouette est avant tout relaxée, elle n’est pas aussi moulante qu’auparavant. Le tissu et la texture sont importants : même un simple vêtement peu avoir un style radicalement différent. Comme toujours, une bonne veste en cuir sera présente.


HENRY GRAHAM
Co-Fondateur et Chef de la création de Wolf & Badger, Londres, UK

J’aime réfléchir le plus librement possible. Car trop penser avec des critères esthétiques restrictifs est un frein et limite sa perception de l’histoire et du style qu’un créateur tente d’exprimer à travers ses collections. En suivant cette approche, je découvre les collections plus relaxé. Une fois que j’ai été attiré par un créateur, je recherche des pièces spécifiques qui pourraient correspondre à nos magasins et à notre e-boutique. Nous avons une manière unique de travailler avec des marques, sans approche d’achat directionnel, et nous montrons une sélection des meilleures et plus prometteuses. Il y a de grandes tendances pour la femme, comme la dentelle sur le corps en contraste avec des tissus plus lourds et denses. Les tissus à effets métalliques prédominent et s’infiltrent dans les commerces depuis les podiums. En termes de couleurs, des tons de blanc ont été la base de nombreuses collections. Des roses poudrés et des pastels étaient aussi présents. Les couleurs fortes étaient dans des dégradés de pourpre et bleu, de lilas à pervenche et de bleuet à marine.
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MARGARITA ZUBATOVA 
Acheteur chez Kuznetsky Most 20, Moscou, Russie

Nous cherchons des créateurs qui savent trouver l’équilibre entre le conceptuel et le commercial. Le designer anglais Nasir Mazhar s’inspire de ses amis. Les vêtements ne sont pas des choses, ils doivent raconter une histoire. Car c’est l’histoire qui vous fascine et que vous voulez partager avec les autres. Le principal objectif pour 2015, est la présentation de designers qui méritent d’être qualifiés de conceptuels. Leur expérience dans l’industrie n’a pas d’importance. Cela peut être J.W.Anderson, l’un des avant-gardistes de la nouvelle génération, qui travaille avec Loewe et collabore avec Versus, ou encore le Français Jacquemus, qui raconte l’histoire d’une jeune femme du sud de la France, qui s’aime telle qu’elle est : maladroite, échevelée, mais charmante à cause de cela, sans maquillage, portant une chemise décorée d’une carotte.

FEDERICO GIGLIO 
Propriétaire de Giglio, Palerme, Italie

Je cherche la nouvelle inspiration. Je veux être attiré par des créateurs qui me motivent avec quelque chose de nouveau et de beau à la fois. Je suppose que ces mêmes émotions toucheront mes clients. La tendance la plus évidente pour 2015 est le retour de la simplicité, réinterprétée d’une manière dynamique. Les magasins multimarques redécouvrent le frisson de la quête, car les pièces de différentes marques peuvent être combinées afin de créer un style unique.


KAI AVENT-deLEON
Gérant et Directeur des achats de Sincerely Tommy, Brooklyn-NY, USA

Je recherche des pièces spéciales qui racontent une histoire. Je penche plutôt vers une pièce que vers une collection. Je suis passionné par les modèles qui jouent avec les textures et différents tissus. J’adore les métalliques, alors je suis toujours attiré par les argentés ou dorés. Je vois revenir beaucoup de tendances des années 90, je pense qu’elles vont rester un moment. Des jupes-culottes, des grands manteaux et des femmes prenant un style plus masculin. J’aime le fait que cela se répète !


OLIVIER AXER
Gérant de Série Noire, Lille, France

[bookmark: _GoBack]A la visite d’un salon, nous recherchons l’étonnement. Découvrir de nouvelles matières, des fittings inattendus. Nous sommes attirés par la nouveauté et l’innovation dans les coupes. Pour moi, il n’y a plus vraiment de tendance. Car chaque univers est propre à son créateur, de la même manière qu’un architecte est reconnaissable par ses œuvres. Le choix d’un créateur se fait dans l’appréciation d’une silhouette plutôt que dans le suivi d’une tendance. Mais je peux citer l’inspiration militaire avec l’omniprésence du kaki chez Balmain, ou encore les parkas complètement fourrées en lapin chez Mr & Mrs Furs. 

RITCHIE CHAN
Fondateur et Gérant, Triple Major, Chine

Je recherche une position unique de design : l’individualité est un must si vous voulez être remarqué. Soyez innovant ! Quant aux tendances, l’oversize est la nouvelle taille medium et nous avons besoin d’une nouvelle approche des coupes.
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