SPECIALE

J Brand - Come mantenere la leadership

Il marchio premium di Los Angeles J Brand ha avviato la sua collaborazione lavorativa con Lynne Koplin, nuovo presidente del marchio, ben nota nel settore. L’editore di WeAr Klaus Vogel ha incontrato Lynne nei suoi uffici a Los Angeles per conoscere meglio le sue idee sul marchio, le indicazioni sulla tendenza e i passaggi chiave su come portare una società già di grande successo al livello successivo.

Klaus Vogel
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Lynne Koplin ha trascorso tutta la sua carriera lavorando nell'abbigliamento. Partendo dalla vendita al dettaglio, si è trasferita all'ingrosso e alla produzione. Il suo background racconta che le sue conoscenze, a questo punto della sua carriera, sono molto varie, e capisce ogni aspetto di J Brand. Venendo da True Religion, dove Lynne Koplin sedeva nel consiglio di amministrazione e ha avuto il compito di vendere la società, portato a termine con successo, si è ora focalizzata su come portare J Brand al livello successivo.

Producendo grandi look "head-to-toe", Lynne pone un forte accento sul business dei pantaloni, in quanto questo è il punto di forza del marchio e in cui è visibile il know-how. La produzione di un paio di jeans o pantaloni non è solo un lavoro, ma anche un'opera d'arte, spiega Lynne. La creazione di un qualunque indumento vi farà vestire meglio e in ultima analisi, anche semplicemente sentire meglio. "Chiunque può fare i jeans 5 tasche, ma per renderli davvero unici, confortevoli, duraturi e rendere bello chi li indossa, bisogna fare un acquisto intelligente. Questa è chiave del successo di J Brand ", spiega Lynne Koplin.

J Brand è cresciuta negli ultimi anni con clienti molto fedeli e Lynne vuole ringiovanire e riorientare il pubblico più giovane, alla moda. Vede il marchio in continua evoluzione, dai suoi prodotti puliti in una gamma più diversificata, con un focus sul denim che sta diventando sempre più rilevante nel guardaroba di ogni donna. "Essere sexy e la consapevolezza del corpo è ciò che i clienti possono aspettarsi dai nostri prodotti", spiega. "Questo, in combinazione con la profonda conoscenza e attenzione ai dettagli, è ciò che farà la differenza."

Chiedendo di nuovi stili e tendenze, Lynne prevede che sui pantaloni è chiaramente continuerà la tendenza della vita alta. "Questo dà ai pantaloni un totale nuova silhouette che può essere indossata da un’ampia fetta di consumatori", spiega. Siccome lo skinny ha dominato il guardaroba di ogni donna negli ultimi anni, c’è una buona opportunità di offrire nuovi prodotti, dando un motivo reale ai consumatori per acquistare. Arriveranno novità da J Brand, con tessuti tecnici, pesi leggeri dove necessario, e nuove tecniche di lavaggio. In termini di colori, preferiti bianchi, azzurri, e neutri per la prossima stagione della primavera 2015.

Lynne Koplin vede il mercato maschile in rapida crescita. Gli uomini si sono evoluti in fanatici della moda che sanno quello che vogliono e sono disposti a spendere soldi per un capo fatto con cura artigianale; il menswear è in aumento, soprattutto tra i giovani consumatori di sesso maschile, che acquistano e capiscono i brand meglio di prima . Questo apre nuove opportunità di crescita e maggiore consapevolezza del marchio.

In termini di espansione, Lynne vede maggior potenziale di crescita in Asia e nel Medio Oriente. Ottimizzata da multimarca e grandi magazzini come partner chiave.
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