Aggiornamenti dal mercato


DAVID DAVID
PATTERN OVUNQUE

Il designer di stampe David Saunders ha lanciato una nuova collezione per la P / E 2015 fatta di prodotti per interni e abbigliamento per la sua griffe David David. Il suo stile audace, colorato, e geometrico viene applicato su varie superfici, compresi ombrelli, casse del telefono, sedie, carta da parati, cuscini, tazze, e una collezione di abbigliamento versatile per uomo e donna. David David ha raggiunto popolarità in tutto il mondo e le sue creazioni sono indossati da celebrità come Santigold, Susie Bubble, e Zebra Katz. Per il London Design Festival dello scorso anno, ha completamente rifatto i muri d'ingresso al prestigioso V & A Museum.
[bookmark: _GoBack]www.daviddavid.co.uk/


LAOKOON
ARTE TESSILE

Laokoon Design è una piattaforma aperta per interior designer e stilisti. Il tessuto artistico Laokoon è costituito da mix assortiti di colori e strutture; il tessuto è un mix di tecnologia, scienza dei materiali e forme organiche. La sua struttura aperta si basa su tecniche di cucitura e tessitura tradizionali, può contenere materiali naturali come il cuoio e altre fibre e materie plastiche di alta qualità. Questi elementi combinati offrono una straordinaria flessibilità oltre alla capacità di trasformarsi in forme organiche. Laokoon può essere utilizzato per una vasta gamma di prodotti e oggetti per interni, per esempio, il nuovo Enso Lamp.
www.laokoon-co.com/


F-ABRIC
DI FREITAG

L'etichetta di accessori Freitag ha sviluppato un materiale altamente sostenibile e biodegradabile chiamato F-abric. Questo tessuto è fatto di canapa, lino e modal, tutti coltivati in Europa, fibre che non richiedono una quantità eccessiva di acqua per crescere. Poche sostanze chimiche possibili sono usate nella coltivazione e sviluppo del tessuto, ciò significa che soddisfa la Product Class I della Oeko-Tex Standard. Anche l'inquinamento da trasporto è minimo siccome tutta la produzione avviene nel raggio di 2.500 km dalla fabbrica principale di Zurigo. F-abric è 100% naturale biodegradabile, facendo così il ciclo ecologico completo.
www.freitag.ch/fabric


LEVI'S VINTAGE CLOTHING
NUOVO NEGOZIO ONLINE

Levi’s ha lanciato un nuovo negozio on-line, Levi’s Vintage Clothing. Questa esclusiva collezione è venduta solo on-line e si ispira all’archivio Levi’s, risalente al 1873, oltre che allo spirito dei capi da lavoro americani. Oltre 40.000 pezzi di Levi’s 501 degli ultimi 122 anni sono stati rielaborati, con tessitura, tintura, e dettagli fatti esattamente secondo le specifiche di quel periodo della storia, quindi i capi risultano esattamente come erano al momento del lancio sul mercato. Anche l'etichettatura e l'imballaggio viene ricreato per aderire ai riferimenti archivistici.
http://levisvintageclothing.com


ROBIN'S JEAN
ESPANSIONE

L'azienda di denim di Los Angeles Robin’s Jean sta pianificando un'ulteriore espansione dei suoi punti vendita. E’ in programma l’apertura di quattro nuovi negozi in Nord America, per un totale di dieci punti vendita in tutto il mondo. Il sesto negozio aprirà in occasione del famoso Sundance Film Festival a Park City in Utah, su Main Street. Inoltre, il proprietario Robin Chretien ha anche confermato che si sta espandendo in nuovi territori stranieri e che sta creando una linea dedicata a tutti i mercati internazionali.


THE REAL McCOY’S 
APRE STORE A LONDRA

The Real McCoy’s ha aperto il suo primo negozio a Londra. Nel corso degli ultimi 25 anni questo marchio giapponese ha utilizzato la sua arte eccellente e le sue idee per far rivivere i capolavori dei vecchi tempi. E senza compromessi su tutto, dai materiali e texture ai dettagli militari, motociclistici, e  dell’Americana. Questo ha portato molti fan famosi, sia in patria che all'estero. Il negozio di Londra, che offrirà la linea militare Real McCoy, la linea workwear Joe McCoy, e la linea da moto Buco, è consigliato per chi cerca un vero affare. 15 Henrietta Street, Londra.
www.realmccoys.co.jp


WP LAVORI IN CORSO
FLAGSHIP STORE A NY

WP Lavori in Corso ha aperto il suo primo flagship store del Nord America, a Soho, New York. Ospita collezioni Woolrich John Rich & Bros. per uomo e donna e l’americana Woolrich Woolen Mills. Il negozio è concepito come un viaggio attraverso 184 anni di storia del marchio, con mobili antichi, strumenti della lavorazione del legno, tessuti, e campioni d'archivio. Questa apertura sarà seguita da altri nuovi negozi ad Amburgo, Sylt, Praga e Tokyo. Entro il 2020 la rete globale di vendita Woolrich comprenderà 50 unità di vendita al dettaglio nelle capitali e le principali località sciistiche in Asia, Europa e Nord America.


REPLAY
LANCIO HYPERFLEX

Replay sta cambiando le regole del denim con Hyperflex, un incredibile denim stretch: 100% di elasticità, eccellente recupero, e un comfort superiore. La Lycra ha uno strato centrale di poliestere e uno strato esterno di cotone; le due fibre superiori proteggono la Lycra, in modo che le proprietà elastiche non siano compromesse dal lavaggio. Per lei, c'è un cinque tasche super-skinny stretto con dettagli biker e gamba dritta. Gli uomini possono scegliere tra un cinque tasche skinny a vita bassa e un jeans a vita normale con una vestibilità leggermente sottile.


IFWECANNOTBETOGETHER
ENTRA IN LENEWBLACK

Il nuovo brand IFWECANNOTBETOGETHER, creato da Claudia Fratini e Giuseppe Inno, segna il suo primo successo entrando nello showroom LeNewBlack, una piattaforma online all'ingrosso a cui hanno accesso più di duecento marchi di fascia alta. La rete può raggiungere 3.700 buyer provenienti da tutto il mondo che possono pre-ordinare dal sito web sempre e ovunque.
www.lenewblack.com


PRINCE TEES
LANCIO COLLEZIONE

La settimana della moda donna di Milano ha visto il debutto della prima collezione Principe Tees, disegnata da Enzo Fusco con il principe Emanuele Filiberto di Savoia. Si tratta di una capsule collection di otto t-shirt in cotone e cashmere, una combinazione di preziose fibre naturali, morbide al tatto e confortevoli da indossare, perfette sotto un blazer o un maglione di lana. C’è grande cura su queste t-shirt, ognuna delle quali è impreziosita con una grafica unica e realizzata interamente in Italia. Il brand nasce da una collaborazione tra il principe Emanuele Filiberto, che ha sempre amato la moda, ed Enzo Fusco, padre di grandi marchi come Blauer, CP Company e BPD Be Proud of This Dress.
www.princetees.com


C.P. COMPANY
ICONICA GOGGLE JACKET

La Goggle Jacket ha percorso una lunga strada da quando è stata disegnata la prima volta nel 1988. Nel corso degli anni, CP Company ha collaborato con aziende e artisti importanti del mondo del design e ha sempre svolto un ruolo di primo piano. Nel 2011, in occasione dell'ottantesimo anniversario dell’orologio reversibile Jaeger LeCoultre, è stata creata la Reversible Goggle Jacket. Nel 2012, è nata una versione più high-tech, la Visor Goggle Jacket. Più recentemente, C.P. Company ha sponsorizzato La Festa Mille Miglia 2014, una corsa su strada di quattro giorni, partita il 17 ottobre da Meiji Jingu-Giappone, con più di cento piloti partecipanti. L’ormai iconica Goggle Jacket è infatti nata nel 1988 per  ricordare la sponsorizzazione della manifestazione.


AMERICAN RAG
APERTURA NEGOZIO IN CINA

American Rag Cie, il rinomato rivenditore statunitense, ha firmato un accordo con un gruppo di Hong Kong e Shanghai, specializzati in vendita al dettaglio, per aprire quaranta negozi in Cina entro i prossimi tre anni. Il primo negozio sarà a Shanghai, perto durante la prima metà di quest'anno e offrirà un’esperienza multi marca per cui American Rag è famosa nel mondo. Il fondatore americano Mark Werts vorrebbe tenere alcuni pezzi di designer cinesi nei negozi internazionali e vorrebbe portare le competenze di American Rag in Cina.
www.amrag.com

                                                                                                                                                                                                                                       
DIADORA
EXODUS PER  LA P / E 2015

Per la P / E 2015 Diadora lancia Exodus, la nuova scarpa da corsa che arriva dagli anni Novanta. Snella e contemporanea, grazie alla suola sottile, è disponibile in una grande varietà di colori e una serie di stampe all-over. Pois e pied de poule sono uniti a colori pop brillanti per gli inserti in pelle scamosciata.


BAO BAO ISSEY MIYAKE
FORME MADE BY CHANCE

La linea di accessori del famoso designer giapponese si concentra sul concetto di romanzo, luce, forme morbide che cambiano a seconda di come vengono utilizzate. Questo non è solo un progetto di design. Usando una nuova tecnologia esclusiva, le singole forme triangolari sono coordinate e messe insieme per creare effetti speciali, inaspettati e flessibili. L’ultima collezione invernale è stata accompagnata dal nuovo video "BAO BAO PARADE", che raffigura il mondo BAO BAO con una selezione di pezzi che prendono vita e ballano sul palco come ballerini.
www.baobaoisseymiyake.com

RUCO LINE
NUOVO FLAGSHIP STORE A ROMA

L'etichetta di sneaker italiana ha aperto il suo nuovo flagship store nell'elegante via dello shopping Via del Babuino a Roma. Questo progetto è stato realizzato da Jean Nouvel, che ha anche messo il suo nome a due collezioni Pure dell'etichetta e la Vrac. La semplicità e la linearità della filosofia creativa dell'architetto si riflette nel concept store. Strutture speciali sono svelate e combinate con acciaio e gesso per creare lo sfondo giusto per le scarpe. In una stanza completamente bianca, le scarpe da ginnastica sono visualizzate all'interno di cornici, rendendo il negozio come una galleria d'arte.
www.rucoline.com



WALI MOHAMMED BARRECH 
DESIGN RAFFINATO

Wali Mohammed Barrech è uno stilista nato e cresciuto a Karachi, in Pakistan, con madre croata e padre afghano. Ha frequentato una scuola tedesca e poi è stato si è spostato a Colonia. Si è laureato presso l'Accademia Reale di Belle Arti di Anversa nel 2012 e ha presentato la sua prima collezione un anno più tardi. E’ chiamato "il designer multi-etnico" e dice che non appartiene a nessun luogo. Però ha trovato la sua casa a Copenhagen qualche tempo fa. I materiali che Barrech utilizza nelle sue collezioni sono denim (locale), plastica riciclata, calze di nylon, e schiume EVA. Oltre al design, Barrech è anche docente presso due scuole di design danesi. www.walimohammedbarrech.com


MAKIOLY
FASHION COREANO

Creato nel 2014 dal 27enne laureato Assémat-Tessandier e Alexandra Dadian, giovane marchio ha l’intenzione di promuovere il lavoro di una nuova feta di designer coreani adattando i loro progetti al mercato europeo. La produzione di Makioly è esclusivamente in Asia - i designer sono coreani e gli articoli sono fatto anche in Corea del Sud. I quattro giovani stilisti vengono da mondi diversi e stanno già lavorando come art director per altre griffe. I loro stili oscillano tra rilassato e casual, ma le loro creazioni sono sotto il controllo dei fondatori di Makioly. Il marchio è già un business a tutti gli effetti in Francia, con punti vendita in quattro concept store e, naturalmente, un e-shop.


THE CYCLIST BAGS
URBAN CHIC

Penelope, Maddalena e Claude: questi sono i nomi che Julie Thissen, product designer franco-olandese con la passione per il ciclismo, ha dato alle sue Cyclistic bags. Tutte e tre sono specificamente progettate per i ciclisti urbani. Combinano praticità, eleganza, e sicurezza. Il marchio di fabbrica è rappresentato da nastri di materiale retroriflettente, intessuto nella superficie in pelle delle borse, che non solo creano un effetto visivo unico, ma si accendono di notte, rendendo i ciclisti più visibili nel traffico.
www.thecyclistbags.com


DIFFERENT FASHION SYLT
20 ANNI

Il Different Fashion Group festeggia il suo 20 ° anniversario. Gestito dal trend-setting tedesco e guru della vendita al dettaglio Manuel Rivera e basato sull'isola di Sylt, il gruppo è composto da diversi negozi Different fashion come negozi monomarca. Manuela Rivera lavora con I negozi a Sylt dal 1995, fornendo residenti e visitatori dell'isola con le più belle collezioni. Nel corso degli anni, la sua offerta ha incluso Dsquared2, Dolce & Gabbana, La Martina, Philipp Plein e Kieselstein-Cord, per citarne solo alcuni. Per celebrare questo anniversario dodici marchi stanno collaborando con Different Fashion per creare serie limitate. Belstaff, per esempio, sta progettando la "Gangster Jacket", Giorgio Brato una giacca di pelle e un blouson, Fausto Colato una cintura di cuoio, Camouflage Couture un maglione di cachemire, e Juvia una combinazione a tre pezzi. Le celebrazionidia Different Fashion iniziano l'8 aprile 2015. Allo stesso tempo, il gruppo DF sta lanciando il suo pop-up store online, che offre esclusivamente queste serie limitate.
www.different-fashion.com


MUSTANG
REALXJEANS

Mustang Jeans lancia un nuovo materiale per i jeans, RealXJeans. Questa maglia insolitamente soffice offre il massimo comfort per un look  autentico e un fit ideale. Negli ultimi anni,la quantità di stretch in tutti i pantaloni Mustang è stata aumentata dal 20 al 75% e, così i pantaloni in tessuti super-elastici sono già affermati sul mercato. Meno è visibile lo stretch per il consumatore, più il jeans funziona in termini di vendite, spiega il CPO del Mustang Group, Hans-Bernd Cartsburg. I RealXJeans sono disponibili da metà dicembre 2014, in vesrione maschile e femminile, e in due lavaggi diversi.
www.mustang.de


GAS
STORE IN MUMBAI

Gas ha aperto un flagship store in uno dei mercati più strategici del marchio: India. Situato ad High Street Phoenix, un centro commerciale che offre al pubblico della capitale il meglio della moda internazionale, il nuovo negozio rispecchia lo spirito del brand. Si estende su un unico piano con uomo, donna e accessori. Posizionato centralmente sul retro del negozio c’è l'imponente Denim Wall, lo spazio che si concentra sul core business del marchio.


ARCHROMA
TINTURE TRACCIABILI

Archroma, una società chimica svizzera, ha sviluppato una gamma di coloranti creati da scarti agricoli, come gusci di mandorle o foglie di rosmarino. Questi coloranti biosintetici chiamati Earthcolor danno al cotone e ai tessuti a base di cellulosa caldi colori naturali e inoltre danno al prodotto la certificazione di Classe I da Oeko-Tex. Ma c’è un aspetto ancora più sorprendente: in ogni articolo tinto viene incorporato un chip con tutta la storia della filiera. Archroma fornisce i brand con i cartellini che incorporano la tecnologia Near Field Communications (NFC). Utilizzando la tecnologia NFC col proprio telefono sul cartellino, i clienti sono in grado di accedere alle informazioni e di scegliere l'opzione con il minor impatto ambientale, che è anche la più sicura per la salute.
www.earthcolors.archroma.com


EMANA
FIBER INNOVAZIONE

Prodotta dal Gruppo Solvay, Emana è un filato a base di poliammide che trasforma il calore del corpo umano in benefici per la cura della pelle. I minerali bioattivi incorporati nel filato assorbono il calore del corpo e inviano raggi infrarossi alla pelle, stimolando la microcircolazione sanguigna. Questa procedura speciale migliora l'elasticità della pelle, riduce la comparsa di cellulite e aggiunge comfort e benessere. Emana è un sistema brevettato, una ecnologia scientificamente provata e certificate Oeko-Text Classe 1, che assicura che il prodotto non presenti rischi per la salute umana.
www.emanafiber.com

DL1961
PRIMO SHOWROOM DIGITALE

Il primo step di DL1961 Premium Denim Digital Showroom si è svolto lo scorso novembre a New York. Si è caratterizzato da Tags personalizzate RFID, immagini a 360 gradi e filtri intelligenti per il denim. "Denim Doctors" erano a disposizione per consigliare i clienti. I clienti sono stati in grado di utilizzare questa tecnologia per trovare la misura perfetta per il loro tipo di corpo, stile di vita, e preferenze. La combinazione di tecnologia e attenzione per il cliente ha portato feedback molto positivi.
www.dl1961.com


JACOB COHEN
LANCIO DENIM BE-SPOKE 
 
Jacob Cohen lancia il denim Be-spoke in omaggio a Nicola Bardelle, offrendo ai clienti la possibilità di scegliere dettagli, colori e materiali dei loro jeans. E' anche possibile avere il denim personalizzato con il nome, una data, un luogo, o un pensiero personale. Le nuove caratteristiche includono anche la confezione che sarà prodotta appositamente per Be-Spoke. Tutto in questa piccola collezione è dedicato agli appassionati dell’unicità - di fatto ogni pezzo può essere considerato un pezzo da collezione.


BLACK RABBIT
NUOVO CONCEPT UOMO

Black Rabbit è un nuovo marchio di abbigliamento maschile creato dal designer Leo Velimir Brancovich, che ha guadagnato una vasta esperienza lavorando per marchi internazionali, tra cui Diesel e G-Star. La collezione di alta qualità, Serie III, si basa su vecchi capi militari delle regioni dell'Europa orientale. Black Rabbit non è vincolato da stagioni, ma sarà in sezioni (chiamati "tranche"), ognuna delle quali sarà dedicata ad un determinato periodo di tempo nella storia Series III. Al momento Tranche I è costituito da dodici elementi e viene venduto esclusivamente online via www.blackrabbit.jp


NASTRIFICIO VICTOR
FORTE NELL’ABBIGLIAMENTO FITNESS
 
Nastrificio Victor è uno dei principali fornitori di nastri per tessuti, corde, trecce, nastri colorati, finiture. L'azienda offre anche nastri elastici per l’abbigliamento fitness, una tendenza in arrivo dagli Stati Uniti. "Athleisure" è la parola chiave qui e Nastrificio Victor serve questa tendenza con una gamma completa di prodotti di alto livello. Un piccolo dettaglio può fare la differenza. L'azienda combina la tradizione, l'innovazione e la tecnologia fornendo molti nastri differenti per soddisfare le richieste di una vasta gamma di clienti dallo sport e agli specialisti del jeanswear a marchi prêt-à-porter, designer e brand di accessori. Lo scouting di nuove tendenze è la parte preferita della proprietaria e manager Regina Bertipaglia: che visita i mercati di tutto il mondo e compra metri di ritagli da merciai remoti per creare nuovi intrecci, mix di colori e modelli.
www.victor.it


VOILE BLANCHE
SOFISTICATEZZA URBANA

Le sneakers al loro meglio: lo stile del marchio di scarpe italiane Voile Blanche è pulito, meticoloso e semplicemente chic - è evidente che queste scarpe sono state create con un vero amore artigianale. Solo i migliori materiali sono utilizzati per tutta la produzione, realizzata in pelle naturale per il bene dei piedi. Le sneakers Voile Blanche sono l'ideale per coloro che vogliono rompere le convenzioni e indossare le proprie scarpe da ginnastica. Voile Blanche è rappresentata dall'agenzia Wolfgang Dunkelberg in Austria, Svizzera e Germania e si trova da Breuninger a Stoccarda, Donna in Dusseldorf, e Dominici a Vienna e Graz.


KING BABY
VA IN CINA

L’etichetta di gioielli di Los Angeles King Baby si espansa in Cina. Il marchio, che è popolare tra celebrità, motociclisti, e rock 'n' roll di tutto il mondo, ha aperto il suo primo negozio a Xidan Joy City di Beijing. Questo è uno dei migliori centri commerciali della capitale cinese. Da quando c’è stata l'apertura il 27 novembre, i risultati sono stati molto incoraggianti. I consumatori cinesi sembrano essere innamorati del marchio e hanno incoraggiato la gestione ad aprire ulteriori punti vendita a Pechino e Shanghai nel 2015. Oltre ai gioielli e alcuni capi selezionati, il negozio ha anche presentato moto Harley Davidson personalizzate. Questo non serve solo a catturare l’attenzione, ma aggiunge per la credibilità e freschezza del marchio. Il successo iniziale di King baby è interessante. Ciò dimostra che i consumatori cinesi sono pronti ad acquistare un prodotto speciale, se è ben presentato. La creatività conta in tutto il mondo.


MATCHLESS
MOTO

La linea di abbigliamento Matchless London, gestita da Michele Malenotti, ha presentato la moto Model X Reloaded all'ultima Fiera Eicma di Rho a Milano. Matchless, originario del settore moto, è stato uno dei più grandi costruttori di moto d'Inghilterra agli inizi del 20 ° secolo e ha celebrato il suo 115 ° anniversario in occasione della fiera di Milano con questa nuova edizione del suo modello leggendario, X, nato 80 anni fa. La Reloaded è stata progettata da Franco Malenotti con il team di design Matchless.
  

PETRÛS
NUOVA LINEA

Petrûs è una nuova etichetta tedesca di giacche per donne e uomini, creata in un atelier ad Amburgo. L'alta qualità della collezione combina tagli moderni con materiali insoliti e funzionalità: ideale per le persone attive. Le giacche sono realizzate lana e cotone, tessuti di lunga durata. Tutti i pezzi sono anche idrorepellenti, antivento, traspiranti. Le cappe rimovibili sono bordate con lussuosa pelliccia finta - in modo che sembra vero - rendendo queste giacche un'opzione attraente per gli amanti degli animali. Petrus è al suo debutto alla settimana della moda di Berlino a Panorama.
www.petrus-fashion.com

STRELLSON
COLLEZIONE DA VIAGGIO

Strellson, marchio di moda in arrivo dalla Svizzera, sta ampliando la sua collezione Traveler, che riguarda i viaggi d'affari. La collezione di otto pezzi con un abito che non si sgualcisce, una giacca sportiva tecnica, pantaloni, giacca reversibile e camicia sono specificamente progettati per i viaggi brevi o lunghi, grazie alle loro particolarità e comfort. Accessori come cravatte di seta e cinture completano la collezione. Disponibile da Marzo 2015 nei negozi di tutto il mondo, nei negozi Strellson, e on-line.
www.strellson.com


TOMMY HILFIGER DENIM
PEOPLE’S PLACE ORIGINALS

Hilfiger Denim sta lanciando una nuova collezione chiamata People’s Place Originals, che offer abbigliamento uomo, donna e denim. Il nome è un omaggio al noto People’s Place, il primo negozio che Tommy Hilfiger ha aperto da adolescente con due amici, nella sua città natale Elmira, NY. La collezione ha un focus sul rock 'n' roll come camicie da concerto, giubbotti jeans sfrangiati per donne e uomini e una giacca di pelle e tre shorts in denim dal look usato per le donne. I disegni riflettono lo stile della scena musicale di New York degli anni Settanta - dalle copertine degli album ai manifesti dei tour. People’s Place Originals sarà disponibile dal 2 febbraio 2015, nei punti vendita Hilfiger Denim in Europa, Nord America, Asia, e Sud America. www.tommy.com

PEPE JEANS
GYMDIGO

Pepe Jeans London lancia un nuovo denim realizzato con una nuova tecnologia di lavorazione del tessuto – il Gymdigo Jeans. Confortevole grazie al jersey lavorato nella fabricazione del jeans, Gymdigo vanta una nuova tecnologia nella tessitura per ricordare lo stretch. La sensazione è come quella di indossare il cotone, ma è più resistente – l’ultima novità in fatto di denim che uniscono la comodità dei modelli da jogging alla vestibilità di un jeans urbano. Pepe Jeans sta sviluppando diversi modelli con Gymdigo, con un range di prezzi da 80 a 120 euro.
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