TREND


I COMPRATORI DANNO VOCE AI TREND

WeAr ha intervistato i buyer internazionali specializzati in abbigliamento, denim e accessori riguardo le tendenze per la prossima stagione. Ci sono due domande fondamentali: 1. Che cosa cerca alle sfilate alle fiere? 
2. Quale sarà la prossima grande tendenza per il 2015?
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MANUEL RIVERA
Proprietario di Different Fashion, Sylt, Germania

Naturalmente siamo alla ricerca di nuove tendenze e qualcosa di "speciale" o "diverso", è per questo che seguiamo tutti gli appuntamenti internazionali. Sao Paulo è il nostro prossimo step. E’ sempre più difficile ma funziona in un modo o nell'altro! La prossima grande tendenza riguarda gli "uomini" - gli uomini sono le nuove donne. C'è slancio, tutto deve essere completamente ri-immaginato e questa è una grande opportunità per le prossime stagioni! Non vi è alcuna tendenza chiaramente allineata nell’womenswear. Va bene tutto, in qualche modo. Mi sto concentrando su capi per il tempo libero, come Juvia e cappotti di tutte le varietà - questa è il nuovo "outdoor!"


ARKADIUSZ LIKUS
Fondatore Vitkac Department Store, Varsavia, Polonia

Mettiamo a fuoco tradizione e artigianalità, è per questo che apprezziamo stilisti come Gucci, Lanvin, Balenciaga, o Yves Saint Laurent. L'obiettivo principale di questi marchi è sui tagli speciali, materiali di altissima qualità, e, naturalmente, il design originale. La tendenza per il 2015 su cui ci stiamo concentrando qui da Vitkac è sull’identità - i disegni, i colori e tessuti devono essere parte dell'identità del marchio. Siccome le tendenze cambiano, ciò che resta è la storia, che segna il passato e il futuro di ogni tendenza.

ELENA CASTAUDI
Fondatore di Onland, Barcellona, Spagna

A Barcellona Onland è il negozio di riferimento per i designer locali indipendenti, che mostriamo insieme con la nostra etichetta. Quando andiamo a una fiera o una sfilata di moda, cerchiamo entusiasmo, emozione e commozione. Senza queste qualità non vale la pena lavorare su una collezione, perché dobbiamo fare sì che i nostri clienti sentano la stessa sensazione che abbiamo noi, lo stesso desiderio. La passione non basta, però. Pensiamo che una buona linea abbia bisogno di riflessione, impegno e duro lavoro. Oggi i clienti sono ben informati, esigenti, e sopraffatti da una varietà infinita. Scelgono design ed esclusività, nonché qualità e buon prezzo. L'equilibrio tra testa e anima è la chiave per creare qualcosa di fresco, accattivante, e irresistibile.


OXANA BONDARENKO
Presidente di Show-Room Li-Lu, Mosca, Russia

Siamo alla ricerca di marchi inusuali con un design fresco, di buona qualità e ad un prezzo medio. Questa è la direzione principale che il mercato mondiale sta prendendo, non solo in Russia. C’è meno richiesta di tutti i pezzi basic e gli accessori a causa della saturazione del mercato. E’ trendy tutto ciò che è poco costoso, ma esclusivo nel design e naturalmente di alta qualità. Tutte le nuove tecnologie e tutto ciò che rende il cliente attento ad una collezione insolita sarà di gran tendenza. Il futuro del retail risiede in collezioni ben fatte, consegne programmate e marchi riconosciuti per la loro unicità.



HERBERT HOFMANN
Buyer / Direttore Creativo di Voo Store, Berlino, Germania

Sembra che la prima tendenza sia la tendenza! Sportswear di lusso e abiti senza tempo sono ciò che la gente vuole in questo momento e questa tendenza è forte da due stagioni. Essere flessibili è essenziale. E’ fatico la frequenza con cui arrivano nuove collezioni e le persone istruite si rendono conto che tenere i piedi per terra è ciò che funziona meglio. Semplicità, casual, capi sportivi e buona qualità!


RON HERMAN
Proprietario di Ron Herman, Los Angeles, Stati Uniti d'America

Come buyer per un negozio di speciale la mia più grande sfida è quella di fornire ai nostri clienti esattamente ciò che stanno cercando, e allo stesso tempo offrire nuovi ed entusiasmanti prodotti che non hanno mai visto o di cui non hanno sentito parlare prima. Le fiere sono un'ottima occasione per avere una panoramica del meglio che il mercato attuale può offrire. Mi piace l’ideaa di camminare in un intero spazio solo per vedere se qualcosa cattura la mia attenzione. Quindi, io non cerco pensare ad una stagione o partecipare a una fiera con preconcetti. Avere una mente aperta mi ha permesso di sopravvivere in un settore costruito sui cambiamenti.


RUNGANG ZHU
Fashion Director di Unger, Amburgo, Germania

Cerchiamo talenti e tendenze emergenti! Le sfilate ci danno l'esperienza creativa per comprendere i marchi in modo efficiente. Per quanto riguarda le tendenze, stiamo seguendo gli anni settanta, quando il mondo della moda è stato colorato, audace e rivoluzionario. Pantaloni a zampa, sandali, frange, maxi-lunghezze e altri dettagli anni Settanta sono il trend della Primavera / Estate 2015, trasformando un hobo in un soggetto glamour.


TIZIANA FAUSTI
Proprietario di Tiziana Fausti, Bergamo, Italia

Non cerco un marchio in particolare - quando vado alle fiere, cerco qualcosa che mi catturi al primo sguardo. Questa è la stessa cosa che cerco di trasmettere ai miei clienti nel negozio. Mi interessano i brand di buona qualità ad un buon prezzo. La prossima grande tendenza per la primavera / estate 2015 riguarda gli anni settanta, con le scarpe alte, zeppe e platform, gonne lunghe e cinture a vita alta. Ho vissuto in prima persona gli anni Settanta e ora tornano in grande spolvero.



BEPPE ANGIOLINI
Proprietario di Sugar, Arezzo, Italia

Durante le sfilate mi aspetto sempre di provare un'emozione, una provocazione, o vedere un'immagine, che mi ispira sia l'anima che la mente. In occasione delle fiere, cerco pezzi accessibili o nuove proposte. In generale, però, cerco sempre idee innovative con il coraggio di osare, di andare oltre qualsiasi cosa vista in precedenza. Perché la moda è il futuro. La moda è sempre uno specchio sulla società e ora è impossibile identificare una singola tendenza dominante: viviamo in un periodo multi-etnico e multi-culturale in cui ci sono diverse tendenze che creano nuovi mix e una nuova estetica. Forse la tendenza reale del momento è quella di creare il proprio stile, senza codici precisi, valorizzando l'individualità.


ALEXANDER MOISEENKOV
General Manager di Project 3.14, Mosca, Russia

In generale guardiamo il modo in cui tutto si muove: forma, silhouette, consistenza. Per prima cosa cerchiamo di catturare lo stato d'animo che si riflette nelle collezioni. Siamo alla ricerca di "diamanti" - nuovi nomi che crediamo abbiano potenzialità e un proprio stile. Prendendo in considerazione le peculiarità del nostro segmento è molto difficile trovare tali designer. Per quanto riguarda le tendenze, soprattutto le silhouette saranno rilassate, non più slim come prima. Grande enfasi è posta sul tessuto e i materiali: anche l’abbigliamento basic ha uno stile completamente diverso. Come sempre una bella giacca di pelle sarà di gran tendenza.


HENRY GRAHAM
Co-fondatore e Chief Creative Officer di Wolf & Badger, Londra, Regno Unito

Mi piace avere meno pensieri possibili. Pensare troppo a determinati criteri estetici prescritti può effettivamente essere un peso e limitare quelle percezioni che un designer sta cercando di trasmettere attraverso la collezione. Seguendo questo approccio ho una sensazione rilassata sulle collezioni. Una volta che vengo colpito da un certo designer, cerco elementi specifici che ritengo stiano bene all'interno dei nostri negozi e sul nostro sito di e-commerce. Abbiamo un modo unico di lavorare con i marchi, siamo non direzionale nei nostri acquisti e presentiamo una selezione dei migliori nuovi brand. Ci sono grandi tendenze nelle collezioni donna, incluso l'uso di pizzo all'interno el corpo di un abito come contrappunto ai tessuti più pesanti e più densi. Il tessuto metallico  sarà probabilmente la tendenza preponderante che filtra sulla strada dalle passerelle. In termini di colori, le sfumature di bianco sono state il fondamento di molte collezioni, così come il rosa e i pastelli. Dove è stato utilizzato un colore forte si è visto viola e blu, lilla, pervinca, fiordaliso e navy.
 

MARGARITA ZUBATOVA
Buyer di Kuznetsky Most 20, Mosca, Russia

Stiamo cercando designer che sanno come mantenere un equilibrio tra concettuale e commerciale. Il designer britannico Nasir Mazhar è ispirato dai suoi amici. Si tratta di vestiti che raccontano una storia, che non sono solo oggetti. In realtà la storia è ciò che ti affascina e che si aspira a condividere con gli altri. L'obiettivo principale per il 2015 è trovare designer che si possono giustamente chiamare concettuali. La loro esperienza nel settore non ha importanza. Può essere JWAnderson, uno dei pochi artisti d'avanguardia della nuova generazione, che lavora con Loewe e riesce a collaborare con Versus, o il 24enne francese Jacquemus, che racconta la storia di una ragazza del sud della Francia che si ama così com'è: goffa, spettinata, ma affascinante per questo, senza trucco, indossa una camicia ricamata con una carota.

FEDERICO GIGLIO
Titolare di Giglio, Palermo, Italia

Sto cercando nuove ispirazioni. Voglio designer che catturino la mia attenzione e mi motivino con qualcosa di nuovo e bello. Presumo che queste stesse emozioni saranno poi trasmesse ai miei clienti. La tendenza più nota per il 2015 è il ritorno della semplicità, reinterpretata in modo dinamico. I negozi multimarca stanno riscoprendo l'emozione della ricerca, perché i pezzi di diversi designer possono essere combinati tra loro per creare uno stile unico.


KAI AVENT-deLEON
Proprietario / Responsabile buyer da Sincerly Tommy, Brooklyn-NY, USA

Sto cercando pezzi speciali che raccontano una storia. Io di solito preferisco un pezzo a una collezione. Sono ossessionato da pezzi che giocano con texture e tessuti diversi. Amo i metallizzati, così di solito qualche cosa con argento o oro metallizzato cattura la mia attenzione. Sto vedendo il ritorno di un sacco di tendenze dagli anni Novanta e penso che sarnno nell’aria per un po'. Un sacco di culottes, cappotti oversize, e donne che assumono su uno stile più maschile. Lo adoro; è sicuramente una ripetizione che amo.


OLIVIER AXER
Proprietario di Série Noire, Lille, Francia

Ho sempre voglia di essere sorpreso, scoprire nuovi materiali e accessori inaspettati. Tengo un occhio sull'innovazione e sulla più alta qualità nella produzione. Non si può più parlare di tendenze. Poiché ogni designer ha il proprio universo, la sua firma, come un architetto è identificabile con la sua opera d'arte. Le mie scelte non sono mai state dettate dalle tendenze. Scelgo un designer per la sua individualità. Ma vorrei ricordare la tendenza di ispirazione militare e l'onnipresenza del kaki, come si è visto da Balmain, o il parka realizzato interamente in pelliccia di coniglio, come si è visto da Mr. e Mrs. Furs.


RITCHIE CHAN
Fondatore e proprietario, Triple Major, Cina

Cerco un punto di vista di design unico; l’individualità è un must se si vuole farsi notare. Essere innovativi! Quando si tratta di tendenze, l’oversize è la nuova taglia media, abbiamo bisogno di un nuovo approccio ai tagli.
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