
Fashion Trend 
ファッショントレンド

From Running Gear to Runway
ランウェイへと向う走りのスタイル
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Southern California breeds a growing trend of sophisticated sportswear as LA-based brands master the art of active apparel with luxury appeal.
LA拠点のブランドたちが、ラグジュアリーなアパレルを備えたファッションブランドとして、アクティブに活躍する技をマスターした。今、南カリフォルニアの風が、洗練されたスポーツウェアの更なる成長を後押ししている。

Nia Groce

Just as the fitness trend, spawned by the “go-green” healthy lifestyle movement, continues to expand, consumers increasingly call for stylish sportswear. Fast-paced, new-aged lifestyles require fitness wear that can transcend the gym to the grocery store. An LA-based designer niche is honing in on this trend by providing a luxury and active aesthetic that addresses the modern regime.
“グリーンな思考”の健康的なライフスタイルムーブメントによって生まれた、フィットネスのトレンドが引き続き拡大するにつれて、スタイリッシュなスポーツウェアの消費者ニーズもますます高まりを見せている。ペースの早い、新世代のライフスタイルは、スポーツジムとスーパーマーケットの境界を気軽に行き来できるフィットネスウェアを必要としている。LAを拠点にするニッチなデザイナーは、モダンなスタイルのラグジュアリーでアクティブな美学を提供することで、このトレンドに焦点を絞っている。

Sophisticated sportswear must prove to be equal parts trendy, comfortable, and quality. Ultracor, launched by Michael Ball who also founded Rock & Republic, is a performance-driven fashion line that utilizes technical fabrics and patented engineering to provide just that fashion and shapewear balance. Ball explains, “Our leggings get you fitter faster, lift your butt, flatten your belly, and engage your core by simply putting them on,” which reflects the lifestyle of Ultracor’s key customer, the “modern, successful, sexy, and confident” woman.
洗練されたスポーツウェアは、流行と着心地とクオリティーを等しく備えていなければならない。Rock & Republicの創設者でもあるマイケル・ボールが立ち上げたUltracorは、パフォーマンス性を売りにするファッションライン。テクニカルな生地や特許取得の技術を活用し、ファッションとフィットネスウェアの絶妙なバランスを実現している。ボールは、「私たちのレギンスは、より早くシェイプアップでき、ヒップアップやお腹周りを引き締めたりと、身に付けるだけでニーズを満たしてくれます」と、説明する。 これはつまり、Ultracorの主要顧客である「モダンで充実した生活を送り、セクシーで自信に満ちた」女性のライフスタイルを反映しているのだ。

Koral Activewear and Splits 59, both LA based, also stake a claim in this trend. Koral Activewear, founded by Peter Koral, co-founder of 7 for All Mankind, incorporates high-tech, fabric-enhancing materials while Splits 59, popular among the likes of Taylor Swift and Miranda Kerr, rivals the runways through art-inspired leggings and sumptuous fabrics such as python. 
コーラル・アクティブウェアやSplits 59のような、また別のLAブランドもこのトレンドを自分のものにしている。7 for All Mankindの共同設立者ピーター・コーラルが創設したコーラル・アクティブウェアは、ハイテクな高性能ファブリックを採用している。その一方で、テイラー・スイフトやミランダ・カーのようなセレブに人気のSplits 59は、アートにインスパイアされたレギンスやパイソンなどの贅沢なファブリックを採用し、ランウェイに対抗している。

[bookmark: __DdeLink__108_1585787369]Leading denim manufacturers play their part by offering innovative fabric technologies geared towards the market’s high-end. Isko’s S/S 16 collection offers four new concepts with features such as “game-changing” stretch, definition, and color fastness. And fabric supplier Tavex is creating a new fitness-denim line.
大手デニムメーカーは、ハイエンド市場をターゲットにした革新的なファブリック技術で、このトレンドに一役買っている。2016年春夏コレクションでイスコは、“考えを根本から変えるような”ストレッチ性や定義、色の定着力といった特徴を備えた、4つの新しいコンセプトを提案している。また、ファブリックサプライヤーのタべックスは、新しいフィットネスデニムラインをスタートする予定だ。

The promise of performance gear for a fit, fashionable customer infiltrates the market just as consumers take control over their lifestyles in a more active, seamless way. This leading pack of brands fuels this trend and lends consumers confidence in their bodies as well as their clothes.
消費者が自分たちのライフスタイルを、よりアクティブに境界線なく管理するにつれ、健康的でファッショナブルな顧客に向けた、パフォーマンスギアの成功の展望が市場に浸透している。ここに挙げた一連のブランドは、このトレンドをさらに盛り上げ、消費者に自分の体とファッションに対する自信を持たせていくだろう。

