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J Brand – How to Maintain Leadership
J ブランド−リーダーシップを維持する方法
The Los Angeles-based premium label J Brand recently started working with Lynne Koplin, the brand’s new President, who is very well known in the industry. WeAr’s Publisher Klaus Vogel met with Lynne in her offices in L.A. to learn more about her visions for the brand, trend directions, and key steps on how to take an already highly successful company to the next level.

LA拠点のプレミアムブランド、J ブランドは、このほど、この業界で非常に良く知られている人物、リン・コプリンを新社長に迎えた。WeArの発行人であるクラウス・フォーゲルはLAのリンのオフィスを訪れた。ブランドのビジョン、トレンドの方向性、既に大きな成功を収めている同社を次のレベルへと向かわせるための鍵となるステップについて話を聞いた。
Klaus Vogel

Lynne has spent her entire career working in apparel. Starting off in retail, she moved to the wholesale and manufacturing side of fashion. Her background means that her knowledge at this point in her career is very diverse, and she understands every working aspect of J Brand. Coming from True Religion, where Lynne sat on the board of directors and had the task of selling the company, which she successfully accomplished, she is now focused on driving J Brand to the next level.
リンは、彼女のキャリアを通してすべてアパレル業界で働いてきた。リテールからスタートした後、ファッション業界の卸売りや製造サイドを経験している。このバックグラウンドは、彼女が培ってきた知識が非常に多岐に渡り、J ブランドのあらゆる側面を理解できることを示している。トゥルー・レリジョン出身のリンは、取締役の座に就きながら同社の売却のタスクを抱えていた。売却が無事完了した今、彼女はJブランドを次のレベルへと成長させることに焦点を当てている。
Producing great “head-to-toe” looks, Lynne puts a strong focus on the pants side of the business, as this is the key strength of the brand and where a lot of visible and invisible know-how in the making of such a sensitive product is at hand. Producing a great pair of jeans or pants is not only a job, but also a work of art, explains Lynne. A thoughtful construction of any garment will make you look better in a lot of ways and ultimately makes you also simply feel better. “Anybody can make 5-pocket jeans, but to make them really fit, make them comfortable, make the wearer look good, and make them long lasting, makes investing in such a product a clever buy. That is the backbone of J Brand’s success,” Lynne explains.
素晴らしいトータルルックを生み出すため、リンはとりわけトラウザー部門に力を入れている。なぜなら、これがブランドの重要な強みであり、非常に繊細な商品を作るにあたって必要な様々なノウハウが身近に存在するからだ。素晴らしいジーンズやトラウザーを仕上げることは、単なる「仕事」ではなく、芸術作品を生み出すことと似ているとリンは説明する。服のあらゆる側面を考え抜いた構造が、身につける者の全身を引き立て、究極的には気分さえも良くしてくれるのだ。「5ポケットジーンズは誰にでも作れます。しかし、本当にフィットし、着心地が良く、身につける人を引き立て、長い間愛用できるもの。その1本に投資することが賢い買い物になること。Jブランドの成功の重要な要素はここなのです」と、リンはコメントする。
J Brand has grown over recent years with its very loyal customers and Lynne wants to rejuvenate it and refocus on the younger, fashion-conscious audience. She sees the brand evolving its spectrum from clean, understated products into a more diversified range with a focus on denim and becoming even more relevant in every woman’s wardrobe. “Sexiness and body consciousness is what customers can expect from our products,” she explains. “That, in combination with deep knowledge and attention to detail, is what will make a world of a difference.”
J ブランドはここ数年で、上顧客とともに成長を記録してきた。リンはそれをさらに活性化させ、より若いファッションコンシャスな顧客に注目して行きたいと考えている。彼女は、クリーンで控えめな個性から、デニムに焦点を絞ったより幅広いラインへと進化させることで、あらゆる女性のワードローブにマッチする商品を生み出していけると予想している。「セクシーさやボディーコンシャスなスタイルを、私たちの商品ラインに期待することができます」と、彼女は説明する。「ディテールに対する深い知識と配慮を組み合わせることで、他と差別化を図れると考えています」。
Asking for new styles and trends, Lynne sees that the current emphasis in terms of pants is clearly on a higher waistline for women. “This gives pants a total new silhouette which can be worn by a broader spectrum of consumers.” she explains. As the skinny has dominated almost every woman’s wardrobe for the last couple of years, she sees a long-awaited chance to offer new products, giving a real reason for consumers to buy. Further important innovations at J Brand will come from construction, working with technical fabrics, lighter weights where needed, and new washing techniques. In terms of colors, she favors whites, pale blues, and neutrals for the upcoming Spring 2015 season.
新しいスタイルとトレンドに関して、リンは、トラウザーの現在の重要トレンドは、明らかに女性のハイウエストだと予測している。「このトレンドは、全く新しいシルエットを生み出し、幅広い範囲の顧客をターゲットにすることができるのです」と彼女は説明する。スキニーパンツがここ数年間、ほとんどの女性のワードローブを独占してきたので、消費者が購入しようと決める理由を与えられる、新しい商品を展開する待望のチャンスが到来したと、リンは見ている。さらにテクニカルファブリック、必要な箇所への軽量素材の使用、新しい洗濯技術などを活用し、J ブランドで構造上のさらに重要な革新が生まれようとしている。2015年春のカラーパレットでは、白、ペールブルー、中間色にリンは注目しているようだ。
Lynne identifies the rapidly growing men’s market as an interesting field for growth. Men have evolved into serious fashion fanatics who know what they want and are prepared to spend serious money for a carefully crafted garment, and the menswear business is on the rise, especially among younger male consumers, who do shop and who understand brands better than before. That opens up opportunities for growth and wider brand awareness.
さらにリンは、速いスピードで成長するメンズ市場を、興味深い成長分野だと分析している。男性たちは、自分が何を着たいのかを知り、大切に作り上げられた服への対価を支払う用意ができている、ファッションの熱狂的ファンへと変身を遂げた。メンズウェアビジネスは右肩上がりで、この傾向はとりわけ、ブランドの知識を蓄え、買い物をする若い男性消費者の中で顕著だ。このことは、ブランドの幅広い認知と成長の追い風になるだろう。
In terms of global regions, Lynne sees most growth potential in Asia and the Middle East. Upscale multi-brand and department stores are seen as key partners.
グローバルレベルでは、リンは、アジアと中東地域に成長の可能性を見いだし、規模の大きなマルチブランドストアや百貨店を重要なパートナーと見なしている。
