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Alessia Xoccato

Alessia Xoccato

Italian designer Alessia Xoccato aims to bring the focus back to tailoring, artistic expression, and sophistication. Her creative process involves the obsessive analysis of the relationship between body and space, combining essential, fresh, and international aesthetics. Each collection is the result of the designer’s journey in the expression of her sensations. Architectural geometries, shapes, and volumes create new silhouettes and intensive research into textures and fabrics enhances the structures. Alessia Xoccato’s passion for fashion began at a very early age within the family company. She later studied at IED Moda Lab in Milan before completing a Masters in Fashion Design at Domus Academy. While gaining experience in design departments for national and international companies, Alessia started developing capsule collections. She was declared the winner of the Next Generation competition in 2009 and was selected by the National Chamber of Fashion to exhibit at Toronto Fashion Week. Vogue Italia identified her brand among the Vogue Talents and more recently she was chosen as a finalist for Who Is On Next? 2012, promoted and sponsored by Vogue Italia and AltaRoma. Her S/S 2015 collection is inspired by art, especially by the German artist Paul Klee. 

http://www.alessiaxoccato.com/
イタリア人デザイナーのアレッシア・ソカートは、テーラリングと芸術表現、そして洗練に対する、人々の意識を高めようと試みている。彼女は、クリエイティブなプロセスの中で、なくてはならない斬新で国際的なセンスを備えた美学を組み合わせながら、肉体と空間の関係について深く掘り下げている。それぞれのコレクションが、彼女自身の感性の表現活動を通して生まれている。さらに建築学的な形状、フォルム、ボリュームが、新しいシルエットを生み出し、テクスチャーとファブリックの入念なリサーチがこの構造をさらに強調している。アレッシア・ソカートのファッションへの情熱は、実家の家族経営企業の中で、とても幼いころに芽生えた。その後、ミラノのヨーロッパデザイン学院・モーダ・ラボで学び、ドムス・アカデミーでファッションデザインのマスターを取得している。国内外の企業のデザイン部門で経験を積みながら、カプセルコレクションの制作を始めたアレッシアは、2009年度のNext Generationの勝者に選ばれ、さらには、ナショナル・チャンバー・オブ・ファッションから、トロントファッションウィークに出展する機会を与えられた。また、イタリア版ヴォーグにより、Vogue Talentsの一員として認められたほか、最も直近の例では、同誌と AltaRoma が主催／後援を務めるWho Is On Next? 2012のファイナリストに選ばれている。2015年春夏コレクションは、アート、とりわけドイツ人画家のパウル・クレーにインスピレーションを得た内容に仕上がっている。
http://www.alessiaxoccato.com/






Mark Kenly Domino Tan
Mark Kenly Domino Tan
Mark Kenly’s creations shine a light on tailoring and timeless silhouettes while doing away with seasonal restrictions about what you should be wearing. The technical rigor that is evident in his collections was developed in some of the best fashion houses such as Balenciaga, Alexander McQueen, and Sonia Rykiel. Kenly graduated from Denmark’s well-known Kolding School of Design in 2011 before studying for his Masters at the Royal College of Art in London in 2012. Shortly after that, he founded his label together with Trine Marie Holm Hansen. The label soon developed a strong identity. In 2012, Mark Kenly Domino Tan won the national H&M Award and, in the two years that followed, the label took part in Copenhagen Fashion Week where it garnered a great deal of attention from the international press. The collections are designed and realized in a studio in Copenhagen as this is the best way to develop the individual pieces. The Danish label is already selling its pieces to Saudi Arabia, Japan, Korea, France, and England.

www.markkenly.com 
マーク・ケンリーは、今シーズン何を着るべきかというトレンドの流れとは一線を画し、テーラリングとタイムレスなシルエットに焦点を当てた作品をクリエイトしている。彼のコレクションの中に明らかに見られる精緻な技術は、バレンシアガやアレキサンダー・マックイーン、ソニア・リキエルなどの素晴らしいファッションメゾンで培われたものだ。ケンリーは、デンマークの有名なコリング・スクール・オブ・デザインを2011年に卒業し、翌年にロンドンのロイヤル・カレッジ・オブ・アートでマスターコースを専攻。それからほどなくして、トリーネ・マリー・ホルム・ハンセンとともに自身のブランドを立ち上げ、瞬く間に強力な個性を築いて行った。2012年、Mark Kenly Domino Tanは、デンマークで開催されたH&Mアワードを受賞し、その2年後にコペンハーゲンファッションウィークに参加。国際的なプレスから、大きな注目を集めた。個々の作品を開発する上で一番良いという理由から、コレクションのデザインと生産は、コペンハーゲンのスタジオで行っている。このデンマークブランドは、サウジアラビア、日本、韓国、フランス、イギリスで既に販売されている。

www.markkenly.com 
ATBernard 

ATBernard 

The concept behind ATBernard is to take fabric from old haute couture pieces and reuse it to create a unique collection. The result is somewhere between the do-it-yourself punk of Westwood (when she was with McLaren) and the studios of big Parisian houses. Great care is taken when creating each item; production is limited and all takes place in one Parisian workshop. The mix between haute couture and urban culture gives birth to a timeless and very trendy collection. With themes such as Grunge Sunset for the F/W14 collection and Sweet Violence for S/S15, ATBernard plays on the ambiguities between luxury and “street.” There is a paradox between timeless, high-end materials and modern, young lines. At a time when most of the new shops are vintage stores, and where everything old is considered fashionable, here is a new way to make new out of old, to reuse, to reinvent.

www.atbernard.fr
ATBernardは、古いオートクチュールの生地を再利用して、ユニークなコレクションを作り上げる特徴的なコンセプトを掲げている。その結果生まれたのは、（マルコム・マクラーレンと一緒にいた頃の）ヴィヴィアン・ウエストウッド的なDIYのパンク精神と、パリの高級メゾンの中間を行く作品だ。アイテムには細心の注意が払われ、パリのワークショップで限定数のみ生産されている。オートクチュールとアーバンカルチャーの程よいミックスが、タイムレスでありながらとてもトレンディーなコレクションを生み出している。ATBernardは、2014年秋冬の“グランジ・サンセット”や2015年春夏の“スウィート・バイオレンス”のようなテーマで、ラグジュアリーとストリートの曖昧さを遊んでいる。タイムレスなハイエンド素材と、モダンな若いラインとの狭間には、このような興味深い矛盾が存在するのだ。新しいショップの多くがヴィンテージを扱い、古さがファッショナブルだと見なされる今、古きから新しきを生む、再利用と再発明の新しい形がここにある。

www.atbernard.fr
