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Chinese Powerhouse: Gordon Wu's Vigoss group
中国の強豪：ゴードン・ウー氏のVigossグループ
One of today’s most influential denim entrepreneurs is Gordon Wu with his company Vigoss, based in Guangzhou, China. For thirty years he has dedicated his life to fashion, focusing on denim.

現代最も影響力のあるデニムの起業家の1人は、ゴードン・ウー氏と中国の広州に拠点を置く彼の企業Vigossだ。30年もの間、デニムに焦点を定めながら、彼はファッションに人生を捧げてきた。
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What makes him different to other key players in this segment is his passion for detail. He structured his business operations in an entirely vertical fashion. He buys the best American cotton from his partner brand Cotton USA and produces his own yarns, fabrics, accessories, and embroideries. He also controls his own manufacturing, printing, washing, finishing, dying, and coloring. On top of that, he recently entered into a contract with DHL and FedEx that enables him to deliver to any retailer in the USA or Europe (apart from Russia) in 2-3 days from his warehouse in China. He gives a literal meaning to the concept of “fast fashion.”
デニムの分野で、他のキープレーヤーとウー氏を差別化するものは、ディテールに捧げる情熱だ。彼は、ファッション界の川上から川下全体にわたり企業活動を行ってきた。パートナーブランドのCotton USAから最高品質のアメリカ産コットンを仕入れ、紡績から生地の生産、アクセサリー、刺繍までを独自に手がけるだけでなく、製造工程、プリント、洗濯、フィニッシュ、染色も自ら管理している。さらに最近では、中国にある自社倉庫から、アメリカやヨーロッパ（ロシアを除く）のあらゆるリテーラーに2〜3日で配送できるよう、DHLとFedExと業務契約を締結した。彼は、“ファストファッション”のコンセプトを、文字通り実行に移している。
Being a perfectionist, he bought the well-known JC retail chain in Scandinavia, which consists of almost 200 stores. This helped him acquire the ultimate knowledge for a fashion entrepreneur: how to sell all the way through to the end consumer. This gave him immediate feedback through which he learned all the pitfalls and obstacles of the complicated retail business and managed to understand the needs of consumers and retailers alike. He can quickly identify bestsellers or problems and is able to react almost instantaneously.
また完璧主義の彼は、200店舗を展開する有名なスカンジナビアのJCリテールチェーンを買収した。これによって、エンドユーザーにどのように商品を販売するかという、ファッション起業家としての究極の知識を得た。複雑なリテールビジネスに隠された落とし穴や障害のすべてを学び、消費者だけでなくリテーラーのニーズも理解できる術を得たのだ。彼はすぐさま、ベストセラーや問題を見つけ出し、ほぼ瞬時に反応することができる。
Today, Gordon Wu can supply most stores around the world with brand new styles within only two weeks of their initial inquiry.
現在ゴードン・ウーは、世界中の大半のショップに、新しいスタイルを供給することができる。それも、受注後ほんの2週間以内でだ。
His brands, which include Earnest Sewn, D-ID, and Better in Blue can be found in the best stores around the world – Barneys, Bloomingdales, Nordstrom, Saks Fifth Avenue, and Neiman Marcus, to name just a few.
アーネストソーン、D-ID、Better in Blueをはじめとする彼のブランドは、バーニーズ、ブルーミングデールズ、ノードストローム、サックス・フィフス・アベニュー、ニーマン・マーカスといった、世界中のベストストアで見つけることができる。
On an international level, over five hundred people are working for his group in design and development alone. Gordon Wu combines the best of three worlds: the design comes from Europe and the USA, the fits and finishes are developed in Los Angeles, and the production is based in China, where people are famous for their sewing skills. Gordon always aims for the perfect fit and quality, which is why a size 26 always fits, regardless of the style. This is achieved through rigorous overall quality control, fittings and re-fittings during every stage of production, and scrutinizing the potential shrinkage of all fabric. The result is that each final product is identical.
彼の企業グループ全体のデザインと開発部門では、世界で500人の従業員が働いている。デザインはヨーロッパとアメリカ、フィットとフィニッシュはLA、製造拠点は縫製技術で有名な中国。ゴードン・ウーは、3つの世界の良いところを一つに組み合わせている。常に、完璧なフィットとクオリティーを目指しており、例えばサイズ26が、スタイルの違いにかかわらず常に同じようにフィットする理由はここにあるのだ。またこれは、全製造段階で幾度もフィッティングを確認し、すべての生地の縮み率を入念に検査するといった、厳格な品質管理全体を通してのみ実現するものであり、その結果、それぞれの商品が寸分の違いもなく仕上がるのだ。
He has created new machines that combine ozone with traditional washes to make his production more sustainable and ecological. This reduces water consumption by 90% and improves quality.
ゴードン・ウーは、製造工程がより持続可能でエコロジカルになるよう、オゾンと伝統的な洗濯を組み合わせる新しい機械を作り上げた。この機械の使用により、水の使用量が90％削減されただけでなく、クオリティーも向上した。
In the next few years he aims to expand on the 200 existing JC stores to a total of 1,000 stores throughout Europe, USA, and China. Being Chinese, he feels the time is right to conquer his home market with multi-brand stores.
これから数年のうちに、JC の既存店200店舗を、欧州、アメリカ、中国全体で1000店舗まで拡大する目標を立てている。自国に、マルチブランドストアを展開する好機が訪れたと感じているからだ。

Besides being a producer and brand owner, he also wants to work together with selected global premium brands to give them a market to sell their products. Gordon Wu is also interested in acquiring further brands if they fit into his portfolio. He is always open to working with good designers in order to drive the market forward.

これ以外にも、プロデューサーでありブランドオーナーである同氏は、厳選された世界のプレミアムブランドと仕事をし、彼らの商品を市場展開したいという野望がある。自身のポートフォリオにマッチすれば、さらなるブランド買収にも意欲的だ。市場を回して行くために、優れたデザイナーと仕事をすることにも常にオープンである。

When asked about the formula for his success he states that he not only has a great family behind him, but also has loyal, hardworking partners in all aspects of his business. “It’s not about me; it’s about the best people becoming family members over time and a rigorous drive for quality and excellence.” This is what makes Vigoss what it is today.
ここまで達成した成功の方程式は何かとの問いに、ゴードン・ウーは、素晴らしい家族だけでなく、忠誠心高き勤勉なパートナーの存在が、ビジネスのあらゆる側面で支えになってきたと答えた。「私自身のことは重要ではありません。長きに渡り私のファミリーに加わってくれている人々、クオリティーとエクセレンスに対するストイックな衝動が重要な鍵なのです」。これこそが、Vigossが現在の成功を享受している理由なのだ。
