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Forward-looking fashion houses and textile companies are increasingly concerned with environmental and social impact. For over a decade, there has been a global increase in industry initiatives aimed at raising public awareness about product life cycles and influencing consumer behavior. The issues at stake include water and energy consumption, the carbon footprint, waste, transport, construction, safety at work, and working conditions. The entire production chain from design to distribution finds itself headed in a new direction – controversial in more ways than one, and not without its difficulties, but it is also a great opportunity to innovate.
先見の明のあるファッションメゾンやテキスタイル企業は、環境や社会的影響への配慮をますます高めている。ここ10年間で、製品ライフサイクルに対する社会の認識を高める活動や、消費者行動に影響を与えることを目標にした業界の取り組みは、世界レベルで拡大を見せてきた。これらの重要な課題には、水やエネルギーの消費量や、二酸化炭素排出量、廃棄物、輸送、建築、労働上の安全、労働条件などが含まれる。デザインから流通に至る、製造にまつわる全工程が、新しい方向へと舵を切っている。困難を伴い、様々な議論も巻き起こしているが、これは革新への素晴らしいチャンスでもあるのだ。
European luxury group LVMH has been taking an active approach to sustainability for the past twenty years. The group publishes an environmental report for its five business divisions. Louis Vuitton stores, for example, are using iodide lighting and saving 60% more energy. Ten years ago, the luxury label Gucci, part of the Kering Group, launched a social responsibility certification process. In close collaboration with associates in Italy, Gucci developed an innovative metal-free leather-tanning process, used in the exclusive metal-free Bamboo bag collection. Environmental ambassador Stella McCartney is particularly active in her research into new, alternative materials, often working together with international nonprofit organizations on local projects for animal protection. We know that clothing is often produced using hazardous chemicals. That is why the Valentino Fashion Group has drawn up its Detox Solution Commitment, promising to eliminate the use of substances from its production cycle by 2020. Partnerships are also becoming increasingly important, one example being G-Star RAW’s project Raw for the Oceans in collaboration with Bionic Yarn and The Vortex Project. Plastic bottles collected from the oceans were used to create the collection’s materials and the project campaign is being promoted across all new media with the support of rap singer Pharrell Williams. The Levi’s label Dockers involves consumers through its environmentally friendly care labels and has also initiated a financial support program for its suppliers in developing countries in order to promote safety and environmental standards. In the denim arena, fabric specialist ISKO has worked with German label Tom Tailor to create a collection using recycled cotton and eco-friendly treatments to reduce water consumption and CO2 emissions. Manufacturers of raw materials, textiles, and other components, are key to the production chain. Many companies, including US Denim Mills, Nastrificio Victor, Tejidos Royo, Candiani Denim, Miroglio, and Canepa, are making advances in sustainable technological innovation and investing funds with the intention of improving the fashion world of today and tomorrow, and of inspiring new ideas.
ヨーロッパの高級ブランドグループLVMHは、過去20年間に渡り、サスティナビリティーに対し積極的なアプローチを続けている。経営する5部門に関する環境報告書を発表し、ルイ・ヴィトンの店舗では、ヨウ化物を使用した照明を使い、60％以上の節電を実現している。ケリンググループ傘下の高級ブランド、グッチは、企業の社会的責任を管理する承認プロセスを10年前にスタートした。イタリアの関連団体と密接に提携し、グッチはメタル不使用の革新的なレザータンニングプロセスを開発し、エクスクルーシブなメタルフリーのバンブーバッグコレクションで活用した。環境大使であるステラ・マッカートニーは、新種のオルタナティブな素材に対する研究を大変熱心に行い、国際NGOと提携しながら地元の動物保護プロジェクトに携わっている。アパレルの製造には、得てして危険な化学薬品が使用されていることは周知の事実だが、ヴァレンティノ・ファッション・グループは、デトックス・ソリューション・コミットメントを立ち上げ、2020年までに製造サイクルから有害物質を排除すると宣言している。パートナーシップもますます重要性を増しており、例えば、G-Star RAWのRaw for the Oceansというプロジェクトは、バイオニックヤーンとボルテックス・プロジェクトとコラボレーションを行っている。海から回収したプラスチック製ボトルをコレクションの素材に使用し、ラップシンガーのファレル・ウィリアムズのサポートのもと、あらゆるニューメディアを駆使してプロジェクトキャンペーンを行った。リーバイスのレーベル、ドッカーズもまた、環境に優しいレーベルのポリシーを通して消費者を取り込んでいるだけでなく、安全環境基準の認識を高めるために、後進国を拠点にするサプライヤー向けの経済支援プログラムも開始している。一方デニムの世界では、ファブリックの専門企業イスコが、ドイツのブランド、トム・テイラーと提携したコレクションで、水の使用量とCO2排出量を削減するエコフレンドリーなトリートメントとリサイクルコットンを採用している。また、未加工素材やテキスタイル、その他の付属品メーカーは、製造チェーンにおいて鍵となる存在だ。USデニムミルズやナストリフィシオ・ビクター、テヒドス・ロヨ、カンディアーニ・デニム、ミログリオ、カネパなどの多くの企業が、持続可能な技術革新や、現在だけでなく未来のファッションを良くし、新しい発想を鼓舞することを意図した投資を行っている。
