Очерк 
J Brand – Как Сохранить Лидерство
Премиум лейбл из Лос-Анджелеса J Brand недавно начал работать с Линн Коплин, новым президентом бренда и хорошо известной личностью в отрасли. Издатель WeAr Клаус Вогель встретился с Линн в ее офисе в Лос-Анджелесе с тем, чтобы побольше узнать о ее видении бренда, трендов и ключевых действий для поднятия уже высокоуспешной компании на следующий уровень. 
Клаус Вогель
Линн провела всю свою карьерную жизнь, работая в отрасли одежды. Начав с ритейла, она перешла в оптовую торговлю и затем в сегмент производства моды. Ее опыт указывает на разносторонность знаний в этот момент ее карьеры, и она очень хорошо понимает каждый аспект работы J Brand. Проработав в True Religion, где Линн была членом совета директоров и чьей задачей была продажа компания, с чем она успешно справилась, теперь она нацелена вывести J Brand на новый уровень.
Создавая замечательные модели «с головы до ног», Линн уделяет особое внимание сегменту штанов, потому что это ключевое преимущество бренда, учитывая, что в производстве такого чувствительного продукта присутствует много видимого и невидимого ноу-хау. Создание прекрасной пары джинс или штанов это не только работа, это целое искусство, объясняет Линн. Продуманное построение любого изделия позволит тебе во многих аспектах лучше выглядеть, а также просто лучше себя чувствовать. «Любой может изготавливать пятикарманные джинсы, но умение сделать так, чтобы посадка была замечательной, джинсы были комфортными, их носитель выглядел хорошо, а сами джинсы носились долго, делает инвестицию в такой продукт умным приобретением. Это и является основой успеха J Brand,» - объясняет Линн. 
В последние годы J Brand вырос благодаря очень преданным клиентам, и Линн хочет омолодить клиентуру и перенаправить фокус на более молодую, сознательную в моде аудиенцию. 

В ее видении спектрум бренда развивается от чистых, невысказанных открыто изделий к более диверсифицированной гамме с фокусом на дениме, становясь все более релевантным для гардероба каждой женщины. «Сексуальность и осознанность тела это то, что клиенты могут ожидать от нашей продукции,» - объясняет она. «Вместе с глубокими знаниями и вниманием к деталям это то, что создает огромную разницу.»   
Ищя новые стили и тренды, Линн видит, что на данный момент в сегменте штанов для женщин акцент явно на более высокой талии. «Это дает штанам совершенно новый силуэт, который могут носить гораздо более широкий спектрум потребителей,» - говорит она. Так как обтягивающий покрой вот уже пару лет преобладает в гардеробе каждой женщины, она превидит долгожданную возможность предложить новые модели, чтобы дать настоящую причину потребителям совершить покупку.

Другими инновациями в J Brand будут конструкция, работа с техническими тканями, уменьшение, где необходимо, веса и новые техники стирки. В точки зрения цветов она предпочитает белые, бледно-голубые и нейтральные тона для предстоящего сезона весна 2015.

Линн распознает быстро растущий рынок мужской одежды как интересный для роста сегмент. Мужчины стали серьезными фанатиками моды, которые знают чего они хотят и готовы потратить приличные деньги на тщательно сделанную вещь. Занятость одеждой растет, в особенности среди молодых мужчин, которые регулярно делают покупки и лучше чем когда-либо понимают бренды. Это открывает возможности для роста и более широкой осведомленности брендами. 

С точки зрения глобальных регионов Линн видит больше всего потенциала для роста в Азии и Среднем Востоке. Мультибрендовые и универсальные магазины высокой рассматриваются в качестве партнеров. 
