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Смотрящие в будущее дома моды и текстильные компании все больше озабочены негативным влиянием отрасли на окружающую среду и социум. Вот уже больше десятилетия наблюдается глобальный рост инициатив, направленных на расширение общественного сознания о жизненных циклах продукции и на влияние на поведение потребителей. На повестке дня потребление энергии и воды, отпечаток углевых расходов, мусор, транспорт, строительство, безопасность на работе и рабочие условия. Вся производственная цепочка от дизайна до дистрибуции движется в новом направлении – зачастую пути неоднозначны, и есть свои сложности, но это также замечательная возможность для инноваций.  
Европейская группа компаний сегмента премиум LVMH уже двадцать лет принимает активное участие в устойчивом развитии. Компания публикует отчет об окружающей среде для пяти бизнес подразделений. Магазины Louis Vuitton, например, используют йодидные лампы, экономя более 60% потребления электроэнергии. Десять лет назад премиум лейбл Gucci, являясь частью Kering Group, запустил процесс сертификации социальной ответственности. Совместно с парнерами в Италии, Gucci разработал инновационный, свободный от металла процесс дубления кожи, использованный в создании эсклюзивной коллекции сумок Bamboo. Посол по защите окружающей среды Стелла Маккартни особенно активна в исследовании новых, альтернативных материалов и часто сотрудничает с международными некоммерческими организациями по местным проектам защиты животных. Мы знаем, что зачастую одежда производится с использованием опасных химических веществ. Поэтому Valentino Fashion Group составил Обязательство по Обезвреживающим Методам, обещая к 2020 году полностью исключить применение вредных веществ в производственном цикле. Совместное сотрудничество также становится все более важным. Примерами являются проект компании G-Star RAW совместно с Bionic Yarn под названием  «Raw for the Oceans» или The Vortex Project. Первый проект реализует коллекции из материалов, в которых присутствуют переработанные пластиковые бутылки, найденные в океане. Продвижение рекламной кампании проекта идет по всем новым каналам медиа, с поддержкой рэпера Pharrell Williams. Dockers от Levi’s привлекает внимание потребителей благодаря своим дружелюбным к окружающей среде лейблам, и недавно он запустил проект по финансированию поставщиков в развивающихся странах с тем, чтобы продвигать безопасность и стандарты экологичности. В сегменте денима специалист по тканям ISKO совместно с немецким лейблом Tom Tailor создали коллекцию, используя переработанный хлопок и экологичную обработку, чтобы уменьшить потребление воды и выброс CO2. Производители сырых материалов, тканей и других компонентов – ключевые игроки в производственной цепочке. Многие компании, как, например, US Denim Mills, Nastrificio Victor, Tejidos Royo, Candiani Denim, Miroglio, и Canepa, делают серьезные шаги в технологических инновациях для защиты окружающей среды и инвестируют деньги с целью улучшить настоящий и будущий мир моды и вдохновить на новые идеи.

