ОБЗОР ТРЕНДОВ


БАЙЕРЫ ОЗВУЧИВАЮТ ТРЕНДЫ

WeAr провел интервью с международными байерами в сфере моды, денима и обуви о предстоящем сезоне. Двумя главными вопросами стали: 1. Что вы ищете в предстоящих трейд-шоу и дизайнерских показах?  2. Каким будет следующий большой тренд в 2015?



МАНУЭЛ РИВЕРА 
Владелец Different Fashion, Силт, Германия 

Конечно мы ищем новые тренды и что-то «специфичное» или «отличающееся», поэтому мы учавствуем во всей этой интернациональной канители. Наш следующий прицел на Сан Паоло. Становится все труднее, но мы всегда какими-то путями находим решение! Следующий большой тренд это «мужчины», так как мужчины это новые женщины. В этом есть своя движущая сила, и мы видим в этом огромный рыночный потенциал для предстоящих сезонов! Что касается женской одежды, здесь явно нет никакого четкого тренда. Каким-то образом подходит в принципе все. Я делаю ставки на такие премиум бренды, как Juvia и на верхнюю одежду всех типов – это новый “outdoor!”


АРКАДИУС ЛИКУС 
Основатель магазина Vitkac, Варшава, Польша

Мы всегда концентрируемся на традициях и ручном мастерстве, поэтому мы очень ценим таких дизайнеров, как Gucci, Ланвин, Баленсиага, или Yves Saint Laurent. Фокус этих брендов направлен на искусный покрой, высококачественные материалы и, конечно, оригинальный дизайн. Для нас здесь в Vitkac тренд 2015 года заключается в узнаваемости – дизайн, цвета, ткани должны быть частью индивидуальности бренда. Но, в то время как тренды меняются, то, что остается это история, которая ставит решающую отметку на прошлом и будущем каждого тренда.


ЕЛЕНА КАСТАУДИ
Основатель OnLand, Барселона, Испания

OnLand это магазин-якорь в Барселоне для местных, независимых дизайнеров, которых мы представляем вместе с нашим собственным лейблом. Когда мы посещаем трейд-шоу или модные показы, мы прежде всего ищем энтузиазм, трепет и эмоции. В противном случае не стоит работать над коллекций, потому что мы должны заразить своих клиентов тем же волнительным ожиданием, которое испытываем мы сами, той же жаждой прибытия новинок в магазин. Однако, страсть к делу это еще не все. Мы считаем, что хорошая коллекция в одинаковой пропорции нуждается в размышлениях, усердии и трудолюбии. Сегодня клиенты хорошо проинформированы, взыскательны и втянуты в поток нескончаемого разнообразия. Они выбирают дизайн и эсклюзивность, а также качество и цену. Равновесие ума и души это ключ к созданию чего-то свежего, привлекательного и неотразимого. 


ОКСАНА БОНДАРЕНКО 
Президент Шоу-рума Ли-Лу, Москва, Россия

Мы ищем уникальные бренды со стильным дизайном хорошего качества в средней ценовой категории. На сегодня это основная тенденция не только российского, но и мирового рынка. Все базовые вещи и даже базовые коллекции аксессуаров пользуются гораздо меньшим спросом в связи с перенасыщенностью рынка. Тренд все то, что недорого, но интересно по дизайну и, конечно, качественно. В тренде будут новые технологии и все, что заставляет обращать внимание покупателя на необычность коллекции или отдельно взятых вещей. Будущее розницы за качественно сделанными коллекциями, хорошо выстроенными графиками поставок и узнаваемостью бренда за счёт своей оригинальности.


ГЕРБЕРТ ХОФМАНН 
Байер/Креативный Директор в Voo Store, Берлин, Германия 

Такое ощущение, что тренд номер один это и есть сам тренд! Эсклюзивная спортивная одежда и основные, вне временных рамок образы это то, что нравится на данный момент, и эта тенденция усиливается по двум причинам. Быть гибким просто необходимо. Частота новых коллекций утомляет и образованные в моде люди осознают, что простота это то, что лучше все работает. Так что будьте простыми, повседневными, спортивными и не забывайте про качество!   


РОН ЭРМАН
Владелец Ron Herman, Лос-Анджелес, США 

Сложность моей работы как байера для специализированного магазина состоит в предоставлении клиентам точно тех вещей, которые они искали, в то же время предлагая им новые и интересные изделия, которые они никогда не видели и не слышали. Трейд-шоу это прекрасная возможность получить обзор лучшего, что может предложить рынок. Мне нравится пройтись по всему шоу, чтобы увидеть, если что-то неожиданно привлечет мое внимание. Поэтому, начиная сезон или посещая трейд-шоу, я стараюсь не представлять заранее, что я найду. Открытость ума помогла мне выжить в отрасли, построенной на постоянных изменениях.


РУНГАНГ ЖУ 
Директор Моды в Unger, Гамбург, Германия 

Я предвкушаю новые таланты и тренды! Подиумные показы дают нам креативный опыт, позволяющий интенсивно и эффективно понять бренды. С брендовой точки зрения мы возвращаемся в 70-е года, когда мода была смелой, красочной и революционной. Расклешенные штаны, босоножки на танкетке, челки, длина макси и другие детали 70-х будут сердцевиной сезона весна-лето 2015, превращая хобо в гламур.


ТИЦИАНА ФАУСТИ
Владелец Tiziana Fausti, Бергамо, Италия

Я не ищу какой-то бренд в отдельности – когда я посещаю трейд-шоу, я ищу что-то бросающееся сразу в глаза. Эту же идею я стараюсь передать моим клиентам в магазине. Я также заинтересована в брендах хорошего качества по хорошей цене. Следующий большой тренд в сезоне весна-лето 2015 будет посвящен 70-м годам, с высокими туфлями, босоножками на танкетке, длинными юбками и ремнями высокой талии. Я сама лично прошла через 70-е, и теперь эта эпоха вернется во всей своей силе. 


БЕППЕ АНЖИОЛИНИ 
Владедец Sugar, Ареццо, Италия

Во время показа я всегда в ожидании сильных эмоций, это может быть провокация или образ, которые вдохновляют меня или остро поражают душу и разум. Во время трейд-шоу я ищу более доступные вещи и новые предложения. В общем, однако, я всегда ищу инновационные идеи и храбрость сделать вызов, выйти за пределы уже виденного и слышанного. Потому что мода это будущее. Мода всегда отражает общество, и на данный момент невозможно определить один превалирующий тренд: мы живем в мультиэтнической, мультикультурной эпохе, где различные тренды создают новые смешения и эстетику. Возможно настоящий тренд на сегодня это создание своего собственного стиля, который ценит индивидуальность и не устанавливает четких правил.


АЛЕКСАНДР МОИСЕЕНКОВ
 Управляющий партнер в Project 3.14, Москва

В общем, мы отслеживаем в какую сторону все двигается: форма, силуэт, фактура. Мы прежде всего пытаемся уловить настроение, которое витает в воздухе и так или иначе отражается в работах дизайнеров. Мы ищем «бриллианты» -  новые имена, в которых, на наш взгляд, есть потенциал и индивидуальный стиль. Учитывая особенность нашего сегмента,  таких дизайнеров найти очень сложно. Касательно тренда, силуэт будет преимущественно расслабленный. Он не будет таким же приталенным и зауженным, как раньше. Большой упор делается на ткани и фактуры - даже базовые вещи приобретают совершенно другой шик. Как всегда, хорошая кожаная куртка будет в тренде.


ГЕНРИ ГРЭХЭМ
Партнер и главный креативный менеджер в Wolf & Badger, Лондон, Великобритания

Мне нравится использовать как можно меньше регламентированных рассуждений. Слишко усиленные размышления над определенным прописанным эстетическим критерием может лечь тяжелой ношей, ограничивая восприятие сюжета и стиля, которые пытается передать через свою коллекцию дизайнер. Следуя этому подходу, я могу расслабленно подходить к коллекциям. Когда мое внимание привлек определенный дизайнер, я ищу отдельные вещи, которые, по моему ощущению, будут хорошо смотреться в наших магазинах и на нашей онлайн платформе. Мы имеем свой метод работы с брендами; наши закупки имеют всенаправленный характер, и мы предлагаем подборку лучших развивающихся брендов. В женской одежде присутствуют значительные тренды. Это включает использование тесьмы в структуре вещей в качестве контраста более тяжелым и плотным тканям. Ткань с металлическим эффектом скорее всего будет господствующим трендом, который просочится с подиумов в розничную торговлю. С точки зрения цветовой палитры оттенки белого стали основой для многих коллекций. Также часто присутствовали пыльный розовый и пастельные тона. Где были использованы яркие цвета, присутствовал диапазон фиолетовых и синих тонов, от сиреневого до цвета барвинок, от василькового до лазурного синего.   
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МАРГАРИТА ЗУБАТОВА
Байер в Kuznetsky Most 20 (Москва)

Большинство дизайнеров уходят в коммерцию, переставая производить идеи и штампуя платья-карандаши, так как продаются они лучше всего. Мы ищем тех, кто умеет держать баланс между концептуальным и коммерческим. Британский дизайнер Nasir Mazhar вдохновлен своими друзями. Это уже не об одежде как о вещах, а об одежде, которая рассказывает историю. Именно истории - это то, что очаровывает и чем хочется поделиться с клиентом. Главной целью в 2015 году станет представление дизайнеров, которых по праву можно назвать концептуальными. Их опыт работы в индустрии при этом не имеет значения. Это может быть как J.W. Anderson, один из немногих авангардистов нового поколения, который работает с Loewe и сотрудничал с Versus, так и 24-летний француз Jacquemus, рассказывающий историю про молодую девушку с юга Франции, которая любит себя такой, как есть – неуклюжей, растрепанной, но от этого очаровательной – без следов макияжа и в рубашке с вышитой морковкой.


ФЕДЕРИКО ДЖИЛЬО
Владелец Giglio, Палермо, Италия

Я ищу нового вдохновления. Я хочу, чтобы дизайнеры привлекли мое внимание и мотивировали меня чем-то новым и прекрасным. Предполагаю, что те же эмоции возникнут у моих клиентов. Самый очевидный тренд 2015 года будет возвращение к простоте в динамичной интерпретации. Мультибрендовые магазины заново открывают для себя трепет поиска, потому что вещи от различных дизайнеров могут быть совмещены друг с другом, создавая уникальный стиль.


КАЙ АВEНТ-ДеЛЕОН 
Владелец /Байер в Sincerely Tommy, Бруклин-Нью-Йорк, США

Я ищу необычные вещи, которые рассказывают свою историю. Я обычно склоняюсь к одной вещи против целой коллекции. Я одержима вещами, которые играют с текстурой и различными тканями. Я люблю металлический эффект, поэтому любая вещь с серебрянным или золотистым металлическим цветом привлечет мое внимание. Я наблюдаю возвращение множества трендов из 90-х годов, и я думаю они останутся на какое-то время. Разнообразие штанов кюлотов, широких пальто; женщины явно выбирают более мужской стиль в одежде. Мне это очень нравится; это момент, которым я восхищаюсь.  


ОЛИВЬЕР АКСЕР 
Владелец Série Noire, Лилль, Франция 

Я всегда хочу быть удивленным, открывая для себя новые материалы и неожиданные примерки. Я внимательно слежу за инновациями и навыисочайшим качеством в производстве. Я верю в то, что мы больше не можем говорить о трендах. Потому что у каждого дизайнера свой мир, свой фирменный стиль, таким же образом архитектор распознаваем по его творениям. Мой выбор никогда не был основан на трендах. Я выбираю дизайнера на основе его индивидуальности. Но я хотел бы указать на тенденцию к военному стилю с вездесущностью цвета хаки, как видно у Balmain, и на куртки парка, полностью сделанные из кроличьего меха, как, например, у Mr. and Mrs. Furs.


РИЧИ ЧАН 
Основатель и Владелец, Triple Major, Китай

Я ищу уникальную дизайнерскую точку зрения; индивидуальность просто необходима, если вы хотите быть замеченным. Будьте новаторами! Когда речь идет о трендах, на размер больше это новый средний размер, и нам необходим новый подход к покроям. 
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