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Actualización de Mercado


DAVID DAVID
ESTAMPADOS POR TODOS LADOS

El diseñador de estampados David Saunders ha lanzado una nueva colección de productos de interior y de moda para P/V 2015 con su marca David David. Su estilo llamativo, colorido y geométrico es aplicado sobre varias superficies, incluyendo paraguas, fundas de móvil, sillas, papel de pared, cojines, tazas y una colección de moda versátil para hombre y mujer. David David ha conseguido popularidad mundial y sus creaciones son llevadas por celebridades como Santigold, Susie Bubble y Zebra Katz. Durante el pasado London Design Festival, renombró por completo las paredes de la entrada del prestigioso Museo V&A. 
www.daviddavid.co.uk/


LAOKOON
ARTE TEXTIL 

Laokoon Design es una plataforma abierta para diseñadores de moda y de interiores. El poco convencional material artístico Laokoon está elaborado de un surtido de textiles e hilos en una gama de colores y estructuras; el material es una manifestación de tecnología, ciencia de materiales y formas orgánicas naturales. Su estructura abierta se basa en técnicas tradicionales de costura y tejido y puede contener materiales naturales como cuero y conglomerado, además de plásticos de gran calidad. Esta combinación de elementos ofrece una extraordinaria flexibilidad y resistencia, además de la habilidad de mutar en formas orgánicas. Laokoon puede usarse para un gran número de productos y aplicaciones interiores, por ejemplo el innovador diseño Enso Lamp.
www.laokoon-co.com/


F-ABRIC
BY FREITAG

La conocida marca de maletas Freitag ha desarrollado un material altamente sostenible y biodegradable llamado F-abric. Este material está elaborado con cáñamo, lino y modal, todos ellos cultivados en Europa y sin necesitar excesivas cantidades de agua para crecer. Se hace uso del mínimo de químicos en el cultivo y desarrollo del material, lo que significa que cumple con los requisitos de Product Class I de Oeko-Tex Standard. La polución del transporte es mínima, ya que la producción tiene lugar a 2.500 km de la fábrica en Zúrich. F-abric es 100% biodegradable, completando el ciclo ecológico.
www.freitag.ch/fabric


LEVI’S VINTAGE CLOTHING
NUEVA TIENDA ONLINE

Levi’s ha lanzado una nueva tienda online, Levi’s Vintage Clothing. La exclusiva colección sólo se venderá online y está inspirada en el archivo de Levi’s, remontándose hasta 1873, y el espíritu del workwear americano. Más de 40.000 Levi’s 501 de importancia histórica de los pasados 122 años serán reproducidos, con el tejido, teñido y detalles exactos de acuerdo con las especificaciones de ese periodo de la historia, para que las prendas tengan el mismo aspecto que cuando fueron presentadas por primera vez. Incluso las etiquetas y envoltorios son recreados siguiendo las referencias del archivo.
http://levisvintageclothing.com


ROBIN’S JEAN
EXPANSIÓN

La compañía con sede en L.A. Robin’s Jean planifica la expansión de sus tiendas. Abrirá cuatro tiendas adicionales en Norte América, con un total de diez en todo el mundo. La sexta tienda abrirá durante el famoso Sundance Film Festival en el Park City de Utah, en Main Street. Además, Robin Chretien, su propietario, también confirmó la expansión en territorios extranjeros y creará una línea dedicada para los mercados internacionales. 


THE REAL McCOY’S
APRETURA DE TIENDA EN LONDRES

The Real McCoy’s ha abierto su primera tienda en Londres. Durante los pasados 25 años, esta marca japonesa ha usado su excelente artesanía e ideas para recuperar obras de arte del pasado. Es inflexible en relación a todo, desde materiales y texturas hasta los detalles más refinados de moda militar, moda motera y moda de tradición americana. Esto la ha llevado a tener muchos fans famosos tanto en el país como en el extranjero. La tienda en Londres, que ofrecerá la línea militar Real McCoy, la línea de workwear Joe McCoy, y la línea motera Buco, es recomendada a cualquiera en busca de lo auténtico. 15 Henrietta Street, Londres.
www.realmccoys.co.jp


WP WORK IN PROGRESS
FLAGSHIP STORE EN NY

WP Lavori in Corso ha abierto su primer flagshipstore en Norte América, en el Soho de Nueva York. Alberga las colecciones de  Woolrich John Rich & Bros. para hombre y mujer, y Woolrich Woolen Mills., de producción americana. La tienda es diseñada como un viaje a través de los 184 años de historia de la marca, con antigüedades, herramientas de ebanistería, tejidos y muestras de su archivo. Esta apertura será seguida de otras tiendas nuevas en Hamburgo, Sylt, Praga y Tokio. En 2020, la red global de Woolrich contará con 50 unidades minoristas en capitales y principales estaciones de esquí en Asia, Europa y Norte América.


[bookmark: _GoBack]REPLAY
LANAMIENTO DE HYPERFLEX

Replay está cambiando las reglas del denim con Hyperflex, un denim stretch increíble: 100% elástico, de excelente  recuperación y un confort superior. Lycra cuenta con una capa central de poliéster y una exterior de algodón; las dos fibras superiores protegen la Lycra, por lo que las propiedades de recuperación no se pierden al ser lavadas. Para ella, se presenta un jean de cinco bolsillos super-skinny con detalles moteros y pierna recta. El hombre puede escoger entre un jean de cinco bolsillos skinny de talle bajo y un jean de cintura media con un corte ligeramente ajustado.   


IFWECANNOTBETOGETHER
ENTRA EN LENEWBLACK

La nueva marca IFWECANNOTBETOGETHER, creada por Claudia Fratini y Giuseppe Inno, marca su primer éxito al unirse con el showroom LeNewBlack, una plataforma mayorista de internet que tiene acceso a más de 200 marcas selectas de gama alta. La red puede acceder a 3.700 compradores de todo el mundo, los cuales pueden hacer pedidos desde la website cuando y donde sea. 
www.lenewblack.com 


PRINCE TEES
COLECCIÓN DE LANZAMIENTO

La Milan Fashion Week para mujer vio el debut de la primera colección de Prince Tees, diseñada por Enzo Fusco con el Príncipe Emanuele Filiberto di Savoia. Consiste en una colección cápsula de ocho t-shirts en algodón y cachemir, una combinación de preciosas fibras naturales, suaves al tacto y cómodas de llevar, perfectas bajo un blazer o un suéter de lana. Estos t-shirts han sido creados con gran cariño, cada una de las cuales ha sido decorada con gráficos únicos y producidos completamente en Italia. La marca nació de una colaboración entre el Príncipe Emanuele Filiberto, amante de la moda, y Enzo Fusco, el padre de marcas como Blauer, C.P.Company y BPD Be Proud of This Dress.
www.princetees.com


C.P. COMPANY
ICÓNICA GOGGLE JACKET

La Goggle Jacket ha vivido mucho desde su diseño en 1988. A lo largo de los años, 
C.P. Company se ha asociado con otras compañías y artistas pioneros del mundo del diseño y la Goggle Jacket ha tenido siempre un papel importante. En 2011, para el 80º aniversario del reloj reversible Jaeger LeCoultre, se creó la Coggle Jacket reversible. En 2012, la creativa marca apareció con una versión más high-tech, la Visor Goggle Jacket. Recientemente, C.P. Company esponsorizó La Festa Mille Miglia 2014, un rally de cuatro días que empezó el 17 de octubre en Meiji-Jingu, Japón, con más de cien pilotos participantes. La actual Goggle Jacket nació en 1988 para conmemorar la esponsorización del evento.


AMERICAN RAG
APERTURA DE TIENDAS EN CHINA 

American Rag Cie, el reconocido minorista de EE.UU., ha firmado un trato con un grupo minorista de moda basado en Hong Kong y Shanghái para abrir 40 tiendas en China durante los tres próximos años.  La primera tienda abrirá en Shanghái durante la primera mitad de este año y ofrecerá la completa experiencia multi-marca, por la que American Rag es famosa. El fundador de American Rag, Mark Werts, tiene en mente presentar prendas de diseño en las tiendas internacionales de la compañía en el futuro y llevar el conocimiento de American Rag a China. 
www.amrag.com 

                                                                                                                                                                                                                                       
DIADORA
EXODUS PARA P/V 2015 

Para P/V 2015 Diadora lanzará Exodus, el nuevo molde llegado directamente de los 90. Con aspecto aerodinámico y contemporáneo, gracias a su delgada suela, está disponible en una gran cantidad de colores y en una gama de impresiones. Lunares y pata de gallo contrastan con colores brillantes para los interiores en gamuza. 


BAO BAO ISSEY MIYAKE
FORMAS CREADAS POR CASUALIDAD

La famosa línea japonesa de accesorios de diseño se centra en el concepto de formas innovadoras, ligeras y suaves que aparecen por casualidad y cambian según se usen. No consiste tan solo en un proyecto de diseño. Con el uso de una nueva tecnología exclusiva, las formas triangulares únicas son coordinadas y puestas en común para crear efectos especiales, inesperados y flexibles. La colección de invierno más reciente fue acompañada por el nuevo vídeo “BAO BAO PARADE”,  el cual representa el mundo de BAO BAO con una selección de piezas que cobran vida y bailan sobre el escenario como bailarines. 
www.baobaoisseymiyake.com 


RUCO LINE
NUEVO FLAGSHIP STORE EN ROMA

La marca italiana de sneakers ha abierto su nuevo flagshipstore en la elegante calle Via del Babuino en Roma. Este proyecto de tienda fue realizado por Jean Nouvel, el que también puso nombre a las dos últimas colecciones Pure de la marca y al multi-bolso Vrac. La simplicidad y linealidad de la filosofía creativa del arquitecto se ve reflejada en el concepto de la tienda. Estructuras especiales se descubren y se combinan con acero y yeso para crear el perfecto escenario para los zapatos. En la habitación completamente azul, los sneakers se muestran en marcos, dándoles un punto focal claro, lo que hace que la tienda parezca una galería de arte.
www.rucoline.com




WALI MOHAMMED BARRECH
DISEÑO REFINADO

Wali Mohammed Barrech es un diseñador de moda nacido y criado en Karachi, Pakistán, de madre croata y padre afgano. Fue a la escuela alemana y posteriormente fue a estudiar a Colonia. Se graduó en la Royal Academy of Fine Arts en Amberes en 2012, presentando su primera colección un año más tarde. Es conocido como el “diseñador multi-étnico” y dice de sí mismo que no pertenece a ningún lugar. A pesar de ello, encontró su lugar en Copenhague hace algún tiempo. Los materiales que Barrech utiliza en sus colecciones son denim (de origen local), plásticos reciclados, nylon y espumas EVA. A parte de diseñar, Barrech es también profesor en dos escuelas de diseño danesas. 
www.walimohammedbarrech.com
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MAKIOLY
MODA COREANA

Creada en 2014 por los graduados en negocios de 27 años Assémat-Tessandier y Alexandra Dadian, la intención de esta joven marca de diseño es la de promover el trabajo de una nueva ola de diseñadores coreanos adaptando sus diseños al mercado Europeo. La producción de Makioly tiene lugar exclusivamente en Asia – los diseñadores son coreanos y las prendas son también producidas en Corea del Sur. Los cuatro jóvenes estilistas vienen de diferentes mudos y ya están trabajando como Directores de Arte para otras marcas. Sus etilos oscilan ente relajados y casuales, pero sus creaciones están sujetas a inspección y alteraciones por los fundadores de Makioly. La marca ya está totalmente instalada en Francia, con puntos de venta en cuatro concept stores y, por supuesto, en una e-shop.


THE CYCLIST BAGS
URBAN CHIC

Penelope, Maddalena y Claude: estos son los nombres que Julie Thissen, una diseñadora franco-holandesa con pasión por las bicicletas, dio a sus Cyclist bags. Las tres están específicamente diseñadas para ciclistas urbanos. Combinan practicidad, elegancia y seguridad. Su marca consiste en lazos de material retro-reflectivo, cosidos sobre la superficie de piel de los bolsos, que no sólo crean un único efecto visual; también se iluminan por la noche, haciendo más visible al ciclista por la noche.
www.thecyclistbags.com


DIFFERENT FASHION SYLT
20º ANIVERSARIO

El Different Fashion Group celebra su 20º aniversario. Dirigida por el gurú y trend-setter alemán del retail Manuel Rivera y basado en la isla de Sylt, el grupo gestiona tiendas epónimas Different Fashion, además de tiendas mono-marca. Manuel Rivera ha estado operando tiendas en Sylt desde 1995, ofreciendo a los residentes de la isla hambrientos de moda y visitantes las colecciones más refinadas. A lo largo de los años, su gama ha incluido Dsquared2, Dolce & Gabbana, La Martina, Philipp Plein y Kieselstein-Cord, entre otros. Para marcar este aniversario, doce marcas actuales están colaborando con Different Fashion para crear estilos en edición limitada. Belstaff, por ejemplo, está diseñando la “Gangster jacket”, Giorgio Brato una chaqueta de piel y un blouson, Fausto Colato un cinturón en cuero con parches, Camouflage Couture un suéter de cachemir y Juvia una combinación lounge-wear de tres prendas. Las celebraciones de Different Fashion se inician el 8 de abril de 2015. Al mismo tiempo, el grupo DF lanzará su tienda pop-up online, exclusivamente ofreciendo estos estilos limitados.  
www.different-fashion.com


MUSTANG
REALXJEANS

Mustang Jeans lanzará un nuevo material para jeans, RealXJeans. Este poco habitual jerséi suave ofrece un gran confort, manteniendo el auténtico look de denim con un corte ideal. Durante los recientes años, la cantidad de stretch en todos los pantalones Mustang ha sido incrementado del 20 al 75% y como tal, los pantalones en materiales super-stretch ya están establecidos en el mercado. Cuanto menos visible sea el stretch a ojos del consumidor, mejores serán las ventas, explica el CPO de Mustang Group, Hans-Bernd Cartsburg. RealXJeans han estado disponibles desde mediados de diciembre de 2014 in estilos para hombre y mujer en dos lavados diferentes.
www.mustang.de 


GAS
TIENDA EN MUMBAI

Gas ha abierto un flagship store en uno de los mercados más estratégicos para la marca: India. Ubicado en High Street Phoenix, un centro comercial que ofrece al público de la capital lo mejor en moda y ocio internacional, la nueva tienda refleja el espíritu de la marca. Se extiende sobre una planta con Menswear, Womenswear y accesorios. Posicionado centralmente en la parte trasera de la tienda se encuentra la imponente pared de denim, el espacio que se centra en el negocio central de la marca.


ARCHROMA
TRACEABLE DYES

Archroma, una compañía química suiza, ha desarrollado una gama de tintes a partir de desechos agrícolas como cáscaras de almendras u hojas de romero. Los tintes biosintéticos, Earthcolor, ofrecen al algodón ofrecen al algodón y ala celulosa colores cálidos y naturales y cuentan con la certificación de producto Class I de Oeko-Tex. Pero incluso existe un detalle que lo hace incluso más sorprendente: cada pieza teñida contiene un chip en su etiqueta con el historial completo de la cadena de producción con el uso de la tecnología NFC (Near Field Communications). Usando el NFC del teléfono sobre la etiqueta, los clientes podrán acceder a la información y elegir la prenda con menor impacto medioambiental, y el más seguro para la salud. 
www.earthcolors.archroma.com


EMANA
INNOVACIÓN EN FIBRAS 

Emana, producido por Solvey Group,  es un material de base de poliamida que transforma el calor del cuerpo humano en un beneficioso cuidado para la piel. Minerales bioactivos incrustados en la hilatura absorben el calor corporal y envían rayos infrarrojos a la piel, estimulando su microcirculación. Este especial proceso mejora la elasticidad de la piel, reduce la aparición de celulitis y proporciona confort y bienestar. Emana es una tecnología patentada, científicamente probada y certificada con Oeko-Text Class 1, la cual asegura que el producto no representa ningún riesgo para la salud humana.
www.emanafiber.com 


DL1961 
PRIMER SHOWROOM DIGITAL

El primer Showroom digital de DL1961 Premium Denim tuvo lugar el pasado noviembre en NYC. 
Con etiquetas RFID, imágenes 360º y filtros de denim inteligentes. “Denim doctors” estuvieron también presentes para aconsejar a los clientes. Los clientes pudieron usar esta tecnología para encontrar el corte perfecto para su tipo de cuerpo, estilo de vida y preferencias. La combinación de tecnología y atención a la experiencia del cliente tuvo como resultado un feedback muy positivo.
www.dl1961.com


JACOB COHEN
LANZAMIENTO DE DENIM BE-SPOKE 
 
Jacob Cohen lanzará el tributo de denim Be-spoke a Nicola Bardelle, ofreciendo a los consumidores la oportunidad de elegir los detalles, el color y el material de los jeans. También es posible personalizarlos con tu nombre, fecha, un lugar o pensamiento personal. Las nuevas características también incluyen el packaging que será producido específicamente por Be-spoke. Todo en esta pequeña colección está dedicado a los fans de la singularidad – de hecho, cada prenda podría ser considerada un objeto de coleccionista.


BLACK RABBIT
NUEVO CONCEPTO EN MENSWEAR 

Black Rabbit es una nueva marca de menswear creada por el diseñador Leo Velimir Brancovich, que adquirió gran experiencia mientras trabajaba para marcas internacionales, incluyendo Diesel y G-Star. La colección de alta calidad, Series III, se basa en antiguas prendas militares de regiones del este de Europa. Black Rabbit no está limitada a las estaciones del año, sino que presenta entregas (llamadas “tranches”), siendo cada una dedicada a un marco temporal específico de la historia Series III. Por el momento Tranche I consiste en doce prendas y es vendida exclusivamente online en www.blackrabbit.jp  


NASTRIFICIO VICTOR
FUERTE EN FITNESS WEAR
 
Nastrificio Victor es uno de los proveedores pioneros en cintas tejidas, pana, trenzas, lazos coloridos y ribetes. La compañía también ofrece cintas elásticas y confortables para fitness wear sofisticado, una mega tendencia que llega de EE.UU. “Athleisure” es la palabra clave y Nastrificio Victor sirve esta tendencia con una amplia gama de productos de alto nivel. Un pequeño detalle puede marcar la diferencia. La compañía combina tradición, innovación y tecnología y ofrece muchos tipos diferentes de cintas para satisfacer la demanda de una serie de clientes de sportswear y jeanswear hasta ready-to-wear, diseñadores y marcas de accesorios. La parte del trabajo favorita de su propietaria y directora Regina Bertipaglia es el scout de tendencias: visita mercados en todo el mundo y compra metros de ribetes de remotos sastres para crear nuevas olas, mezclas de colores y estampados. 
www.victor.it


VOILE BLANCHE
SOFISTICACIÓN URBANA

Sneakers en su máximo nivel: el estilo de la marca italiana de calzado Voile Blanche es limpio, meticuloso y simplemente chic – es evidente que estos zapatos han sido creados con un amor verdadero por la artesanía. Sólo los mejores materiales son usados para su producción y el forro está confeccionado con piel natural para beneficio de los pies. Los sneakers de Voir Blanche han sido representados por la agencia Wolfgang Dünkelberg en Austria, Suiza y Alemania y  ya está disponible en Breuninger en Stuttgart, Donna en Düsseldorf y Dominici en Viena y Graz.


KING BABY
EN CHINA

La marca de joya basada en LA King Baby se ha expandido a China. La marca, popular entre celebridades, moteros y fans del rock’n’roll de todo el mundo, ha abierto su primera tienda en Xidan Joy City en Beijing. Éste es uno de los mejores centros comerciales en la capital China. Desde la apertura el 27 de noviembre, los resultados han sido muy satisfactorios. A los consumidores chinos les encanta la marca y han animado a la dirección a abrir más tiendas en Beijing y Shanghái en 2015. Además de joyería y algunas prendas seleccionadas, la tienda también presentó motocicletas Harley Davidson customizadas. No consiste tan solo en llamar la atención, sino que también añade credibilidad y un aire cool a la marca. El éxito inicial de King Baby es interesante de observar. Demuestra que los consumidores chinos están preparados para comprar un producto especial, si éste se presenta adecuadamente. La creatividad es importante en todo el mundo.


MATCHLESS
MOTOCICLETA

La línea de moda Matchless London, dirigida por Michele Malenotti, presentó la motocicleta Model X Reloaded en el pasado show de motocicletas EICMA en Milán. Matchless, originalmente de la industria de las motocicletas, fue uno de los más grandes productores de motocicletas a principios del s. XX y celebró su 115º aniversario en el trade show de Milán con la nueva edición de su legendaria Model X de hace 80años. La motocicleta reloaded está diseñada por Franco Malenotti y el equipo de diseño de Matchless. 
  

PETRÛS
NUEVA LINEA

Petrûs es una nueva marca premium alemana de chaquetas para hombre y para mujer, creada en un atelier en Hamburgo. La alta calidad de la colección combina cortes modernos con materiales y funcionalidades poco habituales; moda perfecta para gente activa. Las chaquetas están confeccionadas con mezcla de lana y algodón; todas las chaquetas son también repelentes al agua, al viento y son transpirables. Las capuchas extraíbles contienen lujosas pieles sintéticas alrededor de su borde – tan convincentes que parecen reales – haciendo de estas chaquetas una opción atractiva para los amantes de los animales. Petrûs hará su debut en la Fashion Week en Panorama en Berlín.  
www.petrus-fashion.com

STRELLSON
COLLECCIÓN DE VIAJEROS

Strellson, la marca de moda y lifestyle suiza está expandiendo su Traveler Collection, enfocada a viajes de negocios. La colección de ocho prendas con un traje resistente a las arrugas, chaqueta deportiva en techno-polin, pantalones, una chaqueta y una camisa reversibles, especialmente diseñadas para viajes largos o cortos, gracias a sus detalles funcionales y un alto nivel de confort. Accesorios como corbatas en seda o cinturones completan la colección. Disponible a partir de marzo de 2015 en tiendas de todo el mundo, en tiendas Strellsone y online. 
www.strellson.com


TOMMY HILFIGER DENIM
PEOPLE’S PLACE ORIGINALS

Hilfiger Denim lanzará una nueva colección llamada People’s Place Originals, que ofrecerá moda para hombre, para mujer y denim. El nombre es un homenaje a People’s Place, la primera tienda que Tommy Hilfiger abrió cuando era adolescente con dos amigos, en su ciudad natal, Elmira, NY. La colección se centra en clásicos de rock’n’roll como t-shirts de conciertos, chalecos en denim deshilachados para hombre y para mujer y una chaqueta de piel y tres shorts en denim de aspecto usado para mujer. Los diseños reflejan el estilo de la escena musical de Nueva York de los 70 – desde portadas de álbumes y pósters de giras. People’s Place Originals estará disponible desde el 2 de febrero de 2015 en puntos de venta de Hilfiger Denim en Europa, Norte América, Asia y Sudamérica. www.tommy.com


PEPE JEANS
GYMDIGO

Pepe Jeans lanzará un denim en un nuevo material: Gymdigo Jeans. Tan cómodo como jerséi tejido,  Gymdigo dispone de una nueva tecnología de tejido para conseguir la cualidad stretch. Se siente como algodón a pesar de ser tan resistente como el denim – lo último en moda de jeans. Una combinación de relax y ocio para unos pantalones de jogging con aspecto de un básico de moda urbana. Pepe Jeans presenta diferentes estilos con Gymdigo, y los precios van desde los 80 hasta los 120 EUR.

