Tendencia de Moda
Del Running a las Pasarelas
El sur de California está engendrando una tendencia creciente de sportswear sofisticado, dado que  las marcas de LA dominan el arte de prendas activas con un toque de lujo.
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Mientras que la tendencia fitness, engendrada por el movimiento de estilo de vida “verde”, continúa expandiéndose, los consumidores demandan cada vez más sportswear con estilo. Los agitados estilos de vida de la nueva era requieren moda de fitness que pueda pasar del gimnasio al supermercado.  Un nicho de diseño con base en LA está perfeccionando esta tendencia proporcionando una estética lujosa y activa enfocada al régimen moderno. 

El Sportswear sofisticado debe demostrar que sigue la tendencia, ser cómodo y de calidad. Ultracor, lanzada por Michael Ball, que también fundó Rock & Republic, es una línea de moda de rendimiento que utiliza materiales técnicos con ingeniería patentada para proporcionar un balance entre moda y prendas deportivas. Ball explica, “nuestros leggings ponen en forma más rápidamente, realzan el trasero y aplanan el vientre con sólo llevarlos”, lo cual refleja el estilo de vida del cliente clave de Ultracor, la mujer “moderna, de éxito, sexy y segura de sí misma”.
Koral Activewear y Splits 59, ambas de LA, también siguen dicha tendencia. Koral Activewear, fundada por Peter Koral, co-fundador de 7 for All Mankind, incorpora high-tech y materiales que realzan los tejidos, mientras que Splits 59, popular entre a los que les gusta Taylor Swift y Miranda Kerr, compite sobre las pasarelas a través de leggings de inspiración artística y materiales suntuosos como pitón. 
Productores de denim pioneros ofrecen innovadoras tecnologías para materiales enfocadas al mercado de gama alta. La colección de Isko P/V 16 ofrece nuevos conceptos con características como stretch “game-changing”, definición y fortaleza en colores. Mientras que el proveedor de materiales Tavex crea una nueva línea de denim fitness.
La promesa de prendas para el cliente en forma que sigue la moda, llega al mercado en el momento en el que el consumidor toma control de su estilo de vida de manera más activa  y constante. Este grupo de marcas pioneras alimentan esta tendencia, dando confianza al consumidor sobre su cuerpo y sobre sus prendas de vestir.

