Feature

J Brand – Cómo mantener el liderazgo

La marca pemium basada en Los Angeles J Brand empezó a trabajar recientemente con Lynne Koplin, la nueva presidenta de la marca, muy conocida en la industria. El Editor de WeAr, Klaus Vogel, se encontró con Lynne en sus oficinas de L.A. para conocer en más profundidad su visión para la marca, dirección de las tendencias y pasos clave a tomar para llevar a una compañía de éxito al próximo nivel.

Klaus Vogel

Lynne ha pasado toda su carrera trabajando en moda. Se inició en retail, pasando posteriormente por el negocio mayorista y la producción. Su trayectoria indica que su conocimiento en este punto de su carrera es muy diverso, y entiende a la perfección cada aspecto de J Brand. Procedente de True Religion, donde Lynne formaba parte de la junta directiva y tuvo la función de vender la compañía, lo cual logró con éxito, está centrada actualmente en llevar a J Brand al próximo nivel.

Con la creación de fantásticos looks de pies a cabeza, Lynne pone especial énfasis en el área de pantalones, ya que éste es el punto fuerte de la marca y es ahí donde está disponible mucho del know-how visible e invisible para hacer un producto sensible. Producir un gran par de jeans o pantalones no es sólo un trabajo, sino una obra de arte, comenta Lynne. La construcción razonada de cualquier prenda te hará tener mejor aspecto en muchos sentidos y definitivamente también te hará sentir mejor. “Cualquiera puede hacer jeans de cinco bolsillos, pero para realmente conseguir un buen corte, gran comodidad, hacer que quien los lleve se vea bien, y hacerlos durables, se tiene que crear el producto para que merezca la pena la compra. Esta es la base de éxito de J Brand”, explica Lynne Koplin.

J Brand ha crecido en los últimos años con clientes muy fieles y Lynne quiere rejuvenecer la marca y reenfocarla a un público más joven con conciencia de moda. Lynne ve la marca evolucionando desde un producto limpio y discreto hacia una gama diversificada centrada en denim, convirtiéndose cada vez más relevante en el armario de toda mujer. “Sensualidad y consciencia corporal es lo que los clientes esperan de nuestros productos”, dice. “Esto en combinación con un profundo conocimiento y atención al detalle, es lo que crea una gran diferencia”. 

En cuanto a nuevos estilos y tendencias, Lynne observa que actualmente existe un énfasis especial en cinturas más altas para mujer en relación a los pantalones. “Ello da a los pantalones una nueva silueta que puede ser llevada por un grupo más amplio de personas”, comenta. Mientras que el skinny ha dominado casi todos los armarios femeninos durante los pasados dos años, observa la oportunidad tan esperada de ofrecer nuevos productos, ofreciendo al consumidor una razón clara para comprar. Otras innovaciones importantes en J Brand vendrán en forma de construcción, trabajando con materiales técnicos, densidades más ligeras eran necesarias, y nuevas técnicas de lavado. En relación a los colores, se inclina por el blanco, azules pálidos y neutrales para la próxima temporada Primavera 2015. 
Lynne identifica el rápido crecimiento del mercado para hombre como un interesante campo para crecer. Los hombres han evolucionado hacia un fanatismo por la moda. Saben lo que quieren y están preparados para gastar grandes cantidades de dinero por una prenda confeccionada cuidadosamente, por lo que la moda para hombre está creciendo, especialmente entre los consumidores jóvenes, que compran y entienden las marcas mejor que antes. Esto abre oportunidades de crecimiento y amplía el conocimiento de la marca.

En cuanto a regiones globales, Lynne ve un gran potencial de crecimiento en Asia y Oriente Medio. Tiendas multi-marca y grandes almacenes de gama alta son vistos como socios clave.

