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Las casas de moda y compañías textiles con visión de futuro se preocupan cada vez más por el medioambiente y el impacto social. Durante más de una década, ha habido un incremento global de iniciativas en la industria destinadas a aumentar la consciencia sobre el ciclo de vida de los productos e influenciar sobre el comportamiento del consumidor. Los temas de interés incluyen consumo de aguay energía, rastro de carbono, desechos, transporte, construcción, seguridad y condiciones laborales. La cadena de producción completa desde el diseño hasta la distribución se encuentra en una nueva dirección – muy controvertida, y con varias dificultades, pero también una gran oportunidad para innovar. 

El grupo europeo de lujo LVMH se ha estado enfocando en el tema sostenibilidad durante los pasados 20 años. El grupo publica un informe medioambiental sobre sus cinco divisiones de negocio. Las tiendas Louis Vuitton, por ejemplo, utilizan iluminación de yoduro, ahorrando un 60% de energía. Hace diez años, la marca de lujo Gucci, parte de Kering Group, inició un proceso de certificación de responsabilidad social. En estrecha colaboración con asociados en Italia, Gucci desarrolló un proceso de curtido de cuero libre de metales, utilizado en la exclusiva colección de bolsos Bamboo. La embajadora del medioambiente Stella McCartney es particularmente activa en la investigación sobre nuevos materiales alternativos, colaborando a menudo con ONGs internacionales en proyectos locales para la protección animal. Sabemos que en ocasiones se utilizan químicos peligrosos en la producción textil, por eso Valentino Fashion Group ha redactado su Detox Solution Commitment, comprometiéndose a eliminar el uso de substancias de su ciclo de producción en 2020. Las colaboraciones están ganando gran importancia, una por ejemplo es el proyecto Raw for the Oceans de G-Star RAW en colaboración con Bionic Yarn y The Vortex Project. Botellas de plástico recogidas de los océanos se usan para crear materiales para las colecciones, siendo la campaña del proyecto promovida con el apoyo del cantante de rap Pharrell Williams. La marca Dockers de Levi’s involucra a los consumidores a través de sus marcas pro-medioambiente y también ha iniciado un programa de apoyo financiero para sus proveedores en países en  vías de desarrollo para promover la seguridad y estándares medioambientales. En el área del denim, el especialista ISKO ha trabajado con la marca alemana Tom Tailor para crear una colección con el uso de algodón reciclado y tratamientos pro-medioambiente para reducir el consumo de agua y emisiones de CO2. Los productores de materias primas, textiles y otros componentes, son clave en la cadena de producción. Muchas compañías, incluyendo US Denim Mills, Nastrificio Victor, Tejidos Royo, Candiani Denim, Miroglio y Canepa, están haciendo adelantos en innovaciones tecnológicas sostenibles e invirtiendo fondos con la intención de mejorar el mundo de la moda de hoy y de mañana, y con nuevas ideas inspiradoras.

