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COMPRADORES: ANUNCIANDO LA TENDENCIA

Wear ha entrevistado a compradores de moda, denim y calzado internacionales sobre la próxima temporada. Las dos preguntas clave: 1. ¿Qué buscas en los próximos trade shows y pasarelas? 2. ¿Cuál será la próxima gran tendencia para 2015?



MANUEL RIVERA
Propietario de Different Fashion, Sylt, Alemania

Por supuesto, buscamos nuevas tendencias y algo “especial” o “diferente”, es por ello que participamos en los eventos internacionales. São Paulo es nuestra próxima participación. ¡Cada vez es más complicado, pero siempre parece funcionar! La próxima gran tendencia es “hombre” – el hombre es la nueva mujer. Existe un momento aquí, todo tiene que ser completamente reinventado, y lo vemos como una gran oportunidad de mercado para las próximas temporadas. No existe una tendencia clara en moda para mujer. Todo vale, de alguna manera. Estoy poniendo mis esperanzas en moda de ocio como Juvia y abrigos de todos tipos – ¡este es el nuevo “outdoor”!


ARKADIUSZ LIKUS
Fundador de los grandes almacenes Vitkac, Varsovia, Polonia

Siempre nos centramos en la tradición y artesanía, por eso valoramos tanto diseñadores como Gucci, Lanvin, Balenciaga o Yves Saint Laurent. La principal atención de estas marcas se centra en cortes perfectos, materiales de la mayor calidad, y por supuesto diseños originales. La tendencia para 2015 en la que nos estamos centrando en Vitkac consiste en ser reconocible – los diseños, colores y materiales deben ser parte de la identidad de la marca. Pero a medida que las tendencias van cambiando, permanece la historia, que acaba marcando todas las tendencias del pasado y del futuro.


ELENA CASTAUDI 
Fundadora de OnLand, Barcelona, España

OnLand es la tienda de referencia en Barcelona para diseñadores independientes locales, los cuales exponemos conjuntamente con nuestra marca propia. Cuando acudimos a una feria o pasarela, primero buscamos entusiasmo y emoción. Sin estas cualidades no vale la pena trabajar en una colección de moda, ya que tenemos que hacer sentir a nuestros clientes la misma anticipación y excitación que nosotros, el mismo deseo por nuevas llegadas a la tienda. La pasión no es suficiente. Creemos que una buena colección necesita la misma cantidad de reflexión, compromiso y trabajo duro. Los clientes actuales están bien informados, son exigentes y abrumados por una variedad infinita. Escogen el diseño y exclusividad además de calidad y precio. El equilibrio entre cerebro y alma es la clave de la creación de algo fresco, llamativo e irresistible.


OXANA BONDARENKO
Presidenta de Show-Room Li-Lu, Moscú, Rusia

Buscamos marcas poco usuales con un diseño cool, buena calidad y a un precio medio. Ésta es la principal dirección que está tomando el mercado mundial, no sólo en Rusia. Todas las cosas básicas, e incluso las colecciones de accesorios básicos son menos demandadas debido a la saturación del mercado. Las nuevas tecnologías y todo lo que llame la atención del consumidor de una colección o artículo en particular será tendencia. El futuro del retail recae sobre colecciones bien hechas, entregas bien estructuradas y marcas reconocidas por su originalidad. 


HERBERT HOFMANN
Comprador / Director Creativo de Voo Store, Berlín, Alemania

¡Parece que la tendencia número uno es la tendencia! Sportswear de lujo y prendas atemporales es lo que a la gente le gusta actualmente y esta tendencia ha sido cada vez más fuerte durante dos temporadas. Ser flexible es esencial La frecuencia de las nuevas colecciones es agotador y personas con educación sobre moda se dan cuenta de que permanecer sensato es lo que mejor funciona. ¡Sencillo, relajado y deportivo, con producto de buena calidad!


RON HERMAN
Propietario de  Ron Herman, Los Angeles, USA

Como comprador para una tienda de especialidades mi reto más importante es proporcionar a nuestros clientes exactamente lo que buscan, ofreciendo al mismo tiempo productos nuevos y excitantes que no hayan oído o visto antes. Los trade shows son una excelente oportunidad para tener una idea general de lo mejor que el mercado actual ofrece. Me encanta caminar por un show entero para ver si algo capta mi atención. Así que intento empezar una temporada o ir a un trade show sin una idea preconcebida de lo que voy a encontrar. Tener una mente abierta me ha permitido sobrevivir en una industria construida sobre el cambio constante.


RUNGANG ZHU
Director de Moda en Unger, Hamburgo, Alemania

¡Estoy esperando los talentos y tendencias emergentes! Las pasarelas nos ofrecen la experiencia creativa de entender las marcas eficientemente e intensivamente. En relación a las tendencias, volvemos a los setenta, cuando el mundo de la moda era colorido, llamativo y revolucionario. Pantalones de campana, sandalias con plataforma, flecos, longitudes máximas y otros detalles de los setenta sacudirán la temporada Primavera/Verano 2015, convirtiendo lo indigente en glamuroso.


TIZIANA FAUSTI
Propietaria de Tiziana Fausti, Bergamo, Italia

No busco ninguna marca en particular – cuando voy a trade shows, busco algo que me llegue a primera vista. Es lo mismo que intento transmitir a mis clientes. También estoy interesada en marcas de buena calidad a buen precio. La próxima gran tendencia para Primavera/Verano 2015 es los 70, con zapatos altos, cuñas y zapatos con plataforma, faldas largas y cinturones de cintura alta. Experimenté los 70 en primera persona y ahora volverán en una forma estupenda. 




BEPPE ANGIOLINI 
Propietario de Sugar, Arezzo, Italia

Durante la pasarela, siempre espero experimentar una emoción, una provocación o una imagen que me inspire o golpee mi alma y mi mente de manera incisiva. En las ferias, busco artículos accesibles o nuevas propuestas. En general, sin embargo, siempre busco ideas innovadoras y la valentía de ser osado, ir más allá de cualquier cosa ya vista. Porque la moda es el futuro. La moda es siempre un espejo de la sociedad, y actualmente es imposible identificar una sola tendencia dominante: vivimos en un periodo multi-étnico y multi-cultural en que existen diferentes tendencias que crean nuevas combinaciones y nuevas estéticas. Quizá la tendencia real actualmente es crear tu propio estilo, sin códigos precisos, valorando la personalidad. 


ALEXANDER MOISEENKOV 
Director General de Project 3.14, Moscú, Rusia

En general nos fijamos en la manera en la que todo se mueve: forma, silueta, textura. Primero intentamos captar el estado de ánimo de alguna manera reflejado en el trabajo de los diseñadores. Buscamos “diamantes” – nuevos nombres que creemos que tienen potencial y su propio estilo. Considerando las peculiaridades de nuestro segmento, es muy complicado encontrar estos diseñadores. En cuanto a tendencias, la silueta será sobre todo relajada. No tan delgada como antes. Gran énfasis en el material y la textura: incluso prendas básicas tendrán un estilo completamente diferente. Como siempre, una buena chaqueta de cuero, será tendencia. 


HENRY GRAHAM
Co-Fundador and Jefe Creativo en Wolf & Badger, Londres, UK

Me gusta pensar de manera poco reglamentada. Pensar demasiado en un cierto criterio de estética prestablecida puede ser un obstáculo y limitar la percepción de la narrativa y el estilo de un diseñador que intenta transmitir a través de su colección. De esta manera, consigo tener una sensación por las colecciones de manera relajada. Una vez me siento atraído por un diseñador, busco artículos que creo que puedan encajar en nuestras tiendas y en nuestro website. Tenemos una manera única de trabajar con las marcas, en la que no tenemos dirección al comprar y presentamos una selección de las mejores marcas prometedoras. Hay grandes tendencias en moda para mujer. Éstas incluyen el uso de encaje como contrapunto a materiales más densos y pesados. Materiales con efectos metálicos probablemente serán la tendencia preeminente que filtre la moda de masas de la moda de las pasarelas. En términos de color, sombras de blanco fueron la base de muchas colecciones. Rosa polvoriento y pasteles estuvieron también muy presentes. Donde se usaron colores fuertes, estuvieron presentes una gama de morados y azules, desde lila hasta violeta y desde aciano hasta azul marino. 
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MARGARITA ZUBATOVA 
Compradora en Kuznetsky Most 20, Moscú, Rusia

Buscamos diseñadores que sepan cómo mantener un equilibrio entre lo conceptual y lo comercial. El diseñador británico Nasir Mazhar se inspira en sus amigos. No consiste en ver las prendas como cosas, sino en que expliquen una historia. De hecho, la historia es lo fascinante y lo que se espera compartir con otros. El principal foco de atención para 2015 son los diseñadores conceptuales. Su experiencia en la industria no es importante. Puede ser J.W.Anderson, uno de los pocos artistas vanguardistas de nueva generación, que trabaja con Loewe y colabora con Versus, o el diseñador francés de 24 años Jacquemus, que cuenta la historia de una chica del sur de Francia, que se ama a ella misma tal y como es: despeinada, pero encantadora, sin maquillaje, llevando una falda con una zanahoria bordada. 


FEDERICO GIGLIO 
Propietario de Giglio, Palermo, Italia

Busco nuevas inspiraciones. Quiero diseñadores que capten mi atención y que me motiven con algo nuevo y bonito. Asumo que estas mismas emociones serán transmitidas a mis clientes. La tendencia más obvia para 2015 es el retorno de la simplicidad, reinterpretada de manera dinámica. Las tiendas multi-marca están descubriendo la emoción de la investigación, ya que prendas de diferentes diseñadores pueden combinarse con otras para crear un estilo único.


KAI AVENT-deLEON
Propietario / Jefe de Compras en Sincerely Tommy, Brooklyn-NY, USA

Busco prendas especiales que cuenten una historia. Normalmente me decanto por una prenda más que por una colección. Estoy obsesionado con prendas que juegan con texturas y diferentes materiales. Me encantan los metálicos, por lo que cualquier cosa en color plata u oro metálico capta mi atención. Estoy observando muchas tendencias de los 90 y creo que se quedarán durante un tiempo. Muchos culottes, abrigos sobredimensionados y mujeres con un estilo masculino. Me encanta; definitivamente lo admiro.


OLIVIER AXER
Propietario de Série Noire, Lille, France

Siempre quiero verme sorprendido, descubrir nuevos materiales y cortes inesperados. Siempre tengo un ojo puesto en las innovaciones y en la calidad superior. Creo que ya no podemos hablar sobre tendencias. Cada diseñador tiene su propio universo, su propia firma, tal y como un arquitecto es identificado por su obra. Mis elecciones nunca se han basado en tendencias. Elijo un diseñador por su personalidad. De todas maneras mencionaría la tendencia de inspiración militar y la omnipresencia del kaki, como se ha visto en Balmain, o parcas confeccionadas en pieles de conejo, como se ha visto en Mr. and Mrs. Furs.


RITCHIE CHAN
Fundador y Propietario, Triple Major, China

Busco un diseño único; la personalidad es una obligación si se quiere destacar. ¡Sé innovador! En cuanto a tendencias, sobredimensiones son la nueva talla promedio y necesitamos un nuevo acercamiento a los cortes.
image1.gif




