男装在不断前进

本期WeAr，我们特意把焦点放在男装。从Lookbook里所展示的我们从全世界范围内搜集回来最有创意、最出类拔萃的风格单品，到内容涵盖最新潮流趋势、设计师与面料的特稿专栏，我们呈现了整个男装发展的新阶段。 
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在过去几个季度期间，奢侈男装市场出现了一种转变，高级定制混入了更休闲的美感。比如丹宁，最日常随便的布料，却被高端品牌包括Prada和Burberry重新演绎，搭配正经八百的外套出现在秀台上。现在懂得穿着的顾客，都会把高档外套配着牛仔裤，或更甚者慢跑裤等休闲裤子一起穿。在注重保持优雅裁缝定制感的同时，这些大牌改良了休闲裤、运动夹克和针织套头衫，为系列创造更圆满的选择。在全球男装服饰领先的Pitti Uomo展销会上，显著的意大利品牌2015秋冬系列都普遍表现得十分轻松。 

当然，这并不是在说产品变得了无生趣。相反，在Pitti Uomo跟我聊天的买手都说这届男装展是这些年来他们见过最有感觉的。的确，对于品牌和零售商而言，能在此获益的便是通过扩展系列范围，他们便可向新的顾客招手。 

本期另一个亮点话题，是服装与零售科技的不断发展。Tommy Hilfiger数码展厅揭幕，翻起了订货预约的革命，更有可能改变未来品牌参加展会的进场模式。对已经熟悉网上轻松购物的消费者来说，连接数码和实体世界显得越来越重要，因此无论是机器销售助理还是互动推销工具，WeAr透视国际零售商为迎击此问题而采取的一些方法。

如以往般，享受本期内容，我们衷心祝您在本季再创佳绩。

此致，
Emily Norval
总编辑



