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近几年，韩国在世界时尚舞台的表现变得越来越强，来自国外对此市场的兴趣加速了其发展步伐，反过来，国内对国际扩张的计划也同样对此起了促进作用。WEAR就这方面作了深入研究。

多亏有韩国文化产业振兴院（KOCCA）的工作支持，我们在本季国际时装展销会上看到了更多韩国品牌的亮相。该组织是一个半官方机构，专门扶助韩国内容产业的生产、销售和宣传。它成就了韩国服装产业两大商业项目：韩国服装品牌的国内复兴计划，及其海外扩展工程。这包括协助韩国牌子参加如柏林Premium和佛罗伦萨Pitti Uomo服装展。同时，该院还会每两年在纽约时装周期间策划名为“Concept Korea ”的时装秀。

事实上，韩国牌子正在不断崛起。你可以看到如J. JS Lee这些熟悉的名字在伦敦时装周准时开秀，或者，留意到如Drink Beer Save Water这个更小的街头服饰品牌，刚开始以一系列T恤于2011年发布，现在却已在美国、德国、意大利、希腊、捷克共和国、还有日本销售。韩国设计师品牌，如Coinonia、Suuwu、LIE 和Fermata也通过他们的系列展现出非凡的创意，全都可以在本季度包括Premium这样的欧洲服装展销会上见到。

[bookmark: _GoBack]与此同时，成功的韩国独立零售商也打算向海外扩张。2014年，在首尔起家的多品牌概念店Tom Greyhound首次在韩国以外的地方，巴黎，开设分店。韩国除了主要的四大百货公司Galleria、Hyundai、Lotte和Shinsegae，其实还有许多独立零售商，包括在首尔最时髦的毗邻地清潭洞（Shinsegae所属的）Boon the Shop、独立多店连锁Beaker、以及在南韩第二大城市釜山的牛仔服饰店Bluefit。计划在南韩发展的外来零售公司如需考虑地段的话，在此保证可以找到很多合适的选择，因为这里的零售环境已经很成熟。当然，这也意味着空间需求很高，竞争也相当激烈。但对于韩国零售环境一个最突出的方面，便是这里的消费者对技术的见识非常了得（不要忘了韩国是三星和LG的故乡），因此对于外来零售商而言，发展网店可能会是较容易的切入点。然而，亲临韩国寻获灵感也是务必之举，当谈到独立商品规划和陈列主意时，这个国家实在是太有创意了。总之，行内人已经纷纷议论，韩国将成为“新日本”，零售商已经开始瞄准此目标而行动。 


