ACTUS DU MARCHÉ 
CÔTÉ BUSINESS 

TOSHIBA
CABINE D’ESSAYAGE VIRTUELLE
Toshiba s’intéresse aux vêtements au niveau digital via sa Virtual Fitting Room, dans laquelle les clients se placent devant un écran grand comme un miroir, qui projette leur image et superpose les tenues dans leur reflet. Actuellement au stade de démo, la technologie utilise une application motion-control qui permet aux utilisateurs de changer de vêtements facilement et de prendre des photos en un mouvement de main. L’innovation a le potentiel de répondre aux besoins d’un énorme marché du détail.
1LDK 
OUVERTURE D’UN MAGASIN PARISIEN
Le fameux magasin multimarques japonais 1LDK, géré par I.D. Land Company, a ouvert son premier magasin à l’étranger 1LDK PARIS, sur la rue Saint-Honoré. Les nombreux magasins de 1LDK développent le concept de "l’ordinaire dans l’ordinaire", et ils proposent des objets de grande qualité utiles dans la vie de tous les jours. De plus, le nouveau point de vente 1LDK PARIS a réuni des pièces séduisantes avec le souhait de présenter aux clients du monde entier des vêtements haut de gamme japonais à des prix japonais.
www.1ldkshop.com
Fred Segal 
PREMIER MAGASIN À L’ÉTRANGER
Cela fait plus de 50 ans et 3 générations depuis sa création, que Fred Segal est devenu une destination de shopping iconique. Ce centre commercial populaire de la West Coast américaine ouvrira son premier magasin outremer à Daikanyama, Tokyo au printemps. Fred Segal occupera 3 des 5 bâtiments construits sur la propriété, d’une longueur de 220 mètres, pour un espace de vente total de 730 mètres carrés. Il se déclinera dans la forme d’un centre commercial lifestyle select avec du détail, de l’alimentaire, des boissons et des services.
www.fredsegal.jp
DUVETICA
ÉVOLUTION DE LA DOUDOUNE
Le spécialiste de la doudoune explore le monde des laines de superbe qualité des meilleures filatures italiennes de Biella dans sa collection homme A/H 2015/16, avec quelques pièces aux insertions de maille. Par exemple, le cardigan à zip, qui comprend une doudoune réversible pouvant être utilisée séparément. La collection marque le début d’un nouveau fil exclusif élaboré par Zegna, résultat d’une technique innovante en mélangeant de la pure laine et des plumes. Pour compléter la collection, la maille 100% cashmere est présentée avec des patches en nylon ton sur ton dans les 24 couleurs de la gamme Duvetica.
www.duvetica.it

PULL-IN & ISKO
JEANS POUR LE JOGGING
Rejoignant le monde de la mode du denim et le vivant monde du jogging et du training, la marque Pull-in a lancé une nouvelle collection Denim, en choisissant Isko comme partenaire pour la technologie de denim brevetée Isko Future Face. La technologie avancée de tissage à la navette ressemble à du tricotage circulaire et donne aux jeans une sensation incroyablement douce avec un maximum de flexibilité, tout en assurant une meilleure silhouette. La collection ‘ready for action’ est destinée aux jeunes hommes et permet un large éventail d’interprétations, du sportif au métropolitain.
www.pull-in.com
www.isko.com.tr
EASTPAK X JEAN PAUL GAULTIER
SORTEZ PROTÉGÉS !
Eastpak Artist Studio est un projet réunissant les esprits les plus créatifs du monde pour interpréter le fameux Eastpak Padded Pak’r®. Les participants doivent créer un design original sur un sac à dos vierge. Les bénéfices seront donnés à des organisations caritatives. Il n’y a pas si longtemps, Jean Paul Gaultier a présenté son propre projet pour Designers Against AIDS. Comme il dit : "Je pense que le préservatif est le plus beau des vêtements jamais inventé et mon message à chacun est : Protégez-vous !"
www.eastpak.com
WOOD WOOD X CHAMPION 
PREMIÈRE COLLECTION CAPSULE
La collaboration de la marque danoise bien connue avec le sportswear américain Champion, est l’une des plus excitantes de l’année. Elle s’appelle Wood Wood Champion Select, et fait partie du Champion Select. Il s’agit d’une édition limitée issue d’une coopération du géant américain avec un designer - cette année, à part Wood Wood, il y a aussi Timo Weiland et Craig Dean. La ligne est disponible dans des magasins sélectionnés depuis janvier 2015. La proposition de Copenhague est une collection capsule de sept pièces, trois pour l’homme et quatre pour la femme.
www.woodwood.dk
HOMME PLISSÉ ISSEY MIYAKE 
DES PLIS COOLS ET CONFORTABLES 
Une nouvelle ligne masculine a été lancée par la maison Issey Miyake, puisant ses origines dans les plissés de Miyake. Un tissu épais sert de matière de base, et les plis sont élaborés avec une largeur et un espacement constants, pour apporter esthétisme et confort maximal. Ce tissu absorbe la transpiration rapidement et tient le corps au sec. La ligne P/E 2015 expérimente de nouvelles matières comme des tissus fins plissés peau, des filets légers et des motifs géométriques affirmés. Des vestes structurées, des blousons, des parkas à zip et des pantalons courts pour l’homme actif sont déclinés dans une gamme de couleurs vives et chics. 
www.isseymiyake.com
SUN68
DIX ANS
Fondé en 2005, SUN68 célèbre cette année l’évolution positive de la marque qui produit chaque année plus d’un million de pièces et est distribuée dans plus de 1300 multimarques en Italie et en Europe. De plus, un projet de développement des magasins en nom propre a été mené et, après des ouvertures dans les principales villes du Nord de l’Italie et du showroom à Milan, l’expansion va se poursuivre sur les marchés étrangers, allant du Benelux en Autriche et Allemagne. Deux magasins ouvriront d’ici les trois prochaines saisons sur ces marchés, maintenant une grande vision de l’architecture contemporaine des jeunes et déjà fameux Luca Cuzzolin et Elena Pedrina de C&P Architetti.
www.sun68.com
WP LAVORI IN CORSO
DYNAMISME DANS LE DÉTAIL
WP Lavori in Corso continue de développer son réseau de détail pour les chaines Woolrich Stores et WP Stores, à la fois en Italie et internationalement, avec une série d’ouvertures en Europe, Asie et aux Etats-Unis. De nouveaux magasins arrivent en Allemagne à Düsseldorf et Frankfurt, et aux USA à Boston. Le chiffre d’affaires du groupe WP a augmenté de 10% en 2014 et cela confirme la stratégie visant à booster le dynamisme de l’entreprise, en réagissant rapidement aux changements du marché grâce à un service moderne de multidistribution et de collections flash, tout en se concentrant sur le développement du détail.
www.wplavori.com
ORDINARY TRUFFLE
LANCEMENT DE L’HOMME
L’entreprise allemande Just Fashion, qui a mené avec succès la ligne féminine Cotton Candy, a lancé une nouvelle marque masculine nommée Ordinary Truffle, aux styles cool et contemporains. Inaugurée au salon Panorama à Berlin en janvier dernier, la collection comprend des T-shirts, des chemises et sweats confortables, de même de la maille et une gamme de pantalons, le tout dans un style grunge. Les points forts sont les bonnes coupes et des détails sophistiqués. 
www.ordinarytruffle.de
NOBIS
ARGENT MASSIF
Dans sa collection A/H 2015/16, la marque canadienne d’outdoor et d’accessoires premium Nobis a lancé sa Sterling Collection. Cette collection exclusive est d’une qualité encore supérieure à la principale et s’inspire de silhouettes vintage. De plus, la collection est symbolisée par une épingle en argent 925, arborant le crane de Nobis sur chaque pièce, ce qui est exclusif à cette gamme. Une couture méticuleuse et des matières de grandes qualités en sont les points forts. 
www.nobis.ca
WINDSOR
LIGNE SARTORIAL CASUAL 
Windsor, partie du groupe allemand Holy Fashion Group, présente sa Sartorial Casual Collection pour l’A/H 2015/16. Cette extension exclusive de la collection principale est montée pour réunir des vestes et des manteaux de grande qualité pour les hommes et les femmes. Cette collection premium innovante représente une direction nouvelle et moderne, avec un caractère urbain, à travers ses nouvelles doudounes aux appliqués de laine ou de mélanges de nylon et laine, des vestes fonctionnelles, rembourrées et sportives et des trench-coats en coton avec le col en laine. Le focus porte sur des éléments sportswear ornés de détails raffinés. La collection sera disponible dans les magasins Windsor à partir de juillet 2015, par des détaillants sélectionnés, et depuis la boutique en ligne de Windsor.
www.windsor.de
INTELLIGENT CLOTHING
NOUVELLES INNOVATIONS
En 2014, David Giuili a breveté le principe fondamental de sa marque, Intelligent Clothing. Le principe est simple : avec un zip, un pullover peut devenir un sweatshirt ou un gilet. La recherche du créateur de cette jeune marque se concentre sur la modularité du vêtement, visant à offrir une sensation de légèreté et de liberté dans un style minimaliste urbain. La matière utilisée pour toutes les créations de IC (pour Intelligent Clothing) est le coton et les prix vont du T-shirt au manteau, de 40€ à 180€.
www.intelligentclothings.com
THOMAS HANISCH 
DÉBUTS À BERLIN
Thomas Hanisch a fait ses débuts cette année au MBFW de Berlin. Le créateur de mode de 22 ans valorise le lien entre la mode et l’art. Lady Gaga a déjà porté ses créations et il a collaboré avec G-Shock et Patrick Mohr. Cette saison, ce diplômé d’Esmod a travaillé la fausse fourrure, des éléments en faux cuir et des couleurs comme le violet et le jaune citron.
