La mode masculine en (r)évolution

Dans ce numéro de WeAr, nous nous sommes concentrés sur le prêt-à-porter masculin sophistiqué. Depuis les modèles extraordinaires montrés dans notre Lookbook pour lequel nous avons parcouru le monde à la recherche des styles les plus créatifs, jusqu’aux tendances à venir, designers et tissus, nous pressentons une nouvelle phase chez l’homme.

[bookmark: _GoBack]Durant les dernières saisons, un virage a été pris dans le marché de luxe de l’homme, car le tailleur haut de gamme a été mélangé à un confort plus casual. Par exemple, le denim, le plus informel des tissus, a été ré-imaginé par de grandes marques comme Prada et Burberry, apparaissant associé à des vestes chics sur les podiums. Aujourd’hui, l’homme bien habillé combine sa veste haut de gamme avec un pantalon décontracté, que ce soit un jean ou un jogging. Tout en conservant leur focus sur l’élégance du tailleur, les marques premium ont revu les pantalons casual, les vestes sportives et les pièces en jersey pour les adapter à leur offre. Au Pitti Uomo, le salon référence en termes de mode masculine internationale, les principales marques italiennes ont souvent étalé un look décontracté pour l’Automne/Hiver 2015/16.

Cela ne signifie pas, bien sûr, que le produit est moins intéressant. Les acheteurs avec lesquels j’ai discuté durant le Pitti Uomo m’ont dit que c’était l’une des éditions les plus inspirantes de ces dernières années. Et le bénéfice pour les marques et les détaillants réside sur leur ouverture à de nouveaux clients en élargissant le spectre de leurs collections.

L’autre aspect majeur de ce numéro est le développement permanent de la technologie dans la mode et le détail. Tommy Hilfiger a révélé son Digital Showroom, révolutionnant la prise de commandes et, potentiellement, la manière dont les marques se présenteront aux salons dans le futur. Relier les mondes réels et virtuels est important pour les consommateurs qui sont habitués à acheter en ligne, que ce soit avec des robots vendeurs ou des outils de vente interactifs. WeAr a regardé les façons dont les détaillants internationaux s’approprient le sujet.

Je vous souhaite une bonne lecture et le meilleur pour cette saison.

Bien à vous,
Emily Norval
Rédactrice en chef
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