MARKET UPDATE

BUSINESS TALK

STUDIO JOO X TITANIA INGLIS
ACCESSOIRE-KOLLEKTION 
Die zarte Porzellanwelt des Keramik-Studios Joo in Brooklyn und die minimalistische Rock’n’Roll-Ästhetik der Modedesignerin Titania Inglis vereinen sich in einer gemeinsamen Schmuck- und Accessoire-Linie. In der einjährigen Partnerschaft entstanden Halsketten, Armbänder und porzellanbesetzte Schmuckstücke. Alle Porzellanstücke werden von Elaine Tian im Studio Joo von Hand geformt und einfärbt, bevor sie Titania Inglis mit einem feinen Seidenfaden zu Anhängern oder applizierten Dekorationen zusammenfügt. 
www.titaniainglis.com  www.studiojoo.com
OI POLLOI 
ERÖFFNUNG IN LONDON 
Der britische Menswear-Einzelhändler Oi Polloi, gegründet im Jahr 2002 in Manchester, eröffnet nach Jahren des Zögerns nun endlich seine erste Filiale in London. Das Geschäft in der Marshall Street in Soho wird sich in einem Punkt vom Shop in Manchester unterscheiden: Es werden exklusive Modelle von Brands wie Reebok und Levi’s angeboten. Mitbesitzer Steve Sanderson sagt: „ In vielerlei Hinsicht ist Soho eigentlich unser natürliches Zuhause – hier arbeiten Menschen aus der Kreativszene, die großes Interesse an starken Produkten haben. 
www.oipolloi.com 
PAULA CADEMARTORI
SCHUH-DEBÜT
Die italienische Taschen- und Accessoire-Designerin Paula Cademartori präsentiert ihre erste Schuhkollektion im Herbst/Winter 2015/16. Ihre Debütlinie ist von der natürlichen Evolution inspiriert und kombiniert Luxuselemente mit der Qualität des italienischen Handwerks. Durch die gelungene Auswahl der Materialien, Farben und Details entstehen außergewöhnlich feminine High Heels. Zusätzlich zur Schuhkollektion arbeitet Cademartori an der internationalen Expansion und an einer erweiteren Produktpalette: Ebenfalls neu sind die Accessoire-Kollektionen „Radical” und „Small Leather Goods”.
www.paulacademartori.com

PIQUADRO SARTORIA 
LAPTOP-RUCKSÄCKE NACH MASS
Für die F/S-Kollektion 2015 brachte das italienische Taschenlabel Piquadro einen Laptop-Rucksack auf den Markt. Das Unternehmen bietet bereits einen Bestellservice für maßgeschneiderte Modelle für Business und Reisen. Einige Modelle, so auch der neue Laptop-Rucksack, werden auf Wunsch personalisiert: Der Kunde kann zwischen verschiedenen Materialien und Farben für die Klappe, die aufgesetzten Taschen, die Polsterung und den Griff wählen. Die Taschen werden innerhalb von zwanzig Tagen direkt zum Kunden geliefert, zusammen mit einem Zertifikat, das den Namen des Taschenherstellers trägt, und dem Namensschild des Besitzers im Inneren der Tasche. 
www.piquadro.com 
RUCO LINE
MULTI-BAG VON JEAN NOUVEL 
Vrac heißt das neue Taschenprojekt des französischen Architekten Jean Nouvel in Zusammenarbeit mit dem italienischen Sneakers-Label Ruco Line, das in Ruco Lines Flagship-Stores und online vertrieben wird. Nouvel sagt: „Die Vrac ist in vielerlei Hinsicht eine Überraschung: Obwohl sie aussieht wie ein leichter, weicher Beutel ohne Tiefe und Form, ist sie eigentlich sogar zwei Taschen.” Die mehrfarbig laminierte Innenseite verleiht der Tasche Tiefe; verschieden große Gegenstände können bequem in den unterschiedlichen Fächern untergebracht werden.
www.rucoline.com 
LACOSTE FOOTWEAR
PREMIUMLUXUS
Zur Saison Herbst/Winter 2015/16 setzt Lacoste Footwear in der Casual-Linie auf Premiumluxus. „Straightset Premium” ist ein Spezialmodell aus hochwertigsten Materialien. Relax Leather heißt das Schlüsselwort: Für dieses 100 % pflanzlich gegerbte Leder werden nur natürliche und nachwachsende Rohstoffe verwendet. Der besonders weiche Griff des Leders entsteht durch seinen hohen Ölgehalt. Relax Leather beinhaltet keine gefährlichen Chemikalien, metallfreie Farbstoffe erzeugen die reichhaltige Farbpalette. Den stylishen „Straightset Premium”-Schuh gibt es in fünf Farben für Herren und in vier Farbtönen für Damen. 
www.lacoste.com
LIEBESKIND
COOLE SONNENBRILLEN
Nach Taschen, Accessoires, Schuhen und Ready-to-wear startet das deutsche Label Liebeskind Berlin jetzt mit einer eigenen Sonnenbrillen-Kollektion, die durch Wagner + Kühner vertrieben wird. Vierzig Varianten in vielen interessanten Farbtönen, Farbkombinationen und Designs sind die ideale Ergänzung zum Lifestyle-Konzept. Die Modelle wurden in den Prints und Farben der Ready-to-wear- und Taschenkollektion F/S 2015 angepasst – so wird das Thema Animal-Print mit Leo-, Schlangen- und abstrakten Rochen-Prints auch bei den Brillen umgesetzt. Die Sonnenbrillen werden in Liebeskind Stores und im ausgewählten Fachhandel vertrieben und kosten 129 Euro. 
www.liebeskind-berlin.com
CPM MOSCOW
ERFOLG TROTZ KRISE
Allen widrigen Umständen zum Trotz: Die CPM bleibt die wichtigste Orderplattform in Osteuropa. Durch die verringerte Reisetätigkeit russischer Einzelhändler gibt es großen Informationsbedarf und nur dort hat der osteuropäische Fachhandel die Möglichkeit, eine so große Anzahl internationaler Kollektionen zu sichten. Daher ist Russland ein sehr wichtiger Markt und eines der Hauptgeschäftsfelder der Igedo Company. Mit jeder Veranstaltung wird die CPM in Moskau weiterentwickelt und die Ausstellungsfläche vergrößert. Das aktuelle Motto heißt: Präsenz zeigen. Das Gros der CPM-Aussteller ist fest entschlossen, den russischen Markt weiter zu bedienen; die vergangene Saison gestaltete sich zwar schwierig, dennoch wurde Ware geordert und ausgeliefert. www.cpm-moscow.com
 DAVID BOWIE X MAISON LABICHE
NEUE T-SHIRT-LINIE
Bis zum 31. Mai 2015 befindet sich die Ausstellung „David Bowie Is” nach ihrem Aufenthalt in London in der Philharmonie de Paris in der französischen Hauptstadt. Um dieses Ereignis gebührend zu feiern, kreierte das drei Jahre junge Pariser Label Maison Labiche zwei T-Shirt-Designs zu Bowies Songs „Ziggy Stardust” und „Aladdin Sane”. Wie bei Maison Labiche üblich, werden die T-Shirts aus hochwertiger, weißer Baumwolle mit Motiven bedruckt, die in feinen Linien die Songtitel darstellen.
www.maisonlabiche.com
SPONGEBOB BY BEATRIX ONG
START BEI COLETTE 
Der Pariser Concept Store Colette schließt für die Modekollektion „SpongeBob by Beatrix Ong” als erster Einzelhändler eine internationale Handelspartnerschaft mit Nickelodeon & Viacom Consumer Products (NCVP) ab. Die Zusammenarbeit zwischen NVCP und der Londoner Designerin Beatrix Ong umfasst Produkte für Männer und Frauen, Luxus-Accessoires, Haushaltswaren und Bekleidung mit Motiven rund um SpongeBob Schwammkopf. Der Start der Kollektion erfolgt im Laufe dieses Frühjahrs bei Colette, noch vor dem Launch in Europa, Asien und Nordamerika. Die Preise für die Bekleidung liegen zwischen 120 und 270 Euro.
www.colette.fr
BANGLADESH DENIM EXPO
DENIM-LEIDENSCHAFT
Die zweite Auflage der Jeansmesse Bangladesh Denim Expo findet am 11. und 12. Mai 2015 statt. Die Non-Profit-Veranstaltung, organisiert von Mostafiz Uddin, zeigt das Wachstumspotenzial der Jeansindustrie des Landes. Bei der ersten Veranstaltung wurden bereits 2.000 Besucher aus 51 Ländern verzeichnet. Des Weiteren will die Messe die Einhaltung der Gesundheits- und Sicherheitsvorschriften in Unternehmen fördern und setzt einen Schwerpunkt auf die Aus- und Weiterbildung junger Menschen. „Mein persönlicher Antrieb ist es, in meiner Branche etwas zu bewegen. Und in meinem Land”, sagt Uddin.
www.bangladeshdenimexpo.com
EVERY DAY COUNTS
WASSERFESTER DENIM
Das niederländische Jeanslabel Every Day Counts präsentiert eine innovative Denim-Story für die H/W-Kollektion 15/16. Um das unbeständige Wetter in Amsterdam zu überwinden, produziert die Brand einen wasserfesten Denim für Männer. Das Material der Denimweberei Cone wird zu Jeans mit technischen Details für Radfahrer und Pendler. In der Womenswear kombiniert das Label Vintage-Denim mit schlanken Silhouetten. Ein starker Fokus der Marke liegt weiterhin auf der im vergangenen Herbst sehr erfolgreichen Outerwear-Linie. Highlight dort: ein Daunenponcho. www.everydaycounts.com
HERSCHEL SUPPLY
PREMIUMKOLLEKTION
Das Accessoire-Label Herschel Supply hat seine Taschenkollektion „The Bad Hills Workshop Collection” für die F/S-Kollektion 2015 um neue Premiummodelle erweitert. Die Linie zeigt strukturierte Silhouetten aus weichem Narbenleder in Schwarz mit silberfarbenen Reißverschlüssen und verstellbaren Riemen. Zu den neuen Styles für die aktuelle Saison gehört der Lawson-Rucksack mit sanft konturierter Form und puristischer Ästhetik. Weitere Taschenmodelle sind Duffle und Messenger Bags. Die Bad Hills Workshop Collection ist bei Barneys New York und Premiumfachhändlern weltweit erhältlich.
www.herschelsupply.com
FASHION COTERIE
INSTALLATION BLUE
Die Fashion Coterie, eine der Modemessen von ENK International, verzeichnete bei der diesjährigen Veranstaltung zur H/W-Saison 2015/16 im Javits Center in New York 1.400 Besucher. WeAr war einer der offiziellen Partner der BLUE: Diese Installation in der Fashion Coterie zeigte inspirierende Designs aus den aktuellen Kollektionen internationaler Designer im Premium-Denim-Bereich. Realisiert wurde die Installation in Zusammenarbeit mit ISKO, einem der führenden Unternehmen für Denimherstellung und -veredlung. 25 Labels, darunter Strom, Hudson und Current/Elliot, beteiligten sich an der Installation auf einer Fläche von etwa 84 Quadratmetern. 
www.enkshows.com/coterie

HANDSTICH
KOLLEKTIONSZUWACHS
Das deutsche Lifestyle-Label Handstich fokussiert sich in der Saison F/S 15 ganz auf sein ausgewogenes Komplettprogramm. Die Hauptkollektion mit Jacken und Westen besticht vor allem mit Ergänzungen wie Jerseys und stückgefärbten Piqué-Polos mit feinem Baumwollgabardine bei der Womenswear, bei den Schuhen überzeugen leichte Sommerboots für die Herren. UItraleichte Gänsedaunenjacken für den Sommer vereinen spielerisch coole Mode und Funktion, sie sind die idealen Reisebegleiter für unterschiedliche Klimazonen. Die gut durchdachten, funktionellen Details, innovative Stoffe, die auch im Mix miteinander eingesetzt werden, sind Schlüsselworte dieser erfolgreichen und hochwertigen Kollektion.
www.handstich.de

