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TOSHIBA
VIRTUELLE UMKLEIDEKABINEN
Mit seinem Virtual Fitting Room bringt Toshiba das Anprobieren von Kleidung auf eine digitale Stufe: Die Kunden stehen vor einem großen, spiegelähnlichen Bildschirm, der ihr Abbild auf den Schirm projiziert und über diese Reflektion verschiedene Outfits legt. Die bewegungsgesteuerte Software erlaubt es den Anwendern, mit einer Handbewegung zwischen verschiedenen Outfits zu wechseln und davon Bilder zu machen. Diese Innovation, die derzeit noch in der Testphase läuft, hat das Potenzial zu einer zukunftsweisenden Lösung in der immer schnelllebigeren Handelslandschaft zu werden. 
www.toshiba.com
1LDK 
DEPENDANCE IN PARIS 
Das japanische Kaufhaus 1LDK hat seinen ersten Flagship-Store außerhalb Japans in der Pariser Rue Saint-Honoré eröffnet. Wie die anderen zahlreichen Shops unter der Leitung der I.D. Land Company verfolgt auch 1LDK PARIS das Konzept „Alltägliches im Alltäglichen”. Vor allem aus qualitativ hochwertiger Kleidung für das tägliche Leben besteht im Sortiment. Darüber hinaus will die Pariser Filiale Kunden aus aller Welt ausgewählte hochwertige Produkte aus Japan zu japanischen Preisen bieten. 
www.1ldkshop.com
FRED SEGAL 
ERSTE FILIALE IM AUSLAND
Fred Segal präsentiert bereits seit mehr als 50 Jahren und über drei Generationen hinweg angesagte Mode. Das Mode-Label von der amerikanischen Westküste eröffnet in diesem Frühling seine erste Auslandsfiliale in Daikanyama, einem Stadtteil Tokios. Fred Segal wird drei von fünf Gebäuden mit einer Gesamtgeschäftsfläche von 730 Quadratmetern einnehmen. Das Areal soll nach der Vergrößerung zu einem Lifestyle-Einkaufszentrum werden, in dem neben ausgewählten Shops auch Restaurants, Bars und Dienstleistungsunternehmen Platz finden. 
www.fredsegal.jp
DUVETICA
EVOLUTION DER DAUNENJACKE 
Der Daunenjackenspezialist setzt jetzt auf die Qualitätswolle der besten italienischen Wollhersteller in Biella: In seiner Menswear-Kollektion für die Saison H/W 2015/16 präsentiert Duvetica Modelle mit Strickeinsätzen. Ein Beispiel ist der Zipper-Cardigan mit integrierter leichte Wendedaunenjacke zum Herausnehmen. Die Kollektion nutzt erstmalig die exklusiven Garne von Zegna, die in innovativer Technik reine Wolle mit Daunen verbinden. Als Ergänzung der Jackenkollektion wird der Strick aus 100 % Kaschmir mit passenden daunengefütterten Nylon-Patches in den 24 Farben der Duvetica-Farbscala ausgestattet.  
www.duvetica.it
PULL-IN & ISKO
JEANS ZUM JOGGEN
In seiner neuen Denim-Kollektion verbindet Pull-in die modische Welt der Jeans mit der dynamischen Welt des Laufens und Trainierens. Als Partner für die patentierte Denim-Technologie Isko Future Face wählte das Label das bekannte Stoffunternehmen Isko. Das fortschrittliche Webverfahren erinnert an Rundstricktechnik und sorgt für einen besonders weichen Touch, hohe Elastizität und eine hervorragende Passform. Die Kollektion richtet sich an junge Männer und kann sowohl sportlich als auch urban interpretiert werden. 
www.pull-in.com 
www.isko.com.tr
EASTPAK X JEAN PAUL GAULTIER
PROTECT YOURSELF!
Für das Projekt Eastpak Artist Studio haben schon einige der kreativsten Köpfe der Modeindustrie den weltweit bekannten Eastpak Padded Pak’r® Rucksack neu interpretiert. Die Idee ist es, einem unbedruckten Rucksack ein originelles Design zu verleihen, der Verkaufserlös geht dann an Charity-Organisationen. Vor Kurzem präsentierte Jean Paul Gaultier sein Projekt zu Gunsten der Organisation Designers Against AIDS, jetzt kommt die siebenteilige Rucksack-Kollektion auf den Markt. Der Franzose sagt: „Meiner Meinung nach ist das Kondom das beste Kleidungsstück, das jemals erfunden wurde und meine Message an alle lautet: Schützt euch!“
www.eastpak.com
WOOD WOOD X CHAMPION 
ERSTE CAPSULE COLLECTION 
Die Zusammenarbeit des dänischen Labels mit dem amerikanischen Sportswear-Label Champion zählt zu den aufregenden Kooperationen des Jahres. Die Kollektion heißt Wood Wood Champion Select und ist Teil der Designer-Kooperation Champion Select – limitierte Designer-Kollektionen, die in diesem Jahr auch in Kooperation mit Timo Weiland und Craig Dean entstehen. Die Kollektion mit Wood Wood ist seit Januar in ausgewählten Läden erhältlich: Die siebenteilige Capsule Collection umfasst drei Styles für Männer und vier für Frauen.
www.woodwood.dk
HOMME PLISSÉ ISSEY MIYAKE 
COOLE UND BEQUEME FALTEN
Das Modehaus Issey Miyake launcht eine neue Menswear-Linie, die auf dem typischen Miyake-Plissée basiert. Basismaterial ist ein dicker Stoff, in den die Falten in konstanter Breite und in regelmäßigen Abständen gelegt werden, um maximale Bequemlichkeit zu erzielen. Dieser Stoff nimmt Schweiß schnell auf und hält so den Körper trocken. Die Kollektion F/S 2015 zeigt experimentelle, neue Materialien wie besonders hautfreundliche Stoffe und leichtes Mesh und grafische Musterdrucke. Taillierte Jacken, Blousons, Parkas mit Reißverschluss und kurze Hosen für den aktiven Mann werden in eleganten und lebhaften Farben präsentiert.  
www.isseymiyake.com
SUN68
ZEHN JAHRE 
Die 2005 gegründete Lifestyle-Brand SUN68 kann sich über die erfolgreiche Entwicklung des Labels freuen: Mittlerweile produziert der Shirt-Spezialist mehr als eine Million Teile jährlich und wird an über 1.300 Multibrand-Stores in Italien und europaweit verkauft. Zusätzlich wird derzeit an dem stetig wachsenden Projekt Flagship-Store gearbeitet: Nach der Eröffnung der Filialen in den wichtigsten Städten Norditaliens und des Showrooms in Mailand soll die Expansion auch im Ausland fortgesetzt werden, von den Benelux-Staaten bis nach Österreich und Deutschland. Im Laufe der kommenden drei Saisons sollen zwei Flagship-Stores in diesen Ländern eröffnet werden. Das renommierte Duo Luca Cuzzolin und Elena Pedrina von C&P Architetti baut die Stores in zeitgenössischer Architektur. 
www.sun68.com
WP LAVORI IN CORSO
DYNAMISCHER EINZELHANDEL 
WP Lavori in Corso baut sein Einzelhandelsnetzwerks für die Woolrich Stores und die WP Stores in Italien und international weiter aus. Nach diversen erfolgreichen Filialeröffnungen in Europa, Asien und den Vereinigten Staaten werden demnächst neue Filialen in Düsseldorf und Frankfurt sowie in Boston, USA eröffnet. Die WP Group konnte im Jahr 2014 eine Umsatzsteigerung von 10 Prozent verzeichnen und bestätigt damit ihre Zukunftsstrategie. Die zielt darauf ab, die Dynamik des Unternehmens mittels moderner Zustell- und Abholservices anzukurbeln, schnell auf Veränderungen am Markt zu reagieren und gleichzeitig den Fokus auf die Entwicklung des Einzelhandelssegments zu legen. 
www.wplavori.com
ORDINARY TRUFFLE
NEUES LABEL 
Das deutsche Unternehmen Just Fashion, das bereits die Womenswear-Kollektion Cotton Candy anbietet, präsentiert nun das neue Menswear-Label Ordinary Truffle. Die coolen und modernen Modelle wurden im Januar erstmals auf der Berliner Messe Panorama gezeigt. Die Kollektion umfasst T-Shirts, bequeme Hemden, Sweatshirts, Strickwaren und Hosen – alles mit einem Touch Grunge-Look. Highlights der Kollektion sind die ausgearbeiteten Schnitte und die raffinierten Details. www.ordinarytruffle.de
NOBIS
STERLINGSILBER
Als Teil seiner Herbst/Winterkollektion 2015/16 führt Nobis, das kanadische Premium-Label für Outerwear und Accessoires, seine Sterling Collection ein. Die exklusive Linie besticht durch noch bessere Qualität und zeigt Formen und Silhouetten im Vintage-Stil. Der Schwerpunkt liegt auf sorgfältigem Tailoring und qualitativ hochwertigen Materialien. Erkennen kann man die Kollektion durch einen Anstecker aus 925er Sterlingsilber: Jedes Teil der Linie trägt den Nobis-Totenkopf, der so zum exklusiven Merkmal der Kollektion wird. www.nobis.ca
WINDSOR
SARTORIAL CASUAL LINE
Die zur deutschen Holy Fashion Group gehörende Marke Windsor präsentiert im H/W 2015/16 erstmalig die Kollektion Sartorial Casual, eine exklusive Erweiterung zur Hauptlinie mit hochwertigen Jacken und Mänteln für Männer und Frauen. Der edle und innovative Kollektionsbereich steht für eine neue moderne Ausrichtung mit urbanem Charakter und zeigt Daunenmäntel mit Woll-Applikationen oder im Materialmix aus Wolle und Nylon, funktionale, sportive Steppjacken sowie luxuriöse Trenchcoats aus reiner Baumwolle mit Wollkragen. Sportswear-Elemente in Kombination mit raffinierten Details stehen im Mittelpunkt. Die Kollektion ist ab Juli 2015 in Windsor-Stores, im ausgesuchten Fachhandel sowie im Onlineshop der Marke erhältlich.
www.windsor.de
INTELLIGENT CLOTHING
INNOVATION
2014 hat sich David Giuili das grundlegende Prinzip seines Labels Intelligent Clothing patentieren lassen. Das Prinzip klingt recht simpel: Ein Pullover kann durch Hinzufügen eines Reißverschlusses entweder in ein Sweatshirt oder in eine Weste verwandelt werden. Giuilis Recherchen konzentrieren sich auf die Modularität eines Kleidungsstücks, die ihm dank des minimalen, urbanen Stils einen Eindruck von Leichtheit und Freiheit verleiht. Intelligent Clothing verwendet ausschließlich Baumwolle, die Modelle vom T-Shirt bis zum Mantel kosten zwischen 40 und 180 Euro.
www.intelligentclothings.com
THOMAS HANISCH 
DEBUT IN BERLIN 
Thomas Hanisch feierte sein Debüt bei der Berliner Fashion Week im Januar. Der 22-jährige Modedesigner schätzt die Verbindung zwischen Mode und Kunst. Seine Kreationen wurden sogar von Lady Gaga getragen und er kann bereits auf eine Kooperation mit G-Shock und Patrick Mohr zurückblicken. In dieser Saison arbeitete der Absolvent der Esmod vor allem mit Kunstpelzen, Kunstledereinsätzen und Farben wie Violett und Zitronengelb.  

