Menswear in Bewegung 

In dieser Ausgabe von WeAr legen wir einen besonderen Fokus auf gehobene Menswear. Von den interessantesten Teilen in unserem Lookbook, für die wir weltweit nach den kreativsten Styles gesucht haben, über aktuelle Trends, Designer und die Stoffe der kommenden Saison: Wir zeigen das neue Zeitalter der Menswear. 
Seit einigen Saisons findet auf dem Markt der luxuriösen Männermode ein Paradigmenwechsel statt: Hochwertiges Tailoring wird verstärkt mit lässiger Ästhetik kombiniert. So wurde Denim, das wohl informellste Material überhaupt, von Top-Labels wie Prada und Burberry neu interpretiert und auf den Laufstegen zu eleganten Jacken getragen. Heutzutage trägt der gut gekleidete Kunde zu seinem hochwertigen Blazer eine lässige Hose, sei es nun eine Jeans oder sogar eine Jogginghose. Während der Fokus weiterhin auf elegantem Schneiderhandwerk liegt, bieten Premiummarken jetzt auch Casual-Hosen, sportliche Jacken und Teile aus Jersey-Stoff an, um ihr Angebot abzurunden. Auf der Pitti Uomo, der weltweit wichtigsten Messe für Menswear, zeigten viele italienische Marken einen locker-lässigen Look für Herbst/Winter 2015/16.

Doch dadurch verliert das hochwertige Produkt nicht an Bedeutung. Viele Einkäufer sagten mir auf der Pitti Uomo, dass diese Saison eine der inspirierendsten im gehobenen Menswear-Bereich seit Jahren sei. Der Vorteil für die Brands und Einzelhändler liegt darin, dass durch die Erweiterung der Kollektionen neue Zielgruppen erschlossen werden können.

Ein weiterer Schwerpunkt dieser Ausgabe ist die technische Entwicklung im Bereich Mode und Einzelhandel. Mit seinem neuen digitalen Showroom revolutionalisiert Tommy Hilfiger gerade die Ordergespräche und möglicherweise auch die Art, wie sich Labels zukünftig auf den Messen präsentieren werden. Die Verknüpfung der digitalen und realen Welt gewinnt an Bedeutung für Kunden, die bereits an die Leichtigkeit des Onlineshoppings gewöhnt sind. Seien es nun Roboter als Shopping-Berater oder interaktive Verkaufstools, WeAr hat sich für Sie, liebe Leser, angesehen, wie internationale Einzelhändler an das Thema herangehen.

Wir wünschen Ihnen wie immer viel Vergnügen mit dieser Ausgabe und alles 
Gute für diese Saison.
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