AGGIORNAMENTI DAL MERCATO

BUSINESS TALK

TOSHIBA
CAMERINO VIRTUALE
Toshiba trasforma il gesto di provare un abito in un’operazione digitale con il suo Virtual Fittin Room (Camerino Virtuale), in cui i consumatori stanno di fronte a un ampio display a specchio che proietta l’immagine sullo schermo e poi sovrappone gli abiti. Con una demo, la tecnologia utilizza un software che consente agli utenti di cambiare gli abiti e scattare foto con un semplice gesto della mano. L'innovazione ha il potenziale per affrontare le esigenze di un momento sempre più frettoloso per la vendita al dettaglio.

1LDK
APRE NEGOZIO A PARIGI
Il popolare negozio multibrand giapponese 1LDK, gestito da I.D. Land Company, ha aperto il suo primo flagship store globale, 1LDK PARIS, in rue Saint-Honoré. Il concept dei numerosi negozi di 1LDK seguono il dictat " the ordinary within the ordinary", e forniscono pezzi di alta qualità che possono essere utilizzati nella vita quotidiana. Inoltre il nuovo 1 LDK PARIS ha pezzi interessanti con il desiderio di presentare ai clienti in tutto il mondo l'abbigliamento di fascia alta del Giappone ai prezzi giapponesi.
www.1ldkshop.com

Fred Segal
PRIMO NEGOZIO OLTREOCEANO
Fred Segal rappresenta un’iconica destinazione per lo shopping da oltre 50 anni e 3 generazioni. Questo noto negozio della costa occidentale americana aprirà il suo primo negozio all'estero a Daikanyama a Tokyo, questa primavera. Fred Segal occuperà 3 dei 5 edifici della proprietà, che ha una lunghezza complessiva di 220 metri, per una superficie totale di circa 730 metri quadrati. Si espanderà con la forma di un mall che comprende retail, cibo e bevande e altri servizi.
www.fredsegal.jp

DUVETICA
EVOLUZIONE DEL PIUMINO 
Il brand specializzato in piumini esplora il mondo della lana di alta qualità dei migliori lanifici italiani di Biella, presentando per la collezione maschile per l’autunno / inverno 2015-16 alcuni capi con inserti in maglia. Un esempio è il cardigan con zip, che nasconde un piumino leggero reversibile che può essere utilizzato separatamente. La collezione segna il debutto del nuovo filato esclusivo disegnato da Zegna, risultato di una tecnica innovativa nata dal mix di lana e piuma d’oca. Per completare la collezione di giacche, la maglieria in 100% cashmere è presentata con patch di nylon imbottiti tono su tono, in ventiquattro colori della palette Duvetica.
www.duvetica.it

PULL-IN & ISKO
JEANS DA JOGGING
Entrando nel mondo del denim e in quello del jogging e allenamento, il brand Pull-in ha lanciato la nuova collezione in Denim, scegliendo Isko come partner per la tecnologia brevettata Isko Future Face. La tecnologia avanzata di questo tessuto ricorda la lavorazione della maglieria e dà ai jeans una sensazione incredibilmente morbida e massima flessibilità, assicurando un fit superiore. La collezione ‘active’  è rivolta ai giovani con una vasta gamma di interpretazioni, dal look sportivo a quello metropolitano.
www.pull-in.com
www.isko.com.tr

EASTPAK X JEAN PAUL GAULTIER
PROTEGGETEVI!
Eastpak Artist Studio è un progetto che riunisce le menti più creative per interpretare l'iconico Eastpak Padded Pak'r®. I partecipanti hanno il compito di creare un design originale per uno zaino. Il ricavato dalle vendite viene devoluto a organizzazioni di beneficenza. Non molto tempo fa, Jean Paul Gaultier ha presentato il suo progetto per sostenere Designers Against AIDS. Ora è nata una collaborazione, che prevede sette zaini. Come dice lo stilista francese, "Penso che il preservativo sia il più grande capo di abbigliamento mai inventato e il mio messaggio per tutti è:"Proteggi te stesso ""
www.eastpak.com

WOOD WOOD X CHAMPION
PRIMA CAPSULE COLLECTION
La collaborazione del noto marchio danese col colosso dell’American Sportswear Champion, è tra le più interessanti di quest'anno. Si chiama Wood Wood Champion Select, ed è parte di Champion Select- una edizione limitata con il gigante americano (quest'anno a parte il già citato Wood Wood, collabora con Timo Weiland e Craig Dean). La linea è disponibile in negozi selezionati da gennaio 2015. La proposta arrivata da Copenaghen conta sette pezzi tion, sia per uomo (tre pezzi) che donna (quattro pezzi).
www.woodwood.dk

HOMME PLISSÉ ISSEY MIYAKE
PIEGHE FRESCHE E CONFORTEVOLI
Una nuova linea di abbigliamento maschile è stata appena lanciata dalla maison Issey Miyake, con l’obiettivo di sviluppare le pieghe Miyake. Un tessuto spesso viene usato come materiale di base e le pieghe sono progettate con una larghezza costante e regolare per fornire il massimo comfort. Questo tessuto assorbe rapidamente il sudore e mantiene il corpo asciutto. La linea per l’estate 2015 ha nuovi materiali sperimentali, tra cui tessuti sottili effetto pelle, maglie brillanti e modelli grafici stampati. Giacche su misura, giubbotti, parka e pantaloni corti da uomo sono presentati in una gamma di colori chic e vivaci.
www.isseymiyake.com

SUN68
DIECI ANNI
Fondato nel 2005, SUN68 celebra quest'anno l’evoluzione del brand che produce più di un milione di pezzi l'anno e distribuisce ad oltre 1.300 clienti multimarca in Italia e in Europa. In aggiunta viene portato avanti un progetto per i flagship store e, dopo le aperture nelle principali città del nord Italia e lo showroom di Milano, l'espansione continua sui mercati esteri, allargandosi al Benelux, Austria e Germania. Due flagship apriranno entro le prossime tre stagioni in questi mercati, mantenendo la vision dell’architettura contemporanea di Luca Cuzzolin e Elena Pedrina di C & P Architetti.
www.sun68.com

WP LAVORI IN CORSO
RETAIL VIVACE
WP Lavori in Corso continua a sviluppare la sua rete di vendita al dettaglio dei Woolrich Stores e WP Stores, sia in Italia che a livello internazionale, con una serie significativa di aperture in Europa, Asia e Stati Uniti. Tra i nuovi negozi ci sono quelli in Germania a Düsseldorf e Francoforte e negli Stati Uniti a Boston. Il fatturato del gruppo WP è effettivamente aumentato del 10% nel 2014, e questo conferma la strategia volta a rafforzare il dinamismo della società, reagendo rapidamente ai cambiamenti del mercato attraverso un concept multiplo moderno e collezioni, concentrandosi anche sullo sviluppo del suo settore retail.
www.wplavori.com

ORDINARY TRUFFLE
NUOVO LANCIO
La società tedesca Just Company, che segue con successo la linea donna Cotton Candy, ha lanciato una nuova etichetta di abbigliamento maschile chiamata Ordinary Truffle, con look freschi e contemporanei. Lanciata per la prima volta al salone Panorama a Berlino nel mese di gennaio, la linea comprende t-shirt, confortevole maglieria e pantaloni, tutti con un tocco grunge. I tagli e dettagli sofisticati sono i punti forti.
www.ordinarytruffle.de

NOBIS
ARGENTO STERLING
Nella collezione autunno / inverno 2015 il brand premium canadese di outerwear e accessori Nobis ha lanciato la Sterling Collection. Questa esclusiva collezione ha una qualità più alta rispetto alla linea principale e comprende look di ispirazione vintage. Inoltre la collezione è rappresentata con una spilla d’argento 925, con il simbolo del teschio Nobis su ogni pezzo, in esclusiva per la linea. L’alta sartoria e i materiali di alta qualità sono al centro della linea.
www.nobis.ca

WINDSOR
SARTORIAL CASUAL LINE 
Windsor, parte di Holy Fashion Group in Germania, sta lanciando la Sartorial Casual Collection per l'autunno / inverno 2015/16. Questa estensione della collezione principale include alta qualità, giacche di lusso e cappotti per uomo e donna. La linea premium rappresenta una nuova direzione moderna dal carattere urbano, con piumini con applicazioni di lana e nylon, piumini sportivi e funzionali, e trench in cotone puro con collo di lana. L'attenzione si concentra su elementi dello sportswear combinati con dettagli raffinati. La collezione sarà disponibile nei negozi Windsor a partire da luglio 2015, presso rivenditori specializzati selezionati, e nel negozio online di Windsor.
www.windsor.de

INTELLIGENT CLOTHING
NUOVE INNOVAZIONI
Nel 2014 David Giuili ha brevettato il principio fondamentale della sua griffe, Intelligent Clothing. Il principio è semplice; con una chiusura lampo, un pullover può diventare una felpa o un gilet. Per il creatore di questo giovane marchio la ricerca è focalizzata intorno alla modularità del capo, offrendo una sensazione di leggerezza e di libertà con uno stile urbano minimal. Il materiale utilizzato per tutte le creazioni di IC (per Inteligent Clothing) è il cotone e la fascia di prezzo è compresa tra 40 € e 180 €., dalla T-shirt al cappotto. 
www.intelligentclothings.com

THOMAS HANISCH
DEBUTTO A BERLINO
[bookmark: _GoBack]Thomas Hanisch ha fatto il suo debutto quest’anno alla MBFW Berlin. Il designer 22enne valorizza il legame tra moda e arte. Lady Gaga ha già indossato le sue creazioni e ha collaborato con G-Shock e Patrick Mohr. Questa stagione, il giovane laureato all’Esmod ha lavorato con l’eco-pelliccia, inserti in ecopelle e colori come il viola e giallo limone.
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