BRAND

ETICHETTE FEMMINILI DA TENERE SOTT’OCCHIO

KAREL MILLS

La stilista ventottenne Karel Mills è nata in Bretagna, in Francia, ma ha vissuto a Parigi per circa 10 anni, dove ha studiato alla Scuola Duperré a fianco della designer coreana Moon Young Hee. Ha lanciato il suo marchio nel 2010, una linea di abbigliamento femminile che fonde codici femminili e maschili. I suoi look sono eleganti e confortevoli allo stesso tempo: un mix tra elementi sportivi e uno stile più formale. L'attenzione al dettaglio è evidente; ogni stagione nasce una collezione in cui tutti gli elementi si combinano insieme e possono essere mescolati a piacimento dal chi ama essere elegante e versatile. Karel Mills sceglie ottimi materiali come seta, pelle e cashmere made in France, e anche se la produzione è di qualità, i prezzi sono ragionevoli. Il brand è già distribuito in una decina di punti vendita a Parigi e una decina di altri luoghi del mondo, tra cui Asia e Stati Uniti.
www.karelmills.com



LANTERN SENSE

Il marchio Lantern Sense è di origine asiatica, è stato fondato nel 2014 da Trevor Ng e Lala Yang. Mixa stile urbano e linee grafiche con tagli decostruiti. Per l'autunno / inverno 2015 la collezione Lantern Sense prende in prestito i look direttamente dalla città, comprese viste aeree di strade con automobili, pedoni e tetti di edifici, nonché grafiche più naturali e acquatiche. C'è una vera riflessione dietro questa collezione invernale, il che fa riflettere anche il consumatore, mostra una percezione individuale e ciò che è davvero significativo. Questo marchio, anche se molto giovane, ha già dimostrato una certa maturità, confermata con la terza collezione. Lantern Sense si posiziona nel segmento del lusso, per l’elevata qualità dei materiali e della produzione, fatta a mano in Cina.
Il brand ha già quattro punti vendita in Cina, e negozi on-line negli Stati Uniti e Medio Oriente.
www.lanternsense.com


NICKLAS SKOVGAARD

[bookmark: _GoBack]Questo nome danese vale la pena d’essere ricordato. Il designer Nicklas Skovgaard ha fondato il marchio omonimo più di un anno fa insieme al partner Morten Kjaer Thomsen, nella capitale della Danimarca. La collezione di lancio è stata presentata alla settimana della moda di Copenaghen per l’A/I 2015. L'ambizione e il principio fondamentale del giovane autodidatta Skovgaard è quello di portare gli abiti al più alto standard possibile, oltre a far evolvere i capi dalle silhouette classiche attraverso interpretazioni giocose e discrete. Per questo scopo il designer utilizza materiali nordici antichi (come lana d'agnello e pelliccia di volpe) e gioca con colori e composizioni. Tutto serve per "contribuire alla ridefinizione della moda scandinava verso una direzione più innovativa ed emozionante", dice lo stilista. La collezione è fatta di forme e dettagli semplici, con giacche minimal e cappotti con maniche di pelliccia rossa e viola o abiti pelosi. Un classico rivisitato.
www.nicklasskovgaard.com
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