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British tailoring brands get casual

カジュアル路線へと向かう、英国テーラリングブランド
Tom Bottomley

Two of London’s most renowned bespoke and made-to-measure tailoring houses, Timothy Everest and Richard James, are launching ready-to-wear contemporary casual collections for autumn/winter 2015. In addition, London retail business and clothing brand, Mr. Start, is also switching focus to a more casual offer for the autumn season.
ロンドンで最も有名なビスポークテーラーのひとつ、ティモシー エベレストとリチャード・ジェームスが、2015/16年秋冬に向け、レディトゥウェアのコンテンポラリー・カジュアルコレクションをスタートする。加えてロンドンのファッションブランド兼ショップのMr. Startも、秋シーズンから、よりカジュアル路線にシフトしていく予定だ。
Timothy Everest has done more casual pieces in the past via collaborations with other brands such as DAKS, Brooks England and Hancock, but never under his own name alone. It was also the first showing under his own name at January’s Pitti Uomo. Everest says: “I’ve created casual wear for other people, but not done it for myself before. We’re calling it ‘tailored casual’, because we’re taking a lot of the elements we use in tailoring and applying them to iconic menswear pieces, such as a more tailored version of an M-65 field jacket. There’s still a big emphasis on cut and cloth. A lot of guys like the essence and provenance of tailoring, but don’t necessarily want or need a suit.” Everest has also brought in Chris Carden-Jones, founder of street wear brand Addict, for his specialist outerwear knowledge.
ティモシー エベレストは過去に、DAKS、ブルックス・イングランド、ハンコックなどとのコラボレーションで、よりカジュアルなアイテムを披露しているが、自身の名を冠したことは一度もなかった。したがって、1月のピッティ ウオモは、ティモシー エベレスト名義での初のショーとなった。エベレストは、「他のブランドのためにカジュアルウェアを作ったことはありますが、自分自身の名義では初めてです。私たちはこれを、“テーラード・カジュアル”と呼んでいます。なぜなら、テーラリングで使われる多数の要素を、アイコニックなメンズウェアアイテムに適用し、テーラード版のM-65フィールドジャケットのような一着を提案しているからです。カットや布地に対する強いこだわりは持ち続けています。多くの男性が、テーラリングのエッセンスやその伝統を好んでいますが、必ずしもスーツを欲しいとは思っていないのです」。またエベレストは、ストリートウェアブランドAddictの創設者クリス・カーデン−ジョーンズを招き、彼が持つアウターウェアの専門知識を参考にしている。

At Richard James, commercial manager, Olok Banerjee, says that showing the brand’s new contemporary casual collection for the first time at Pitti Uomo was really to make it be known to international buyers that the Richard James brand is not just about a Savile Row suit. “We wanted to show something that people wouldn’t expect from us,” says Banerjee. The result is a contemporary casual wear line featuring particularly strong outerwear pieces, and there’s even Japanese selvedge jeans.
一方リチャード・ジェームスのPRマネージャー、Olok Banerjee（オロク・バナジー）は、コンテンポラリー・カジュアルコレクションをピッティ ウオモで初披露することは、リチャード・ジェームスというブランドが単にサヴィル・ロウのスーツだけを提供するブランドではないということを世界のバイヤーにアピールする良いチャンスだと指摘する。「皆さんが私たちから予想だにしない何かを発表したいと考えたのです」とBanerjeeはコメントする。仕上がったコンテンポラリー・カジュアルウェアのラインは、とりわけアウターウェアのアイテムに焦点を当てており、日本製のセルヴィッジ・ジーンズも含まれている。

Philip Start, managing director of Mr. Start, believes launching casual wear will give his brand a wider appeal. “Taking a more casual route gives a much broader scope to the collections, plus tailoring is worn a lot more casually now,” says Start.
Mr. StartのCEO、Philip Start,（フィリップ・スタート）は、カジュアルウェアをスタートすることで、ブランドを幅広い顧客にアピールできると信じている。「テーラリングは以前よりもカジュアルに着こなされていますし、よりカジュアル寄りの路線を行くことでコレクションに幅広い視野を与えることができると考えています」とスタートはコメントする。
