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KOREA IN THE SPOTLIGHT
スポットライトを浴びる韓国ファッション

Emily Norval

KOREA’S PRESENCE ON FASHION’S WORLD STAGE HAS SEEN A STRONG INCREASE OVER RECENT YEARS, WITH FOREIGN INTEREST IN THE MARKET GATHERING PACE AND, LIKEWISE, DOMESTIC INTEREST IN INTERNATIONAL EXPANSION. WEAR TAKES A CLOSER LOOK.
韓国は、この数年間で世界のファッションシーンにおける存在感を高めている。これは韓国市場に対する海外の興味と、海外展開に対する韓国の関心の双方が後押ししているからだと言えるだろう。WeArはこの現象について検証した。

This season saw an increased Korean brand presence at international trade shows, due to the work of the Korea Creative Content Agency (KOCCA), a quasi-governmental agency supporting the production, distribution and promotion of Korea’s content industries. KOCCA manages two business projects for Korea’s fashion industry: domestic revitalization, and the overseas expansion of Korea’s fashion brands. This has included supporting Korean labels by participating in shows such as Premium in Berlin and Pitti Uomo in Florence. The agency also holds a fashion show called “Concept Korea” bi-annually during New York Fashion Week.
今シーズン、世界の展示会で韓国ブランドの存在が高まりを見せていた。これは韓国のコンテンツ業界の製造・流通・販促を支援する準政府機関、韓国コンテンツ振興院（KOCCA）の活動によるところが大きいといえる。KOCCAは、韓国のファッション業界のために、国内活性化と海外拡大という2つのビジネスプロジェクトを展開している。それには韓国ブランドをベルリンのプレミアムやフィレンツェのピッティ ウオモのような展示会に参加させる支援も含まれている。また同機関は、NYファッションウィークでConcept Koreaというファッションショーを隔年で開催している。

And Korean brands are on the rise. You can see familiar names such as J. JS Lee showing on-schedule during London Fashion Week. Or, note smaller streetwear labels such as Drink Beer Save Water, which launched in 2011 as a range of T-shirts and is now distributed in the US, Germany, Italy, Greece, Czech Republic and Japan. Korean designer labels such as Coinonia, Suuwu, LIE and Fermata also show extraordinary creativity in their collections, which were seen this season at European shows including Premium.
そして実際、韓国ブランドは頭角を表している。J. JS Leeのような馴染みの名前をロンドンファッションウィークのキャットウォークで目にするようになり、また2011年にTシャツラインをスタートしたDrink Beer Save Waterのような若干小規模のストリートウェアブランドも、今やアメリカ、ドイツ、イタリア、ギリシャ、チェコ、日本などのショップで販売されている。Coinonia、Suuwu、LIE、Fermataのような韓国のデザイナーブランドもまた、コレクションの中で類いまれなクリエイティビティを表現し、今シーズンのプレミアムを始めとするヨーロッパの展示会で披露していた。

[bookmark: _GoBack]Meanwhile, successful Korean independent retailers are looking to overseas expansion. In 2014, Tom Greyhound, a Seoul-based multi-brand concept store opened its first store outside of Korea, in Paris. Within Korea, the country’s four main department stores are Galleria, Hyundai, Lotte and Shinsegae. Korea also offers plenty of independent retailers. These include (Shinsegae-owned) Boon the Shop in Cheongdam Dong, Seoul’s most fashionable neighbourhood, multi-store independent Beaker and denim store Bluefit, which is located in Busan, South Korea’s second largest city. Retailers looking to expand in to South Korea may well find an abundance of choice when it comes to location, as the retail landscape is sophisticated. Of course, this means demand for space is high and competition is strong. One aspect that stands out about the Korean retail landscape is the technical savvy of consumers (Korea is of course the home of Samsung and LG) so launching online can be prosperous starting point for foreign retailers. However, a visit to Korea is a must for inspiration, as when it comes to independent merchandising and presentational ideas, the country really stands out for creativity. Word in the industry suggests that Korea could well be on its way to becoming ‘the new Japan’, and retailers are already looking to get in on the act. 
一方、成功を収めている韓国の独立したリテーラーは、海外展開に視野を向けている。2014年、ソウル拠点のマルチブランドのコンセプトストアであるTom Greyhoundは、国外初の店舗をパリにオープンした。韓国国内にはギャラリア、ヒュンダイ（百代）、ロッテ、新世界の4大百貨店と呼ばれるデパートがあり、ソウルで最もファッショナブルなエリアであるCheongdam Dong（チョンダムドン）にはBoon the Shop（新世界がオーナー）や、単独のマルチブランドストアのBeakerが、またソウルに次ぐ韓国第二の都市、釜山にはデニムストアのBluefitなど独立リテーラーも多く存在する。韓国のリテール環境は洗練されているため、この国で拡大したいと考えているリテーラーは、多数のロケーションの選択肢を見つけることができるだろう。もちろん、これはスペースの需要が高く、競争も激しいことを意味している。さらに、韓国のリテール環境の傑出している点は、消費者が技術的な知識を持っていることだ（サムソンやLGが韓国企業であることは言うまでもない）。つまり、オンラインビジネスを立ち上げることは、海外リテーラーにとって有望なスタート地点になる。しかしながら、インスピレーションを求めて、韓国に足を運ぶことが絶対に必要だ。なぜならこの国は独立したマーチャンダイズや表象的なアイデアに関して、実に卓越したクリエイティビティを備えているからだ。業界で囁かれているように、韓国は“ネオジャパン”となる道を歩むのも可能かもしれない。そしてリテーラーたちは既にその仲間入りを果たすことを目標にしているのだ。
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