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KAREL MILLS 

KAREL MILLS 
Twenty eight year old designer Karel Mills was born in Brittany, France, but has lived in Paris for about 10 years, where she studied at the Duperré School alongside the Korean designer Moon Young Hee. She launched her own brand in 2010, a line of womanswear that fuses femininity and masculinity. Her cuts are elegant and comfortable at the same time; a mix between sporty elements and a more formal style. The designer’s attention to detail is obvious; every season she produces a complete collection where all items work together and can be mixed at leisure by the customer who wants to be stylish and versatile. Karel Mills chooses excellent materials such as silk, leather and cashmere made in France, although alongside her quality manufacturing, she keeps reasonable price rates. She is already distributed in about ten points of sale in Paris and about ten elsewhere in the world, including Asia and in the United States.

www.karelmills.com
28歳のデザイナー、Karel Mills (カレル・ミルズ) はフランス・ブルターニュの出身だが、パリのファッションスクール、デュプレで韓国人デザイナーのムン・ヨンヒとともに学び、この10年来はパリに拠点を置いている。自身のブランドを立ち上げたのは2010年のこと。フェミニンとマスキュリンを融合したウィメンズウェアを展開している。カットはエレガントで着心地もよく、スポーティーな要素とフォーマルなスタイルが絶妙にミックスされており、ディテールへの細やかな配慮も忘れていない。ミルズのコレクションは毎シーズン、スタイリッシュさや変化のあるスタイルを求める顧客が楽しめるよう、すべてのアイテム同士で組み合わせが可能なラインナップを展開している。シルクやレザー、フランス製のカシミアといった高級素材を使用し、質の高い製造を行っているものの、価格設定はリーズナブルだ。カレル・ミルズは既にパリで10店舗、アジアやアメリカなどの世界の都市でも約10店舗の販売拠点で展開中だ。
www.karelmills.com

LANTERN SENSE
LANTERN SENSE

The brand Lantern Sense is of Asian origin, launched by Trevor Ng and Lala Yang and established in 2014. It mixes urbanism and graphic lines with deconstructed cuts. For the autumn/winter 2015 collection Lantern Sense borrows patterns directly from the city. These include aerial views of streets where we see cars, pedestrians and roofs of buildings as well as more natural, aquatic graphics. There is a true reflection behind this winter collection, which makes the consumer think about ideals, individual perception and what is really significant. 

This very young brand has already demonstrated a lot of maturity, which is affirmed with this third collection. Lantern Sense has a luxury positioning with a high quality of materials and impeccable manufacturing, handmade in its China studio.

The brand already enjoys four points of sale in China, and online shops in the United States and Middle East. 

www.lanternsense.com
Lantern Sense (ランターン センス) はアジア出身のTrevor NgとLala Yangが2014年にスタートしたブランドだ。都会的でグラフィカルなラインに、非構築的なカットが組み合わせられている。Lantern Senseは、2015/16年秋冬コレクションで、都市のイメージからそのままデザインを作り上げた。そこには、車や人が行き交う通りや建物の屋根の航空イメージ、自然や水中のグラフィックイメージなどが含まれている。さらにこのコレクションには、「真実への問いかけ」が潜んでおり、理想とは何か、個人の認識とは何か、意義深いこととは何かを、見るものに考えさせる内容に仕上がっている。

この新進ブランドはまだデビューしたばかりだが、3回目のコレクションにして既に成熟した姿を見せている。Lantern Senseは、高級素材や、中国のスタジオでハンドメイドで作られる非の打ち所のない製造クオリティーから、自身をラグジュアリーのカテゴリーに位置づけている。

中国国内で4カ所の販売拠点を持つほか、アメリカおよび中東のオンラインショップでも展開されている。
www.lanternsense.com


NICKLAS SKOVGAARD 
NICKLAS SKOVGAARD

This Danish name is worth remembering. The designer founded his brand Nicklas Skovgaard together with partner Morten Kjaer Thomsen, in the capital of Denmark more than a year ago. Its debut collection was shown at Copenhagen Fashion Week for AW 2015. The ambition and overriding principle of the young autodidact Skovgaard is to make clothing of the highest possible standard and evolve garments through playful and discrete interpretations of classic silhouettes. In that aim, the designer uses old Nordic materials (such as lambswool and fox fur) and plays with colors and factures. Everything is “To contribute to the ongoing redefining of Scandinavian fashion by pushing it in a more innovative and exciting direction,” as he says. 
The collection is all about simple forms mixed with statement details, such as minimalistic jackets  and coats with red and purple furry sleeves or dresses with furry waitscoats. Edgy classic or classic edge; it doesn’t really matter.
www.nicklasskovgaard.com
このデンマーク人の名前は覚えておくべきだ。彼がパートナーのMorten Kjaer Thomsenとともに、デンマークの首都でNicklas Skovgaard (ニクラス スコフガード) を立ち上げたのは、遡ること1年以上も前のことだが、先日開催された2015/16年秋冬のコペンハーゲンファッションウィークでついにデビューコレクションを披露した。考えられる最高級基準で服を作り、クラシックなシルエットに独自の解釈と遊び心を添えながら、服を進化させる。これは、独学の若きSkovgaardが掲げる、野心的で最も重要な原則だ。この目標に到達すべく、彼は古い北欧の素材（ラムウールやフォックスファー）を使い、色使いや製法で遊びを試みている。ブランドが生み出すすべてが、「革新的で刺激的な方向へと突き進みながら、変化を続ける北欧ファッションの新たな定義に貢献している」と、Skovgaardはコメントする。コレクションには、ミニマルなジャケットやコートにレッドやパープルのファースリーブの組み合わせ、ファーのベストとドレスの組み合わせといった、シンプルなフォルムにステートメント性のあるディテールを組み合わせたものが含まれる。エッジーなクラシック、またはクラシックなエッジー。解釈はあなたにお任せしよう。
www.nicklasskovgaard.com
