НОВОСТИ РЫНКА
ПОГОВОРИМ О БИЗНЕСЕ
TOSHIBA
ВИРТУАЛЬНАЯ ПРИМЕРОЧНАЯ 
Toshiba переносит примерку одежды на новый цифровой уровень благодаря Виртуальной Примерочной, где клиенты, стоя перед огромным дисплеем в виде зеркала, видят свое изображение, спроектированное на экран, и могут накладывать наряды на свое отражение. Находясь в стадии разработки, технология использует программное обеспечение, которое контролирует движения, позволяя пользователям менять наряды и фотографировать движением руки. У этой инновации есть все возможности удовлетворить требования постоянно ускоряющегося рынка ритейла. 
1LDK 
ОТКРЫТИЕ МАГАЗИНА В ПАРИЖЕ

Известная японская мультибрендовая сеть магазинов 1LDK, управляемая компанией I.D. Land, открыла свой первый глобальный флагманский магазин 1LDK PARIS на улице Saint-Honoré. Многочисленные магазины 1LDK объединены концепцией  “обычное в пределах обычного” и предоставляют высококачественные, используемые в повседневной жизни вещи. Более того, новый магазин 1 LDK PARIS собрал привлекательные вещи дабы ознакомить клиентов со всего мира с японской премиум одеждой на японском ценовом уровне. 
www.1ldkshop.com
Fred Segal 
ПЕРВЫЙ МАГАЗИН ЗА РУБЕЖОМ 
Прошло уже более 50 лет и три поколения с момента становления Fred Segal в качестве легендарного места назначения для шопинга. Этой весной этот популярный шопинг-мол на западном побережье Америки откроет свой первый магазин за рубежом в Daikanyama, Токио. Fred Segal займет 3 из 5 зданий, строящихся на территории с общей длиной в 220 метров и общей площадью магазинов около 730 кв.м. Центр расширится в виде всестороннего шопинг-мола с выборочной продукцией для всех сфер жизни, включая ритейл, продукты и услуги. 
www.fredsegal.jp
DUVETICA
ЭВОЛЮЦИЯ ПУХОВЫХ КУРТОК
Специалист пуховиков исследует мир высококачественных шерстяных тканей от лучших фабрик в городе Бьелла, на севере Италии, предлагая для мужского сезона осень/зима 2015-16 ряд вещей с вязаными вставками. Один из примеров это кардиган на молнии, который скрывает легкую двустороннюю пуховую куртку, носимую отдельно. Коллекция ознаменует дебют эксклюзивной новой пряжи, созданной  Zegna в результате инновационной техники смешения чистой шерсти и пуха. Коллекцию курток дополняют  вязаные вещи из 100% кашемира с тон-в-тон нейлоновыми, подбитыми пухом заплатами в 24 тонах цветовой гаммы Duvetica. 
www.duvetica.it
PULL-IN & ISKO
ДЖИНСЫ ДЛЯ ПРОБЕЖКИ 
Присоединяясь к стильному миру денима и оживленному миру пробежек и тренировок, бренд Pull-in запустил новую деним коллекцию, выбрав в качестве партнера Isko с его запатентованной деним технологией Isko Future Face. Продвинутая технология переплетения через челнок напоминает круговое вязание и делает джинсы необыкновенно мягкими на ощупь и чрезвычайно эластичными, гарантируя при этом прекрасную посадку. Готовая поразить, коллекция обращена к молодым людям и предлагает широкий диапазон интерпретаций, от спортивного до столичного стиля. 
www.pull-in.com 
www.isko.com.tr
EASTPAK X JEAN PAUL GAULTIER
БЕРЕГИТЕ СЕБЯ! 

Eastpak Artist Studio это проект, приведший вместе самые креативные умы мира с тем, чтобы переинтерпретировать легендарный рюкзак Eastpak Padded Pak’r®. Участникам дана задача создать оригинальный дизайн рюкзака, начиная с белого листа. Доход пойдет на поддержку благотворительных организаций. Не так давно Jean Paul Gaultier представил свой проект, чтобы поддержать Designers Against AIDS. Таким образом появилась совместная коллекция, включающая семь рюкзаков. Как говорит француз: “Я думаю, что презерватив это самая грандиозная когда-либо придуманная вещь для ношения и мой лозунг всем это “Берегите себя!””
www.eastpak.com
WOOD WOOD X CHAMPION 
ПЕРВАЯ КАПСУЛЬНАЯ КОЛЛЕКЦИЯ 
Одним их самых захватывающих совместных проектов этого года это партнерство известного датского бренда с американским спортивным брендом Champion. Проект называется Wood Wood Champion Select и является частью Champion Select - совместным дизайнерским проектом ограниченного выпуска с американским гигантом (в этом году сотрудничество также с Timo Weiland и Craig Dean). Линейка доступна в выборочных магазинах с января 2015. Предложение Копенгагена это капсульная коллекция из семи вещей, для мужчин (три вещи) и для женщин (четыре вещи). 
www.woodwood.dk
HOMME PLISSÉ ISSEY MIYAKE 
СТИЛЬНЫЕ И УДОБНЫЕ СКЛАДКИ  
Модный дом Issey Miyake запустил новую линейку мужской одежды, источник которой кроется в разработке складок Miyake. В качестве основного материала используется прочная ткань, и складки сделаны с одинаковой шириной и регулярным расстоянием друг от друга, чтобы предоставить максимальный комфорт. Эта ткань быстро впитывает пот и сохраняет тело сухим. Весенне-летняя гамма 2015 предлагает экспериментальные новые материалы, включая приятные на ощупь тонкие ткани, легкие петли и графические узоры с принтами. Шитые вручную куртки, красные куртки, куртки блузон, парка на молнии и короткие штаны для активного мужчины представлены в диапазоне стильных и ярких цветов. 
www.isseymiyake.com
SUN68
ДЕСЯТЬ ЛЕТ
Основанный в 2005, SUN68 празднует в этом году успешное развитие бренда, производящего более миллион изделий в год и продаваемого более чем 1,300 мультибрендовым клиентам в Италии и Европе. В дополнение, продолжает свое развитие проект открытия флагманских магазинов, и после открытий в основных городах северной Италии и шоу-рума в Милане расширение продолжится и на зарубежных рынках, от Бенелюкса до Австрии и Германии. На этих рынках в последующие три сезона откроются два флагманских магазина, сохраняя масштабное видение современной архитектуры хорошо известных архитекторов Luca Cuzzolin и Elena Pedrina из C&P Architetti. 
www.sun68.com
WP LAVORI IN CORSO
ДИНАМИКА РИТЕЙЛА 
Отталкиваясь от значительной серии открытий в Европе, Азии и США, WP Lavori in Corso продолжает развивать свою ритейлевую сеть для цепочек магазинов Woolrich и WP Stores как в Италии, так и за рубежом. Следующие открытия пройдут в Дюссельдорфе и Франкфурте в Германии, а также в Бостоне, США. Оборот группы компаний WP увеличился на 10% в 2014, и это положительно подтверждает стратегию, нацеленную на повышение динамизма компании, быструю реакцию на рыночные изменения через современную систему многократных доставок и мгновенных коллекций и на усиленное развитие ритейла. 
www.wplavori.com
ORDINARY TRUFFLE
НОВЫЙ ЗАПУСК
Компания German Just Fashion, которая удачно запустила линейку женской одежды Cotton Candy представила новый мужской лейбл под названием Ordinary Truffle со стильным и современным стилем. Запущенный в первый раз в берлинском шоу Panorama в январе, коллекция включает в себя футболки, удобные майки, и также тренировочную и вязаную одежду и линейку штанов, все с намеком на стиль гранж. Примечательны хорошие покрои и изысканные детали. 
www.ordinarytruffle.de
NOBIS
ЧИСТОЕ СЕРЕБРО 
Как часть своей коллекции осень/зима 2015 канадский премиум бренд верхней одежды и аксессуаров Nobis запустил свою Sterling Collection. Эта эксклюзивная коллекция имеет более высокое качество, чем основная линия и включает вдохновленные винтажом силуэты. Более того, на каждое изделие прикрепляется брошь из серебра 925 пробы с символом черепа Nobis, символизируя эксклюзивным образом коллекцию. Тщательное ручное мастерство и высококачественные материалы являются ее сердцевиной.
www.nobis.ca
WINDSOR
АТЕЛЬЕРНАЯ ЛИНЕЙКА КЭЖУАЛ 
Windsor, часть группы компаний Holy Fashion Group, представляет свою коллекицю Sartorial Casual Collection для осени/зимы 2015/16. Это эксклюзивное расширение основной коллекции создано для того, чтобы включить роскошные высококачественные куртки и пальто для мужчин и женщин. Инновационная премиум коллекция представляет новое, современное направление городского характера: пуховые куртки с аппликациями из шерсти или смешением нейлона с шерстью, практичные спортивные стеганые куртки и пальто тренч из чистого хлопка с шерстяными воротниками. Внимание сосредоточено на спортивных элементах в комбинации с отточенными деталями. Коллекция будет доступна в фирменных магазинах Windsor с июля 2015, у избранных специализированных ритейлеров и на онлайн магазине Windsor.
www.windsor.de
INTELLIGENT CLOTHING
ИННОВАЦИИ
В 2014 David Giuili запатентовал основополагающий принцип его бренда Intelligent Clothing. Концепция проста; с помощью молнии пуловер может стать либо спортивным свитером, либо жилетом. Для создателя этого молодого бренда исследование сконцентрировано на модулярности изделия, придающее ощущение легкости и свободы с минимальным городским стилем. Материал, использованный для всех моделей IC (т.е. Inteligent Clothing) это хлопок, и ценовой диапазон от футболки до пальто варьируется от  40€ до180€.
www.intelligentclothings.com
THOMAS HANISCH 
ДЕБЮТ В БЕРЛИНЕ
Thomas Hanisch дебютировал на берлинской выставке MBFW этого года. Двадцатидвухлетний модный дизайнер ценит связь между модой и искусством. Lady Gaga уже носила его творения, и он сотрудничал с G-Shock и Patrick Mohr. В этом сезоне выпускник Esmod поработал с искусственным мехом и кожаными вставками,  а также яркими цветами, как, например, фиолетовый и цитрусовый желтый.  
