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ПРИСУТСТВИЕ КОРЕИ НА МИРОВОЙ СЦЕНЕ МОДЫ ЗНАЧИТЕЛЬНО УВЕЛИЧИЛОСЬ ЗА ПОСЛЕДНИЕ ГОДЫ С ВОЗРАСТАЮЩИМ ИНТЕРЕСОМ ИНОСТРАНЦЕВ К РЫНКУ, А ТАКЖЕ СТРЕМЛЕНИЕМ ДОМАШНЕГО РЫНКА К РАСШИРЕНИЮ ЗА РУБЕЖОМ.  WEAR БОЛЕЕ ПОДРОБНО ИССЛЕДУЕТ ЭТОТ ПРОЦЕСС. 
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В этом сезоне увеличилось присутствие корейских брендов на международных торговых выставках благодаря работе Korea Creative Content Agency (KOCCA), почти что государственному агенству, поддерживаемому производство, дистрибьюцию и продвижение различных секторов СМИ в Корее. KOCCA ведет два бизнес проекта для корейской индустрии моды: оживление домашнего рынка и расширение корейских брендов за рубежом. Это также включило в себя поддержку корейских лейблов в участии в трейд-шоу, как, например, Premium в Берлине и Pitti Uomo во Флоренции. Агенство также организует раз в два года модный показ под названием “Concept Korea” во время Недели Моды в Нью-Йорке. 

И корейские бренды на восходе. Знакомые имена как, например, J. JS Lee регулярно представлены на Неделе Моды в Лондоне. Или более маленькие лейблы уличной одежды, например, Drink Beer Save Water, начинавший в 2011 с линейки маек и теперь в дистрибьюции в США, Германии, Италии, Греции, Чехии и Японии. Корейские дизайнерские лейблы, среди которых Coinonia, Suuwu, LIE и Fermata, также демонстрируют выдающуюся креативность в своих коллекциях, которые в этом сезоне были представлены на европейских трейд-шоу, включая Premium.

Между тем, успешные независимые корейские ритейлеры ищут возможности расширить свой бизнес за рубежом. В 2014 Tom Greyhound, базирующийся в Сеуле концептуальный мультибрендовый магазин,  открыл свой первый зарубежный магазин в Париже. Четыре главных универмага Кореи это Galleria, Hyundai, Lotte и Shinsegae. Но Корея также предлагает множество независимых ритейлеров, включая Boon the Shop (в собственности у Shinsegae) в Cheongdam Dong, самом стильном квартале Сеула, независимый  мультибрендовый магазин Beaker и магазин денима Bluefit, находящийся в Пусане, втором по величине городе страны. Ритейлеры, желающие войти в южнокорейский рынок, обнаружат широкий выбор для местонахождения магазина ввиду изыканности розничного пейзажа. Конечно это означает, что спрос на площадь велик и уровень конкуренции высок.  Один из выдающихся аспектов корейского розничного рынка это хорошее понимание технологий со стороны потребителей (Корея ведь родина Samsung и LG) и потому запуск онлайн может быть отличной точкой отправления для иностранных ритейлеров. Однако, поездка в Корею просто необходима для вдохновления, так как, когда речь идет о независимом мерчандайзинге и идеях о презентации,  эта страна действительно выделяется своей креативностью. Есть обоснованные предположения, что Корея на пути превращения в ‘новую Японию’, и ритейлеры уже готовятся стать участниками процесса. 


