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РОССИЙСКИЕ ИМПОРТЕРЫ СТАЛКИВАЮТСЯ С НОВЫМИ ПРОБЛЕМАМИ. WEAR ИЗУЧАЕТ ТЕКУЩЕЕ СОСТОЯНИЕ РОССИЙСКОГО РЫНКА МОДЫ. 
[bookmark: _GoBack]Индустрия моды почувствовала кризис в России намного раньше, чем другие рынки. С осени 2014 несколько иностранных ритейлеров покинули Россию из-за неблагоприятных рыночных условий; байеры сократили объемы заказов, прежде чем все начали говорить об экономических проблемах в стране. Колебания валютных курсов, высокие ставки арендной платы и недоступность кредита - лишь некоторые из трудностей, с которыми сталкиваются российские импортеры. 
Некоторые аналитики считают, что последствия нынешней ситуации не будут отличаться от других экономических проблем, вызываемых кризисом. «Эта ситуация полезна, она заставляет участников рынка адекватно воспринимать реальность, - говорит Виктория Саава, президент российской сети магазинов «Кашемир и Шелк». - Слабые игроки уйдут с рынка, но сильные, даже при сокращении объемов, укрепят позиции. Хотя все компании розничной торговли чувствуют заметное снижение спроса, даже покупатель люксовых товаров становится более рациональным». Все же люксовый сегмент безопаснее других, которые страдают больше. Среднестатистический российский покупатель просто психологически не готов к такой инфляции. Кроме того заработная плата не будет увеличиваться. 
Онлайн-рынок может увеличиться. Например, «продажи российского интернет-магазина Lamoda.ru за декабрь 2014 и январь 2015 выросли на 80% в рублевом эквиваленте в сравнении с аналогичным периодом прошлого года», - отмечает Анна Лебсак-Клейманс, генеральный директор Fashion Consulting Group в Москве. Интернет-пространство является также перспективным каналом дистрибуции для местных дизайнеров. Мария Смирнова, генеральный директор и дизайнер российского модного бренда Inshade, считает, что в настоящее время цены на одежду от местных дизайнеров привлекательнее, чем от импортных брендов. Она также отмечает, что в мировых трендбуках очень часто встречаются ссылки на стиль «A la Russe», а также на украинские мотивы. По словам Марии Смирновой, политическое заявление сегодня очень важно. Революционные и сильные месседжи от украинских дизайнеров вызывают восхищение и уважение. 
Для многих брендов, не представленных в стране, это может быть подходящее время, для выхода на рынок. Количество пустующих коммерческих площадей вырастит, и арендная плата будет вынуждена снизиться. К другим преимуществам для выхода на рынок, по словам Анны Лебсак-Клейманс, можно отнести снижение конкуренции и удешевление локальной рабочей силы.
