ACTUALIZACIÓN DE MERCADO
CONVERSACIONES DE NEGOCIOS
TOSHIBA
PROBADOR VIRTUAL
Toshiba lleva el probador a un nivel superior a través de su Virtual Fitting Room, en el que el cliente posa ante un expositor con espejo, proyectándose su imagen en una pantalla sobre la que se pueden sobreponer prendas. La tecnología utiliza un software de control de movimiento que permite a los usuarios cambiar de prendas y tomar fotos con tan solo el movimiento de una mano. La innovación cuenta con el potencial de satisfacer la demanda del sector minorista cada vez más exigente. 
1LDK 
ABRE TIENDA EN PARÍS
La popular tienda multi-marca japonesa 1LDK, gestionada por I.D. Land Company, ha abierto su primer flagship store global, 1LDK PARIS en la rue Saint-Honoré de la ciudad. Muchas de las tiendas 1LDK tienen el concepto de “lo ordinario entre lo ordinario”, y ofrecen artículos de alta calidad útiles para el día a día. Además, la nueva tienda 1LDK PARIS ha reunido artículos llamativos con el deseo de presentarlos a los clientes en todo el mundo junto con moda japonesa de alta gama a precios japoneses.                                                                                www.1ldkshop.com
Fred Segal   
PRIMER CENTRO EN EL EXTRANJERO                                                                                                           Hace más de 50 años y 3 generaciones que Fred Segal representa un destino icónico de compras. Este conocido centro comercial de la Costa Oeste de América abrirá su primer centro en el extranjero esta primavera en Daikanyma, Tokio. Fred Segal ocupará 3 de los 5 edificios que se crearán en la propiedad, con una longitud de 220 metros y una extensión total de 730 m2. Evolucionará en forma de un selecto centro comercial de lifestyle incluyendo tiendas minoristas, comida y bebida y servicios.                                                                                                     www.fredsegal.jp
DUVETICA
EVOLUCIÓN DE LA CHAQUETA PLUMÓN 
El especialista en chaquetas plumón explora el mundo de la alta calidad de las lanas de los mejores productores de Biella, Italia. Para su colección otoño/invierno 2015-16 de moda para hombre presentará una selección de prendas con inserciones de punto. Un ejemplo es el cárdigan de cremallera, que oculta una chaqueta plumón reversible muy ligera, pudiéndose utilizar de manera separada. La colección marca el debut de la nueva hilatura exclusiva diseñada por Zegna, resultado de una técnica innovadora que combinando lana pura con plumón. Para completar la colección de chaquetas 100% cachemir, su colección de prendas de punto se presenta con parches de nylon con plumón en los 24 tonos de la gama de color de  Duvetica.                                    www.duvetica.it
PULL-IN & ISKO
JEANS PARA JOGGING
Uniéndose al mundo del denim y al mundo del jogging y el deporte, la marca Pull-in ha lanzado una nueva colección de denim, eligiendo a Isko como socio para usar la tecnología de denim patentada Isko Future Face. La avanzada tecnología de tejido tiene aspecto de tejido circular y ofrece a los jeans un tacto increíblemente suave y una máxima flexibilidad, asegurando un corte superior de la prenda. La colección preparada para la acción está dirigida a hombres jóvenes y presenta una amplia gama de interpretaciones, desde deportiva hasta metropolitana.         www.pull-in.com 
www.isko.com.tr
EASTPAK X JEAN PAUL GAULTIER
¡PROTÉGETE A TI MISMO!
Eastpak Artist Studio es un proyecto que agrupa las mentes más creativas del mundo para interpretar el icónico Eastpak Padded Pak’r®. Los participantes tienen como tarea crear el diseño de una mochila en blanco. La recaudación será donada a organizaciones caritativas. No hace mucho Jean Paul Gaultier presentó su proyecto de apoyo Designers Against AIDS, apareciendo una colección colaborativa incluyendo siete mochilas. Tal como dice este francés, “Creo que el condón es la prenda de ropa más importante jamás inventada y mi mensaje para todo el mundo es: “¡Protégete a ti mismo!””                                                           www.eastpak.com
WOOD WOOD X CHAMPION 
PRIMERA COLECCIÓN CÁPSULA 
La colaboración de la reconocida marca danesa con la marca americana de sportswear Champion, es una de las más excitantes de este año. Se llama Wood Wood Champion Select, y forma parte de Champion Select – un proyecto de cooperación de diseño en edición limitada con el gigante americano (este año además de la ya nombrada Wood Wood, colaborarán también con Timo Weiland y Craig Dean). La línea está ya disponible en tiendas selectas desde enero de 2015. La propuesta de Copenhague consiste en una colección cápsula de siete prendas, para hombre (tres prendas) y mujer (4 prendas). 

www.woodwood.dk
HOMME PLISSÉ ISSEY MIYAKE 
PLIEGUES COOL Y CONFORTABLES 
Issey Miyake  ha lanzado una nueva línea de moda para hombre basada en el desarrollo de los pliegues de Miyake. Para ello se usa un tejido grueso como material básico con el que se crean pliegues con una anchura constante y un espaciado regular para ofrecer un máximo confort. Este material absorbe la traspiración rápidamente y mantiene el cuerpo seco. La gama PV 2015 ofrece nuevos materiales experimentales, incluyendo materiales finos agradables a la piel, mayas ligeras e impresiones de estampados gráficos. Chaquetas entalladas, cazadoras, parcas con cremallera y shorts para el hombre activo se presentan en una gama de colores vivos y chic. 
www.isseymiyake.com
SUN68
DIEZ AÑOS 
Fundada en 2005, SUN68 celebra este año la exitosa evolución de la marca que produce más de un millón de prendas al año y que distribuye a más de 1.300 clientes multi-marca en Italia y Europa. Además ha desarrollado un proyecto de flagship stores. Tras las aperturas en las principales ciudades del norte de Italia y el showroom en Milán, su expansión continuará en mercados extranjeros, desde el Benelux y Austria hasta Alemania. Dos flagship stores abrirán durante las próximas tres temporadas en estos mercados, manteniendo una gran visión de arquitectura contemporánea de los conocidos Luca Cuzzolin y Elena Pedrina de C&P Architetti. www.sun68.com
WP LAVORI IN CORSO
DINAMISMO MINORISTA
WP Lavori in Corso continúa desarrollando su red minorista para las cadenas de tiendas de Woolrich y WP, tanto en Italia como en el mercado internacional a través de una serie de aperturas en Europa, Asia y Estados Unidos. Las próximas aperturas serán en Alemania, en Dusseldorf y Frankfurt, y en USA, en Boston. Los ingresos del grupo WP han incrementado en un 10% en 2014, lo que confirma la estrategia seguida para incrementar el dinamismo de la compañía, reaccionando rápidamente a los cambios del mercado a través de un sistema moderno de entrega múltiple y un servicio de colecta muy rápido, también centrándose en el desarrollo de su red minorista.                                                                                                    www.wplavori.com
ORDINARY TRUFFLE
NUEVO LANZAMIENTO 
La compañía alemana Just Fashion, que tiene la exitosa línea de moda para mujer Cotton Candy, ha introducido una nueva marca de moda para hombre llamada Ordinary Truffle, con estilos cool y contemporáneos. Lanzada por primera vez en Panorama en Berlín en Enero, la colección incluye t-shirts, cómodas camisas además de suéteres y prendas de punto y una gama de pantalones, todo con un toque de estilo grunge. Buenos cortes y detalles sofisticados son sus puntos fuertes.                                                                                                        www.ordinarytruffle.de
NOBIS
STERLING SILVER
Como parte de  su colección otoño/invierno 2015, la marca premium canadiense de outerwear y accesorios Nobis ha lanzado su Sterling Collection. Esta exclusiva colección cuenta con una calidad más premium que la línea principal e incluye siluetas de inspiración vintage. Además, la colección se simboliza por contar con 925 pins de plata de ley, llevando el símbolo de la calavera de Nobis en cada prenda, siendo exclusivo para la línea. Confección meticulosa y materiales de gran calidad son el centro de la gama.
www.nobis.ca
WINDSOR
LÍNEA DE SASTRERÍA INFORMAL 
Windsor, parte de la alemana Holy Fashion Group, está introduciendo su Sartorial Casual Collection para otoño/invierno 2015/2016. Esta exclusiva extensión de la colección principal incluye chaquetas y abrigos lujosos de gran calidad para hombre y mujer. Esta innovadora colección premium representa una dirección nueva y moderna de carácter urbano, presentando chaquetas de plumón con aplicaciones de lana o combinaciones de lana y nylon, chaquetas acolchadas deportivas y funcionales, y trencas confeccionadas en puro algodón con cuellos en lana. Se centra en elementos deportivos combinados con detalles funcionales. La colección estará disponible en tiendas Windsor a partir de julio de 2015, en minoristas especialistas selectos y en la tienda online de Windsor.                                                                                           www.windsor.de
INTELLIGENT CLOTHING
NUEVAS INNOVACIONES
En 2014, David Giuili patentó el principio fundamental de su marca, Intelligent Clothing. El principio es simple; con una cremallera, un pullover puede convertirse en suéter o en un chaleco. La investigación del creador de esta joven marca se centra alrededor de la modularidad de la prenda, ofreciendo una sensación de ligereza y libertad con un estilo minimalista urbano. El material usado para todas las creaciones de IC (para Intelligent Clothing) es algodón y el precio de un t-shirt hasta un abrigo oscila entre 40€ y 180€.                                   www.intelligentclothings.com
THOMAS HANISCH 
DEBUT EN BERLÍN
Thomas Hanisch debutó en la MBFW de Berlín de este año. El diseñador de 22 años valora el vínculo entre la moda y el arte. Lady Gaga ya ha llevado sus creaciones y ha colaborado con G-Shock y Patrick Mohr. Esta temporada, el graduado de Esmod trabajó con pieles falsas, inserciones de cuero sintético y colores como el lila y amarillo limón.

