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En esta edición de WeAr, hemos dedicado una especial atención a menswear sofisticado. Desde prendas destacadas mostradas en nuestro Lookbook, donde hemos rastreado el mundo entero para encontrar los estilos más creativos, hasta prendas que siguen las próximas tendencias, diseñadores y materiales. Presentamos una nueva fase en menswear.

Durante las pasadas temporadas se ha dado un cambio en el mercado del lujo para hombre, donde la sastrería de alta gama se ha combinado con una estética más relajada. Por ejemplo en denim, le material informal más importante, ha sido reinventado por las marcas de alto nivel incluyendo Prada y Burberry, apareciendo sobre las pasarelas con chaquetas elegantes. Actualmente, el cliente bien vestido combina americanas de calidad con pantalones informales, ya sean jeans o incluso un pantalón de jogging. Manteniendo la atención en la sastrería elegante, las marcas premium han presentado pantalones informales, chaquetas con un estilo deportivo y prendas de jerséi para completar su oferta. En Pitti Uomo, el trade show líder en moda global para hombre, prominentes marcas italianas han presentado un estilo relajado para Otoño/Invierno 2015.

Esto no quiere decir que el producto sea menos interesante. Los compradores con los que hablé durante Pitti Uomo me comentaron que era una de las ediciones más inspiradoras que habían presenciado en años. Por supuesto, el beneficio para marcas y minoristas consiste en la apertura hacia nuevos clientes, con la ampliación del alcance de sus colecciones. 

Otro tema a destacar es el desarrollo continuo de la tecnología en moda y retail. Tommy Hilfiger ha presentado su Digital Showroom, revolucionando las reuniones con compradores y, potencialmente, la manera en que las marcas se presentarán en los trade shows en el futuro. La vinculación del mundo digital y el físico es cada vez más importante para los clientes acostumbrados a comprar online, así que ya sea con asistentes de ventas robóticos o herramientas interactivas de ventas, WeAr es testigo de cómo los minoristas internacionales están abordando el tema. 
 
Como siempre, disfrutad de esta edición y os deseamos lo mejor para la temporada.
Atentamente,
Emily Norval
Editor at Large



